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Сборник кейсов из журнала «Генеральный Директор». Инновации в России

ИННОВАЦИИ В РОССИИ


Многие подразумевают под словом «инновации» лишь технические новинки в той или иной области. Однако эксперты шире интерпретируют этот термин. По их мнению, «инновация – это любая новая идея, которая дает экономические преимущества».


В современном мире компания не может быть лидером на рынке, если не занимается внедрением новых технологий, то есть не развивает бизнес в соответствии с тенденциями рынка. Нужно все время добиваться большей компактности, большей быстроты и обеспечивать при этом хорошее качество. Тот, кто первым появляется на рынке с инновационным подходом, позволяющим делать лучшие товары для потребителей, более эффективно оказывать услуги клиентам, тот и выигрывает. Компаниям, разным по масштабу, но желающим занимать лидирующие позиции, необходимо задумываться, что будет через 20—30 лет.
В области инноваций есть и другая опасность. Когда на рынке появляется очередное новшество, вокруг него создается определенный шум. О нем пишут отраслевые издания, партнеры рассказывают по секрету, что «это» уже внедряют Ваши основные конкуренты. И застигнутые врасплох компании нередко идут на поводу у моды. Платят сверхурочные сотрудникам, переплачивают подрядчикам, чтобы как можно быстрее внедрить «нечто». Однако слепое подражание и копирование действий даже успешных компаний – пагубный путь, который может завести в тупик.
В данной книге собраны примеры эффективной реализации инновационных идей отечественными компаниями в самых различных областях бизнеса. Какие современные технологии – дань моде, а какие реально помогают управлять бизнесом? Где черпать идеи инноваций? Как добиться, чтобы инновации давали прибыль? На эти и многие другие вопросы отвечают руководители, успешно внедрившие инновационный подход на собственных предприятиях.



Что можно считать инновацией? 
Эксперты инновационных компаний трактуют данный термин достаточно широко.
Инновация – это любая свежая задумка, воплощенная в товаре и проданная на рынке
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