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Аннотация
Этот текст – сокращенная версия книги «Конец

маркетинга, каким мы его знаем». Только самое главное:
идеи, техники, ключевые цитаты.

Серхио Займан, бывший вице-президент и главный
маркетолог компании Coca-Cola, утверждает, что маркетинг –
это ремесло, которым способен овладеть каждый. На протяжении
нескольких лет автор книги работал главным маркетологом в
компании Coca-Cola. В те годы он сформировал собственный
подход к маркетингу и рекламе, который поднял на новый
уровень многие мировые компании. Займан увеличил объем
продаж в Coca-Cola на 50% за пять лет – с 10 до 15 миллиардов
ящиков. А рыночная стоимость компании подскочила с 40 до 160
миллиардов долларов.



 
 
 

Займан утверждает, что эра «привычного» маркетинга
завершилась, но большинство руководителей этого не заметили.
Они продолжают выстраивать в компании систему маркетинга,
которая давно перестала быть эффективной. Для того чтобы это
осознать, Займан предлагает простой тест. Ответьте на вопрос:
ваши маркетологи продают все 100% товара, который производит
компания? Если ответ «нет», вам необходимо сменить стратегию
продаж.

В книге ключевая информация разложена «по полочкам»,
чтобы вы самостоятельно разобрались, каким именно должен
быть маркетинг. Подробности в нашем обзоре.

Напоминаем, что этот текст – краткое изложение книги



 
 
 

Авторский обзор по
материалам книги

«Конец маркетинга,
каким мы его знаем».

Серхио Займан
Автор обзора: Екатерина Королева

Секреты продающего маркетинга от Серхио Зай-
мана

Серхио Займан утверждает, что маркетинг – это ремес-
ло, которым способен овладеть каждый. На протяжении
нескольких лет автор книги работал главным маркетологом
в компании Coca-Cola. В те годы он сформировал собствен-
ный подход к маркетингу и рекламе, который поднял на но-
вый уровень многие мировые компании. Займан увеличил
объем продаж в Coca-Cola на 50% за пять лет – с 10 до 15
миллиардов ящиков. А рыночная стоимость компании под-
скочила с 40 до 160 миллиардов долларов.

Биографическая справка
Серхио Займан – бывший вице-президент и главный мар-

кетолог компании Coca-Cola. Его маркетинговый подход



 
 
 

увеличил продажи более 100 известных брендов. Уйдя из
Coca-Cola, Займан основал консалтинговую фирму. На про-
тяжении 20 лет он консультирует руководителей и маркето-
логов крупных компаний.

Займан утверждает, что эра «привычного» маркетинга за-
вершилась, но большинство руководителей этого не замети-
ли. Они продолжают выстраивать в компании систему мар-
кетинга, которая давно перестала быть эффективной. Для
того чтобы это осознать, Займан предлагает простой тест.
Ответьте на вопрос: ваши маркетологи продают все 100% то-
вара, который производит компания? Если ответ «нет», вам
необходимо сменить стратегию продаж.

В книге ключевая информация разложена «по полочкам»,
чтобы вы самостоятельно разобрались, каким именно дол-
жен быть маркетинг.

Первая задача маркетинга: не имидж, а продажи
Если реклама не приводит к росту продаж, она бесполез-

на – это, казалось бы, очевидный вывод. Однако большин-
ство руководителей продолжают верить в чудодейственные
рекламные ролики, тратя миллионы на известных актеров,
съемочный процесс и эфирное время на центральных кана-
лах. Это первая и самая главная ошибка. Маркетинг никогда
не будет эффективным, если затраты на него превышают от-
дачу.



 
 
 

 
Конец ознакомительного

фрагмента.
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