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В. А. Горбухов
Коммерческое право

 
1. Коммерческое право

как отрасль права
 

Коммерческое право является одной из отраслей права,
которая регулирует коммерческую или торговую деятель-
ность. Коммерческое право принято считать подотраслью
гражданского права. Гражданское и коммерческое право ре-
гулируют сходные между собой отношения. Коммерческое
право регулирует товарный оборот, который является ча-
стью имущественного оборота.

Коммерческое право  – совокупность правовых норм,
разработанных для обслуживания товарногообо-рота и ре-
гулирующих взаимоотношения между профессиональными
предпринимателями. Коммерческое право представляет со-
бой комплекс норм частного права. Оно регулирует отно-
шения между предпринимателями или с их участием в про-
цессе осуществления последними предпринимательской де-
ятельности.

Следует различать науку «Коммерческое право» и учеб-
ную дисциплину «Коммерческое право». Учебная дис-



 
 
 

циплина – это краткий свод основных положений науки
«Коммерческое право». Учебная дисциплина «Коммерче-
ское право» служит для ознакомления с данной отраслью
права студентов, специалистов, которые получают первона-
чальное знание о науке и самой отрасли.

Наука «Коммерческое право»  – это наиболее глубо-
кое теоретическое знание об отрасли «Коммерческое пра-
во», полученное научными методами. Наука коммерческого
права изучает саму отрасль права, ее закономерности, прин-
ципы, становление, развитие.

Сегодня, по мере того как в России развивается товарный
рынок, существует необходимость постепенного обособле-
ния коммерческого права. Коммерческое право постепенно
из подотрасли гражданского права становится самостоятель-
ной отраслью права. Одним из существенных условий отне-
сениястраны к государству с развитой рыночной экономикой
является наличие коммерческого права как самостоятельной
отрасли, которая существует наряду с гражданским правом.



 
 
 

 
2. Предмет, метод и принципы

коммерческого права
 

Слово «коммерция» произошло от латинского слова
«commercium» – «торговля».

Предмет коммерческого права  – регулирование про-
фессиональной торговой деятельности, коммерческие от-
ношения, отношения между субъектами по купле-продаже
объектов торгового оборота. Предмет коммерческого права
– коммерческая (торговая) деятельность как один из видов
предпринимательской деятельности, т.  е. такой деятельно-
сти, которая направлена на получение прибыли в результа-
те торговых сделок. Под торговой деятельностью следует по-
нимать последовательность взаимосвязанных между собой
действий по продвижению товара от производителя к потре-
бителю.

Метод правового регулирования  – способы и приемы
регулирования отношений между субъектами сучетом отли-
чительных черт предметов правового регулирования. Для
коммерческого права характерен в большей степени диспо-
зитивный метод регулирования торговых отношений.

Диспозитивный метод регулирования подразумева-
ет:

1) равенство по отношению друг к другу участников тор-



 
 
 

говых отношений;
2)  возможность выбора участниками торговых отноше-

ний вариантов своих действий в процессе организации тор-
говой деятельности;

3)  возможность включения в договоры обязательств по
взаимному усмотрению сторон.

Для некоторых отношений, которые регулируются ком-
мерческим правом, характерен императивный метод. Он
предполагает наличие между субъектами отношений власти
и подчинения, а также наличие правовых норм, которые обя-
зательны для исполнения. Императивным методом, к при-
меру, регулируется торговая деятельность в государственной
сфере. Таким образом, в коммерческом праве в качестве ме-
тода правового регулирования используются как диспози-
тивный, так и императивный метод, однако с преобладанием
диспозитивного.

Принципы коммерческого права:
1) признание равенства участников коммерческих отно-

шений, которые регулируются гражданским законодатель-
ством;

2) неприкосновенность собственности;
3) свобода договора;
4) запрет на произвольное вмешательство какого-либо в

частные дела коммерсанта;
5) беспрепятственное осуществление гражданских прав;
6) восстановление нарушенных прав;



 
 
 

7) судебная защита нарушенных прав;
8) дозволенная направленность частноправового регули-

рования.



 
 
 

 
3. Соотношение коммерческого
права с предпринимательским,

гражданским и торговым правом
 

Сравнивая коммерческое и предпринимательское
право, нужно отметить, что они схожи по своему предмету.
Тем не менее коммерческое право и предпринимательское
право – разные отрасли права.

Предпринимательское право регулирует отношения,
складывающиеся в сфере предпринимательской деятельно-
сти, т. е. такой деятельности, которая направлена на получе-
ние прибыли. Торговая деятельность является частью пред-
принимательской деятельности. Понятие предприниматель-
ской деятельности намного шире торговой деятельности. К
предпринимательской деятельности относятся, кроме тор-
говли, оборот ценных бумаг, банковская деятельность, орга-
низация юридических лиц и др. Так как понятие торговли
более узкое, чем понятие предпринимательства, то коммер-
ческое право имеет и более узкий предмет правового регу-
лирования, чем предпринимательское право.

Как уже было сказано выше, коммерческое право яв-
ляется подотраслью гражданского права, так как регулиру-
ет сходные отношения – товарный оборот, являющийся со-
ставной частью имущественного оборота. Для коммерческо-



 
 
 

го права, так же как и для гражданского права, характерно
наличие диспозитивного метода правового регулирования.

Между коммерческим и торговым правом существует
значительное различие.

Торговое право – это элемент подготовки специалистов
в советское время. В постсоветское время активно развива-
ется коммерческое право. В настоящее время в современ-
ной литературе термины «коммерческое право» и «торговое
право» довольно часто употребляются как синонимы. Тер-
мин «торговое право», как правило, часто употребляется в
США и некоторых странах Западной Европы (во Франции,
Германии и др.). В этих странах торговое право понимается
как право, регулирующее профессиональную торговую дея-
тельность.

В России принято употреблять понятие «коммерче-
ское право».

Между тем современное коммерческое право нельзя счи-
тать правопреемником советского торгового права. Совет-
ское торговое право не рассматривалось юристами как са-
мостоятельная отрасль права, а значит, торговое право не
имело ни своего предмета, ни метода правового регулиро-
вания. Советское торговое право носило комплексный ха-
рактер, которое объединяло в себе нормы самых разных от-
раслей советского права (гражданского, административного,
трудового, уголовного и т. д.), которые хоть каким-нибудь
образом имели отношение к торговле. Современное коммер-



 
 
 

ческое право в России формируется заново как самостоя-
тельная отрасль права со своим предметом, методами, прин-
ципами. Кроме того, характер торгового оборота в России
слишком сильно отличается от характера торгового оборота
в бывшем СССР, а значит, прежнее право советской торгов-
ли в настоящее время совершенно неактуально.



 
 
 

 
4. Развитие коммерческого

права в России
 

Становление и развитие коммерческого права в
России проходило по основным этапам, связанным с
историческим развитием Российского государства:

1) дореволюционный этап;
2) советский этап;
3) постсоветский (современный) этап.
До 1917 г. в России торговые отношения регулировались

различными законодательными актами гражданского права,
и никогда не было самостоятельного торгового кодекса.

В дореволюционном этапе развития коммерческо-
го права выделяются два основных периода.

1. Зарождение российского торгового права пришлось на
середину XVII в. В это время были приняты:

1) Соборное Уложение 1649 г.;
2) Торговый Устав 1653 г.;
3) Новоторговый Устав 1667 г.
Особая глава Уложения 1649 г. была посвящена городам.

Частновладельческие «белые» слободы в городах передава-
лись из рук феодалов «на государево имя». Посадские лю-
ди получили право монопольной торговли в городах, посто-
янная (в лавках) крестьянская торговля в городах была за-



 
 
 

прещена. Торговый устав 1653 г. установил единую пошлину
с продаж. В 1667 г. Новоторговый устав упорядочил вопро-
сы внешней торговли. По этому Уставу иностранным куп-
цам запретили розничную торговлю на русских рынках, чего
для обеспечения экономической независимости страны бы-
ло мало. Нужно было активно вести внешнюю торговлю, а
для этого требовалось овладеть выходом на морское побере-
жье.

2. Зарождение российского капиталистического торгово-
го права пришлось на конец XIX – начало ХХ вв. В 1887 г.
был принят Торговый устав, а в 1903  г., когда появилась
необходимость упорядочить торговую деятельность различ-
ных обществ, он был переработан. В 1903  г. был принят
Устав торгового судопроизводства, который определил по-
рядок создания и деятельности коммерческих судов, кото-
рые решали все споры, связанные с торговым оборотом.

Особенностью советского этапа с 1917 по 1991  гг.
стало то, что советское государство отказалось от коммерче-
ского права в его общемировом понимании. В советский пе-
риод, когда экономика являлась полностью государственной,
появилась идея создания такого коммерческого права, кото-
рое бы сочетало в себе административно-правовые и имуще-
ственно-стоимостные элементы. Сам рынок в Советском Со-
юзе был заменен плановой системой хозяйствования, следо-
вательно, коммерческое (торговое) право стало неактуально
и не развивалось.



 
 
 

В современной России с 1991 г. торговое (коммерче-
ское) право стало заново развиваться. Становление коммер-
ческого права в России происходит по мере становления и
развития товарного рынка. Инфраструктура товарного рын-
ка пока еще развита недостаточно, а это, в свою очередь, ме-
шает развитию коммерческого права. В результате всего это-
го развитие коммерческого права в России идет очень мед-
ленным темпом.



 
 
 

 
5. Источники

коммерческого права РФ
 

Коммерческое законодательство представляет собой нор-
мативные акты, которые содержат нормы различных отрас-
лей права, регулирующих предпринимательскую деятель-
ность.

По юридической силе источники коммерческого
права подразделяются следующим образом:

1) Конституция РФ;
2) Федеральные законы;
3) подзаконные нормативно-правовые акты;
4) законы и иные акты субъектов РФ;
5) международные договоры, действующие в РФ.
Конституция РФ 1993 г. является базой для любой

отрасли права, определяет фундаментальные положения и
основополагающие принципы коммерческого права.

Гражданский кодекс РФ содержит ряд норм, универсаль-
ных как для гражданского, так и для коммерческого права.
Наряду с ГК РФ большую роль имеют акты, регулиру-
ющие деятельность транспорта в регулировании тор-
гового оборота:

1) Воздушный кодекс РФ от 19 марта 1997 г. № 60-ФЗ
(ВК РФ);



 
 
 

2 Кодекс торгового мореплавания РФ от 30 апреля 1999 г.
№ 81-ФЗ (КТМ РФ);

3) Кодекс внутреннего водного транспорта РФ от 7 марта
2001 г. № 24-ФЗ (КВВТ РФ) и др.

В области коммерческого права можно привести
примеры следующих федеральных законов:

1) Закон РФ «О защите прав потребителей». Он гаранти-
рует основные права потребителей товаров и способы защи-
ты этих прав; регулирует отношения, возникающие между
потребителями и изготовителями, продавцами при продаже
товаров и т. д.;

2)  Федеральный закон «О защите конкуренции». Им
определяются организационные и правовые основы защиты
конкуренции.

3) Федеральный закон от 27 декабря 2002 г. № 184-ФЗ «О
техническом регулировании»;

4) Закон РФ от 20 февраля 1992 г. № 2383-I «О товарных
биржах и биржевой торговле»;

5) Закон РФ от 7 июля 1993 г. № 5340-I «О торгово-про-
мышленных палатах в Российской Федерации» и др.

К подзаконным нормативным актам относятся:
1) Указы Президента РФ, дополняющие законы при нали-

чии в них пробелов;
2) Постановления Правительства РФ, принимаемые для

развития и исполнения законов;
3)  государственные стандарты на продукцию, работы,



 
 
 

услуги, строительные объекты, установленные Госстандар-
том и другими компетентными органами;

4) акты министерств и ведомств, направленные на испол-
нение законов, указов Президента РФ, постановлений Пра-
вительства РФ.

Важнейшими международными документами в об-
ласти коммерческого права являются:

1) Венская конвенция ООН 1980 г. о договорах междуна-
родной купли-продажи товаров;

2) Гаагская конвенция 1986 г. о праве, применимом к до-
говорам международной купли-продажи.



 
 
 

 
6. Субъекты коммерческого права

 
В торговой деятельности имеют право участвовать только

те субъекты (участники), которые имеют специальное раз-
решение на проведение профессиональной торговли или в
уставах которых торговля является одной из уставных задач.

К таким субъектам относятся:
1) юридические лица;
2) граждане-предприниматели;
3) специальные субъекты.
Физические лица не являются субъектами коммер-

ческого права.
Юридическое лицо – организация, которая имеет в соб-

ственности, хозяйственном ведении или оперативном управ-
лении обособленное имущество и отвечает по своим обяза-
тельствам этим имуществом, может от своего имени приоб-
ретать и осуществлять имущественные и личные неимуще-
ственные права, исполнять обязанности, быть истцом и от-
ветчиком в суде (п. 1 ст. 48 ГК РФ).

Специальные субъекты товарного рынка не совершают
сделок, а создают возможности другим лицам совершать
сделки.

К таким организациям относятся, к примеру:
1) товарные биржи;
2) оптовые ярмарки;



 
 
 

3)  посреднические организации (торговые дома, дилер-
ские фирмы, трейдеры, дистрибьюторы, брокеры, стокисты,
агентские фирмы).

Всех специальных субъектов торговой деятельно-
сти можно объединить в две группы:

1) специальные субъекты товарного рынка, которые непо-
средственно не участвуют в совершении сделок, а создают
возможности и условия для операций другим лицам:

а) товарные биржи;
б) валютные биржи;
в) фондовые биржи;
г) выставки-ярмарки;
д) торгово-промышленные палаты;
2) предпринимательские организации или индивидуаль-

ные предприниматели, которые непосредственно занимают-
ся заключением сделок.

Они классифицируются следующим образом:
а) независимые посредники – действуют от своего имени

и за свой счет:
– дилеры;
– торговые дома;
– трейдеры и др.
б) посреднические организации, не приобретающие соб-

ственности на товар, а оказывающие в качестве основного
вида деятельности услуги по доведению товара от изготови-
теля к потребителю. К данному видупосред-ников относятся



 
 
 

дистрибьюторы.
в) организации, не совершающие операции с товаром, а

оказывающие разнообразные услуги, содействуя продвиже-
нию товара.



 
 
 

 
7. Коммерческие организации

 
К коммерческим юридическим лицам гражданским

законодательством отнесены:
1) полные товарищества;
2) товарищества на вере (коммандитные товарищества);
3) общества с ограниченной ответственностью;
4) общества с дополнительной ответственностью;
5) акционерные общества;
6) производственные кооперативы;
7)  государственные и муниципальные унитарные пред-

приятия.
Полное товарищество создается участниками на осно-

ве учредительного договора. Полные товарищи осуществля-
ют предпринимательскую деятельность от имени товарище-
ства и несут по его долгам солидарную полную ответствен-
ность всем своим имуществом.

В коммандитном товариществе полные товарищи от-
вечают по обязательствам товарищества своим имуществом
и участвуют в предпринимательской деятельности товари-
щества. Наряду с полными товарищами в коммандитном то-
вариществе имеется один или несколько участников-вклад-
чиков (коммандитистов), которые несут риск убытков, свя-
занных с деятельностью товарищества, в пределах сумм вне-
сенных ими вкладов и не принимают участия в осуществле-



 
 
 

нии товариществом предпринимательской деятельности.
Общество с ограниченной ответственностью

(ООО) – самый распространенный вид коммерческой орга-
низации. Обществом с ограниченной ответственностью при-
знается учрежденное одним или несколькими лицами обще-
ство, уставной капитал которого разделен на доли опреде-
ленных учредительными документами размеров.

Общество с дополнительной ответственностью
(ОДО) – учрежденное одним или несколькими лицами об-
щество, уставной капитал которого разделен на доли опре-
деленных учредительными документами размеров.

Акционерное общество (АО) – это юридическое лицо,
уставной капитал которого разделен на определенное чис-
ло равных по стоимости акций, удостоверяющих обязатель-
ственные права участников общества по отношению к обще-
ству.

Производственный кооператив (артель)  – добро-
вольное объединение граждан на основе членства для осу-
ществления совместной производственной или иной хозяй-
ственной деятельности, основанной на личном участии его
членов и объединении его членами имущественных паевых
взносов.

Унитарное предприятие – коммерческая организация,
не наделенная правом собственности на закрепленное за ней
собственником имущество. Имущество унитарного пред-
приятия является неделимым и не может быть распределе-



 
 
 

но по вкладам (долям, паям), в том числе между работника-
ми предприятия. Имущество государственного или муници-
пального унитарного предприятия (ГУП и МУП) находится
соответственно в государственной или муниципальной соб-
ственности и принадлежит такому предприятию на праве хо-
зяйственного ведения или оперативного управления.



 
 
 

 
8. Некоммерческие организации

 
Некоммерческими называются организации, которые не

имеют своей основной целью извлечение прибыли и не рас-
пределяют ее между участниками. Субъектами коммерче-
ского права они являются потому, что они могут заниматься
торговой деятельностью для достижения своих уставных за-
дач без цели получения прибыли.

К некоммерческим юридическим лицам относятся:
1) потребительские кооперативы;
2) общественные и религиозные организации (объедине-

ния);
3) фонды;
4) учреждения;
5) объединения юридических лиц (ассоциации и союзы).
Потребительский кооператив  – добровольное объеди-

нение граждан и юридических лиц на основе членства с
целью удовлетворения материальных и иных потребностей
участников, осуществляемое путем объединения его чле-
нами имущественных паевых взносов. Доходы, получен-
ные потребительским кооперативом от предприниматель-
ской деятельности, осуществляв-мой кооперативом, распре-
деляются между его членами. Члены потребительского ко-
оператива солидарно несут субсидиарную ответственность
по его обязательствам в пределах невнесенной части допол-



 
 
 

нительного взноса каждого из членов кооператива.
Фонд – не имеющая членства некоммерческая организа-

ция, учрежденная гражданами и (или) юридическими лица-
ми на основе добровольных имущественных взносов, пре-
следующая социальные, благотворительные, культурные, об-
разовательные или иные общественно полезные цели. Иму-
щество, переданное фонду его учредителями, является соб-
ственностью фонда. Учредители не отвечают по обязатель-
ствам созданного ими фонда, а фонд не отвечает по обя-
зательствам своих учредителей. Фонд вправе заниматься
предпринимательской деятельностью, необходимой для до-
стижения общественно полезных целей, ради которых со-
здан фонд, и соответствующей этим целям. Для осуществ-
ления предпринимательской деятельности фонды вправе со-
здавать хозяйственные общества или участвовать в них.

Учреждения-организации, созданные собственником
для осуществления управленческих, социально-культурных
или иных функций некоммерческого характера и финанси-
руемые им полностью или частично. Учреждение отвечает
по своим обязательствам находящимися в его распоряжении
денежными средствами. При их недостаточности субсидиар-
ную ответственность по его обязательствам несет собствен-
ник соответствующего имущества.

Ассоциации и союзы  – объединения коммерческих и
иных организаций с целью координации их предпринима-
тельской деятельности, а также представления и защиты об-



 
 
 

щих имущественных интересов. Ассоциация (союз) не от-
вечает по обязательствам своих членов. Члены ассоциации
(союза) несут субсидиарную ответственность по ее обяза-
тельствам в размере и в порядке, предусмотренными учре-
дительными документами ассоциации.



 
 
 

 
9. Индивидуальные
предприниматели и
их правовой статус

 
С момента государственной регистрации в качестве ин-

дивидуального предпринимателя граждане имеют право за-
ниматься предпринимательской (в том числе коммерче-
ской) деятельностью без образования юридического лица.
Предпринимательская деятельность граждан без образова-
ния юридического лица представляет собой простую фор-
му организации предпринимательской деятельности. Реги-
страция индивидуальной предпринимательской деятельно-
сти производится по месту жительства будущего предпри-
нимателя. Принцип общей правоспособности распространя-
ется на всех предпринимателей, в том числе и на индиви-
дуальных, поэтому они вправе совершать любые сделки, за
исключением тех, которые специально запрещены законом.
Отдельные виды предпринимательской деятельности требу-
ют специального разрешения – лицензии. Законодательство
регулирует последствия незаконной деятельности, связан-
ной с ведением предпринимательской деятельности без го-
сударственной регистрации. В случаях, связанных с пред-
ставительством предпринимателя, предпринимателем явля-
ется сам представляемый, т. е. то лицо, от имени которого



 
 
 

совершаются юридические действия представителем и для
которого возникают правовые последствия этих действий.
Закон говорит о распространении на индивидуальных пред-
принимателей принципа полной ответственности, по кото-
рому индивидуальный предприниматель отвечает по своим
обязательствам всем принадлежащим ему имуществом. Ре-
шением арбитражного суда индивидуальный предпринима-
тель может быть признан несостоятельным (банкротом), ес-
ли он не в состоянии удовлетворить требования кредиторов,
связанные с осуществлением индивидуальным предприни-
мателем предпринимательской деятельности. С момента вы-
несения арбитражным судом решения о признании индиви-
дуального предпринимателя банкротом, регистрация его в
качестве предпринимателя без образования юридического
лица утрачивает свою силу.

Составной частью права на предпринимательство являет-
ся право предпринимателей иметь имущество в собственно-
сти: владеть, пользоваться и распоряжаться им как едино-
лично, так и совместно с другими лицами.

Гражданин, осуществляющий предпринимательскую де-
ятельность без образования юридического лица, не зареги-
стрированный в качестве индивидуального предпринимате-
ля, не имеет права на ссылку в отношении заключенных им
при этом сделок на то, что он не является предпринимате-
лем. Суд может применить к таким сделкам правила ГК РФ
об обязательствах, которые связаны с осуществлением пред-



 
 
 

принимательской деятельности.



 
 
 

 
10. Торгово-промышленная палата

 
Торгово-промышленная палата РФ (ТПП) – негосу-

дарственная, некоммерческая организация, объединяющая
российские предприятия и российских предпринимателей.
ТПП может заниматься предпринимательской деятельно-
стью лишь поскольку это необходимо для выполнения ее
уставных задач. Полученная ею прибыль между членами
торгово-промышленной палаты не распределяется (п. 1, 2 ст.
1 Закона РФ от 7 июля 1993 г. № 5340-I «О торгово-промыш-
ленных палатах в Российской Федерации»). Основная цель
ТПП – содействие развитию современной промышленности,
финансовой и торговой инфраструктуры. Торгово-промыш-
ленная палата оказывает помощь российским предпринима-
телям как в России, так и за границей.

Для реализации своих уставных целей ТПП:
1) оказывает информационные услуги;
2) ведет реестр надежных и ненадежных партнеров;
3) занимается официальными переводами документации

при осуществлении внешнеторговой деятельности;
4) оказывает поддержку в сертификации;
5) проводит экспертизу технической документации, дого-

воров;
6) может заниматься оценочной деятельностью;
7) фиксирует торговые обычаи и свидетельствует в суде;



 
 
 

8) свидетельствуют обстоятельства форс-мажора в соот-
ветствии с условиями внешнеторговых сделок и междуна-
родных договоров РФ, а также торговые и портовые обычаи,
принятые в РФ;

9)  выдает сертификаты происхождения товаров при их
вывозе в государства – страны СНГ;

10) оценивает и разрабатывает законы и нормативные ак-
ты, затрагивающие интересы предпринимателей;

11) может проводить экспертизу товара и приемку товара;
12)  выдает разрешения на открытие в РФ представи-

тельств иностранных торговых палат, смешанных торговых
палат, федераций, ассоциаций и союзов предпринимателей,
а также иностранных фирм и организаций, в сотрудничестве
с которыми заинтересованы члены ТПП;

13)  осуществляет сотрудничество с международными
Торгово-промышленными палатами, представляет интересы
своих членов в Международной торговой палате, Междуна-
родной ассоциации по охране промышленной собственно-
сти, Международном бюро выставок, Международной орга-
низации труда, а также в других международных организа-
циях в части, связанной с предпринимательской деятельно-
стью;

14)  формирует третейские суды, (Международный ком-
мерческий арбитражный суд при ТПП, Морскую арбитраж-
ную комиссию), утверждает их регламенты;

15) выполняет иные функции в соответствии с законода-



 
 
 

тельством.



 
 
 

 
11. Объекты коммерческого права

 
Объектами торгового права являются те ценности, по по-

воду ко-торых возникают отношения, регулируемые ком-
мерческим правом:

1) товары;
2) товарораспорядительные документы;
3)  средства индивидуализации товаров (товарный знак,

наименование места происхождения товара).
Объектами коммерческого права являются не все товары,

а лишь те, которые могут быть продвинуты от производителя
к потребителю, т. е. такие товары, которые участвуют в тор-
говом обороте. Мировой практикой ряд товаров не вклю-
чается в число объектов коммерческого (торгового)
права в связи со спецификой их транспортировки или же
отсутствием возможности транспортировки такого товара:

1) электроэнергия;
2) тепло;
3) вода;
4) недвижимое имущество и др.
Порядок оборота вышеперечисленных товаров остался за

пределами регулирования торговых кодексов ведущих ми-
ровых держав. Эти товары исключены их предмета регу-
лирования ведущих международных документов в области
торгового права.



 
 
 

В Российской Федерации ряд товаров изъят из торгового
оборота и не является объектами торгового (коммерческого)
права:

1) космическое оборудование;
2) военная техника;
3) яды;
4) лекарственные средства и др. Товарораспорядительные

документы наряду с товарами являются объектами коммер-
ческого права.

Владельцы товарораспорядительного документа имеют
право на товар, указанный в данном документе. Продажа то-
варораспорядительных документов влечет переход прав на
эти товары.

К товарораспорядительным документам относят-
ся:

1) складские свидетельства;
2) коносамент;
3) накладные на перевозку грузов.
Средства индивидуализации товаров:
1) товарный знак;
2) знак обслуживания;
3) наименование места происхождения товара.
Товарный знак – обозначение, благодаря которому
товары одних хозяйствующих субъектов отличаются от

однородных товаров других хозяйствующих субъектов.
Знак обслуживания – обозначение, благодаря которо-



 
 
 

му услуги одних юридических либо физических лиц отлича-
ются от однородных услуг других юридических или физиче-
ских лиц.

Наименование места происхождения товара  – указа-
ние в названии товара того места его производства, которое
позволяет отличить данный товар отдру-гих товаров.



 
 
 

 
12. Понятие товара. Виды товаров

 
Товар– это продукт труда, удовлетворяющий потреб-

ность человека посредством купли-продажи. Данное опреде-
ление товара рассмотрено с экономической точки зрения. В
Гражданском кодексе РФ с понятием товара отождествляет-
ся понятие «вещь». ГОСТ РФ «Товары: термины и опреде-
ление» определяет товар как любую вещь, неограниченную
в обороте, свободно отчуждаемую и переходящую от одного
лица к другому по договору купли-продажи. В соответствии
с типовым законом ЮНСИТРАЛ товар – это предметы лю-
бого вида и описания, в том числе сырье, изделия, предметы
оборудования в твердом, жидком, ином состоянии, а также
электрическая энергия и услуги, сопутствующие поставкам
товара, если их стоимость не превышает стоимости самих
товаров. Для коммерческого права товары – это движимые
вещи, находящиеся в торговом обороте, имеющие стоимост-
ную оценку и выступающие предметом договора купли-про-
дажи, где сторонами являются лица, осуществляющие пред-
принимательскую деятельность.

Существуют товары особого рода:
1) потребительские;
2) электроэнергия.
У потребительских товаров особые возможности

обмена, ремонта, возврата.



 
 
 

Электроэнергия обладает рядом специфических
свойств:

1) ее невозможно зрительно обнаружить;
2) ее невозможно накапливать и хранить;
3) процесс ее производства связан с транспортировкой и

потреблением;
4) при передаче потребителю не может быть возвращена;
5) не может быть предметом виндикационного иска.
Все товары делятся на три группы:
1) идентичные;
2) взаимозаменяемые;
3) однородные.
Идентичными признаются товары, которые имеют оди-

наковые характеризующие их признаки: физические харак-
теристики, качество товаров, репутацию на рынке, страну
происхождения, производителей. Некоторые незначитель-
ные различия в характеристиках товара могут не учитывать-
ся.

Однородные товары, не являясь идентичными, имеют
сходные характеристики и состоят из схожих компонентов,
что позволяет им выполнять одни и те же функции: качество,
репутация на рынке, страна происхождения, наличие товар-
ного знака.

Взаимозаменяемые товары сходны с однородными, мо-
гут быть сравнимы по их функциональному значению, при-
менению, техническим характеристикам и цене с другими



 
 
 

товарами таким образом, что покупатель их заменяет или го-
тов заменить в процессе потребления.



 
 
 

 
13. Товарооборот. Товары,

изъятые из оборота
 

Различают три вида оборотоспособности товаров:
1) товары полностью оборотоспособные;
2) товары с ограниченной оборотоспособностью;
3) товары, изъятые из оборота.
Полностью оборотоспособные товары могут свободно

отчуждаться и переходить от одного лица к дру-тому любым
способом.

Товары, которые могут принадлежать лишь определен-
ным участникам оборота, либо нахождение которых в тор-
говом обороте допускается по специальному разрешению,
определяются в порядке, установленном законом. Такие то-
вары являются ограниченными в торговом обороте объекта-
ми.

В Российской Федерации ряд товаров изъят из тор-
гового оборота. Эти товары не могут быть объектами сво-
бодной купли-продажи. Эти товары включены в Перечень
видов продукции и отходов производства, свободная реали-
зация которых запрещена, утвержденный Указом Президен-
та РФ от 22 февраля 1992 г. № 179 «О видах продукции (ра-
бот, услуг) и отходов производства, свободная реализация
которых запрещена».



 
 
 

К таким товарам относятся, в частности:
1) драгоценности – драгоценные и редкоземельные метал-

лы и изделия из них; драгоценные камни и изделия из них;
2)  вооружение и военная техника – боеприпасы, запас-

ные части, комплектующие изделия и приборы к военной
технике, стратегические материалы, вооружение, взрывча-
тые вещества, порох, боевые отравляющие вещества, сред-
ства защиты от них, документация на их производство и ис-
пользование, системы связи и управления военного назна-
чения и документация на их производство и эксплуатацию,
результаты научно-исследовательских и проектных работ, а
также фундаментальных поисковых исследований по созда-
нию вооружений и военной техники, шифровальная техни-
ка, нормативно-техническая документация на ее производ-
ство и использование;

3) ракетно-космические комплексы и все виды ракетного
топлива;

4) уран;
5) рентгеновское оборудование;
6) яды;
7) наркотические средства и психотропные вещества;
8) этиловый спирт;
9) некоторые виды отходов:
а) отходы радиоактивных металлов;
б) отходы взрывчатых веществ;
в)  отходы, содержащие драгоценные металлы, редкозе-



 
 
 

мельные металлы и драгоценные камни;
10) лекарственные средства, за исключением лекарствен-

ных трав;
11) лекарственное сырье, получаемое от северного олене-

водства;
12) специальные и иные технические средства, предназна-

ченные, разработанные, приспособленные, запрограммиро-
ванные для негласного получения информации, норматив-
но-техническая документация на их производство и исполь-
зование.



 
 
 

 
14. Товаро-

распорядительные документы
 

К товаро-распорядительным документам относят-
ся:

1) складские свидетельства;
2) коносамент;
3) накладные на перевозку грузов.
Складские документы бывают трех видов:
1) двойное складское свидетельство;
2) простое складское свидетельство;
3) складская квитанция.
Двойное складское свидетельство состоит из двух ча-

стей: складского свидетельства и залогового свидетельства
(варранта), которые могут отделяться друг от друга. В каж-
дой части двойного складского свидетельства указываются
наименование и местонахождение товарного склада, теку-
щий номер складского свидетельства, наименование юриди-
ческого лица или гражданина, являющегося поклажедате-
лем, и его местонахождение, наименование принятого това-
ра, его количество с указанием числа или меры товара, срок
хранения товара, размер вознаграждения либо тарифы, дата
выдачи свидетельства. Обе части должны иметь идентичные
подписи.



 
 
 

Простое складское свидетельство состоит из одного
документа, выдаваемого на предъявителя, содержит те же
реквизиты, что и двойное складское свидетельство, кроме
наименования юридического лица, которое является покла-
жедателем. Оно также не содержит место нахождения покла-
жедателя, реквизиты, подписи и печати.

Складская квитанция (складская расписка) – доку-
мент, вручаемый складом поклажедателю, подтверждающий
прием товара на хранение на определенный срок и за уста-
новленную плату. Она выдается либо владельцу товара, либо
лицу, которое действует по доверенности.

Коносамент – товарораспорядительный документ в мор-
ской перевозке грузов, на основании которого перевозчик
получает товар и передает его грузополучателю. При куп-
ле-продаже коносамента возможна передача имуществен-
ных прав на груз, в отношении которого выдан коносамент.
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