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Аннотация
Данная книга многогранный результат труда, одновременно

скрупулезного и масштабного. Автор анализирует тексты,
синтезирует данные исследований и систематизирует большие
объемы информации из разных областей знаний, раскрывая
многоплановую картину манипуляции сознанием индивида
и массы. Заинтересованный читатель найдет полезную
информацию о манипулятивном воздействии и в области
психологии и в области социальных наук, особенно в области
политологии и политики.
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Данная книга многогранный результат труда,
одновременно скрупулезного и масштабного.
Автор, анализирует тексты, синтезирует данные
исследований и систематизирует большие объемы
информации из разных областей знаний, раскрывая
многоплановую картину манипуляции сознанием
индивида и любой массы людей.

Заинтересованный читатель найдет полезную
информацию о манипулятивном воздействии и в
области психологии и в области социальных наук,
особенно в области политологии и политики.

Имея собственный взгляд на течение новейшей
истории, С.А. Зелинский приводит данные и
тексты, которые помогут и единомышленнику
и критику найти полный обзор материала и
погрузиться в поиск ответа на поставленные
вопросы.

Автор приводит обзор теоретических оснований
для описания психологического механизма получения
человеком информации на уровне сознания и
подсознания, систематизированные ряды методов
манипуляции, описание путей сознательного
преодоления негативного воздействия. В книге
представлено много фактического материала,
который можно использовать для обсуждения
на практических занятиях с обучающимися,
как в курсе теории и практики средств



 
 
 

массовой коммуникации, так и в спецкурсах по
информационным технологиям.

Данная книга может стать полезной
для студентов, аспирантов, преподавателей,
учителей, для широкой аудитории,
интересующейся проблемами информационно-
психологического воздействия на сознание
отдельного человека и масс.
Людмила Серафимовна Нагавкина
Александр Викторович Фёдоров

«На разрушение духовного и психологического
каркаса советского народа была направлена
большая кампания, названная «перестройкой».
Демонтаж народа проводился сознательно,
целенаправленно и с применением сильных и даже
преступных технологий… применялись средства
информационно-психологической… войны».
С. Г. Кара-Мурза

«…”Соединенные Штаты” стали нормой
функционирования западнического
сверхобщества…. Именно оно и ведет мировую
войну. Оно осуществляет глобализацию. Когда
говорят о международных экономических связях,
мировой экономике, это прежде всего экономика
западная, экономика этого западнического
сверхобщества.

Все средства коммуникации  – это прежде
всего средства коммуникации культуры этого
общества…. Цель этого сверхобщества – мировое



 
 
 

господство».
А. А. Зиновьев

«Если бы научные истины были
окончательными, наука прекратила бы свое
существование как таковая – как исследование, как
новые эксперименты, и вся научная деятельность
свелась бы к популяризации уже открытого».
А. Грамши

«…Нелепо отрицать роль фантазии и в самой
строгой науке…»
В. И. Ленин



 
 
 

 
1. Информационно-

психологические войны
 

Следует обратить внимание, что психологическая война
инициируется с целью воздействия на массовое сознание и
использует расширенный арсенал манипулятивных методик,
направленных на формирование общественного мнения в
ключе, необходимом манипуляторам. Для этого использу-
ются различные способы пропаганды и идеологической об-
работки граждан. Цель психологической войны – достиже-
ние устойчивого результата в формировании общественно-
го мнения в заданном манипуляторами ключе, закладывание
паттернов поведения – устойчивых механизмов, при воздей-
ствии на которые произойдет запланированная (ожидаемая)
реакция – в подсознании.

В достижении подобного результата активно используют-
ся средства массовой коммуникации, информации и пропа-
ганды, с помощью которых происходит идеологическая об-
работка психического сознания масс с целью реализации со-
ответствующих установок Запада или представителей пятой
колоны, заинтересованных в претворении идей, предвари-
тельно заложенных в их подсознание со стороны идеологов
держав, ведущих психологическую войну, в частности, про-
тив нашей страны.



 
 
 

Психологическая война, в отличие от войн, в которых за-
действуется военная техника, происходит информационным
способом, оказывающимся в результате значительно эффек-
тивней по охвату аудитории и непричинении разрушений
материальных средств, которые позже (после победы) мож-
но использовать в своих целях. Поэтому за незначительным
исключением в специфике терминологии, на наш взгляд, не
следует отделять ведение психологических войн от инфор-
мационных, потому как это суть одного и того же, ибо ин-
формация, как мы уже заметили, является основным двига-
тельным механизмом ведения психологических войн.

Основную направленность удара в результате информаци-
онно-психологических войн, как мы уже заметили, принима-
ет на себя психическое сознание масс. Таким образом, про-
исходит определенное формирование общественного мне-
ния. На это обращали основное внимание идеологи, потому
как понимали, что сформированные соответствующим об-
разом установки в массах способны в итоге изменить жизнь
человека, то есть изменить, если потребуется, способ суще-
ствования, изменив в том числе и социальный уклад населе-
ния, общественный строй. «Сила привычки миллионов и де-
сятков миллионов – самая страшная сила», – писал В. И. Ле-
нин1. Вообще стоит заметить, что труды Ленина еще до кон-
ца не изучены, особенно в контексте произошедшей с нашей
страной действительности после победы Запада в психоло-

1 Ленин В. И. Полн. собр. соч. Т. 41. С. 27.



 
 
 

гической войне 1917–1991 годов. Но и до сих пор необходи-
мо помнить, что в настоящее время не прекращается война
Запада против России. Мы, как заметили выше, ведем речь о
т. н. информационно-психологических войнах. Войнах, по-
беда в которых во все времена была эффективнее примене-
ния каких-либо иных видов оружия (включая оружие мас-
сового поражения).

Начало подобной войны было положено во времена суще-
ствования СССР. Тогда, после революции 1917 года, прези-
дент США Вудро Вильсон считал, что «все белогвардейские
правительства на территории России должны получить по-
мощь и признание Антанты; Кавказ – это часть проблемы
Турецкой империи; Средняя Азия должна стать протекто-
ратом англосаксов; в Сибири должно быть отдельное прави-
тельство, а в Великороссии – новое (то есть не советское).
После победы над «красной чумой» Вильсон планировал от-
править в Россию отряды из молодежных христианских ас-
социаций «для морального обучения и руководства русским
народом». В 1918 г. американские войска вошли во Влади-
восток, и выгнать их окончательно с русской территории уда-
лось лишь к 1922 году. В Архангельске янки отличились тем,
что посадили в концлагерь 38 тысяч человек, 8 тысяч из ко-
торых были расстреляны и еще 1 тысяча умерла от голода
и избиений. Еще 23 декабря 1917 года Клемансо, Пишон и
Фош от Франции, лорды Мильнер и Сесиль от Англии за-
ключили тайную конвенцию о разделе сфер влияния в Рос-



 
 
 

сии: Англии – Кавказ, Кубань, Дон; Франции – Бессарабия,
Украина, Крым. США формально в конвенции не участво-
вали, хотя фактически держали в руках все нити, особо пре-
тендуя на Сибирь и Дальний Восток… Географическая кар-
та, подготовленная госдепартаментом США для американ-
ской делегации на Парижской конференции, показывала это
со всей наглядностью графического документа: Российское
государство занимало лишь Среднерусскую возвышенность.
Прибалтика, Белоруссия, Украина, Кавказ, Сибирь и Сред-
няя Азия превращались на «госдеповской» карте в «само-
стоятельные», «независимые» государства 2.

Хорошо известна также директива 1945 года Алена Дал-
леса в отношении СССР.

«Правительство вынуждено в интересах развернувшейся
ныне политической войны наметить более определенные и
воинственные цели в отношении России, – писал А.Даллес. –
…Наши основные цели в отношении России, в сущности,
сводятся всего к двум:

а) свести до минимума мощь и влияние Москвы;
б)  провести коренные изменения в теории и практике

внешней политики, которой придерживается правительство,
стоящее у власти в России.

…Наша цель – свержение Советской власти… Мы долж-
ны ожидать, что различные группы предпримут энергичные
усилия, с тем чтобы побудить нас пойти на такие меры во

2 Темная сторона Америки. Развал СССР. – www.usinfo.ru/sssrindex.htm



 
 
 

внутренних делах России, которые свяжут нас и явятся по-
водом для политических групп в России продолжать выпра-
шивать нашу помощь. Следовательно, нам нужно принять
решительные меры, дабы избежать ответственности за реше-
ние, кто именно будет править Россией после распада совет-
ского режима3».

«Мы не можем победить Советский Союз в обычной вой-
не,  – сказал Джон Кеннеди в 1961 году при вступлении в
должность президента США. – Это неприступная крепость.
Мы можем победить Советский Союз только другими ме-
тодами: идеологическими, психологическими, пропагандой,
экономикой”4.

Можно предположить, что подобного рода невидимые
войны, войны за счет воздействия на психику масс, суще-
ствовали во все времена. В ХХ веке информационно-психо-
логические войны за счет роста коммуникативных техноло-
гий перешли на новый этап собственного развития. И поэто-
му мы можем говорить о том, что победы в той или иной вой-
не достигнет та страна, в которой более развита пропаган-
да. «На первое место выдвинулись сражения за умы людей,
за создание «правильного» общественного мнения, за кон-
тролирование информационных потоков. Как говорил аме-
риканский генерал Дж. Шаликашвили: «Мы не побеждаем,

3 Ален Даллес. Директива 20/1 СНБ США от 18 августа 1948 г. – www.usinfo.ru/
sssr6.htm

4 Темная сторона Америки. Развал СССР. – www.usinfo.ru



 
 
 

пока CNN не сообщает о том, что мы побеждаем». В свя-
зи с этим уместно вспомнить тот факт, что бомбардиров-
ка американской авиацией Ливии в 1986 году была приуро-
чена точно к началу вечерних информационных выпусков
в США. «Миротворческие операции» последних лет изна-
чально ставятся как телевизионные проекты. Они были бы
не нужны, если бы они не могли быть показаны по телеви-
дению»5.

Пропаганда служит формированию идеологической со-
ставляющей того или иного социального строя и направле-
на на изменения сознания масс – в нужном манипуляторам
от власти ключе. То есть подобное формирование целиком и
полностью лежит в зоне воздействия манипулятивных тех-
нологий на сознание масс с целью изначального формирова-
ния необходимых установок в подсознании индивида и масс,
и уже далее, такие установки формируют соответствующие
паттерны поведения, которые и влияют на сознание народа,
а значит влия ют на мысли и поступки как и отдельных ин-
дивидов, так и индивидов, объединенных в массы. При этом
заметим, что точно также и идеология есть целенаправлен-
ная и методичная обработка сознания масс в целях устано-
вок правящей элиты.

При осуществлении воздействия на сознание масс актив-
но используются возможности современных средств массо-

5  Основы психологической войны. Пси-фактор.  – http://psyfactor.org/
opsywar.htm



 
 
 

вой коммуникации6. На наш взгляд, в настоящее время сле-
дует разделять то, что мы привыкли понимать под СМИ –
как средствами массовой информации и сред ствами мас-
совой коммуникации, СМК, включающими помимо печа-
ти, радио и телевидения (СМИ) еще и такие формы ком-
муникативного воздействия на массы, как кино (роль кино
как пропаганды хорошо известна; на это обращал внимание
еще Ленин), театры (вспомним роль театра в работах про-
фессора Г. Шиллера7), рекламно-идеологические плакаты в
общественных местах, информацию на видео- и аудионоси-
телях, книги, а также иные средства воздействия на созна-
ние-подсознание масс с целью переориентации имеющих-
ся в массах общих знаний на знания, соответствующие тем
или иным установкам власти. Причем уже всем известен тот
факт, что абсолютно ничего не делается в этом мире «просто
так». Всегда, когда перед сознанием масс проходит какая-ли-
бо установка (в виде видеообраза, посредством ТВ-вещания
или иным каким-либо способом массового воздействия, те
же плакаты-растяжки на улицах, например), это непремен-

6 При этом следует говорить о монопольном характере различных корпораций
телевидения, прессы, кино и пр. По данным Волкогонова, свыше 80 % информа-
ции, поступающей в эфир и на газетные страницы, дают четыре крупнейших те-
леграфных агентства капиталистического Запада: Ассошиэйтед Пресс, Юнайтед
Пресс Интернэшнл, Рейтер и Франс Пресс. Только эти агентства в сутки снабжа-
ют 110 стран мира информацией объемом свыше 40 миллионов слов. (Волкого-
нов Д.А. Психологическая война: Подрывные действия империализма в области
общественного сознания. – М. Воениздат, 1983. – 288 с.)

7 Шиллер Г. Манипуляторы сознанием. – http://psyfactor.org/infmanipulat2.htm



 
 
 

но означает, что есть некто, заинтересованный в том, что-
бы «донести» до сознания масс информацию подобного ро-
да. Причем в качестве заинтересованных могут выступать и
бизнес, и власть (хотя зачастую первое и второе в корне вза-
имосвязано в мире капитала, в отличие от социалистических
режимов).

Говоря о психологических войнах, доктор психологиче-
ских наук профессор В.Г. Крысько8 дает такое определение
подобным войнам: «…психологическая война – это совокуп-
ность различных форм, методов и средств воздействия на
людей с целью изменения в желаемом направлении их пси-
хологических характеристик (взглядов, мнений, ценностных
ориентаций, настроений, мотивов, установок, стереотипов
поведения), а также групповых норм, массовых настроений,
общественного сознания в целом»9.

Термин «психологическая война» ввел в обиход амери-

8 Крысько Владимир Гаврилович – доктор психологических наук, профессор,
полковник запаса, профессор кафедры связей с общественностью Государствен-
ного университета управления. Родился в 1949 г., закончил факультет спецпро-
паганды Военного института иностранных языков в 1972 году, в 1988 г – Ляо-
нинский университет (г. Шэнъян, Китай). В 1977 г. защитил кандидатскую дис-
сертацию по теме «Национально-психологические особенности личного соста-
ва армии Китая», в 1989 г. – докторскую диссертацию по теме «Влияние нацио-
нально-психологических особенностей на боевую деятельность личного состава
армий империалистических государств». http://union.kz/ru/biz/influence/003vli/
txt.shtml

9 Крысько В.Г. Секреты психологической войны (цели, задачи, методы, формы,
опыт). Мн.: Харвест, 1999.



 
 
 

канский разведчик Поль Лайнбарджер, выпустивший в 1948
году книгу с одноименным названием.

«Психологическая война в широком смысле слова пред-
ставляет собой использование основ психологии в военном
деле,  – писал Поль Лайнбарджер.  – В узком смысле пси-
хологическая война представляет собой использование про-
паганды в вооруженной борьбе одновременно с ведением
таких боевых действий, которые дополняют пропаганду. В
свою очередь пропаганда может быть определена как органи-
зованное убеждение без применения насильственных мер.
Сама война наряду с другими мерами может рассматривать-
ся как воздействие и убеждение с помощью насилия. Ес-
ли, например, мы разрушаем авиацией один из городов, то
тем самым рассчитываем заставить людей, лишенных мате-
риальных средств, прекратить сопротивление. Если же мы
тут же сбросим листовки с предложением о сдаче в плен, то в
этом случае пропаганда явится продолжением убеждения –
на этот раз менее насильственного…, однако являющегося
неотъемлемой частью единого процесса, цель которого со-
стоит в том, чтобы заставить противника прекратить борь-
бу10».

П. Лайнбарджер11 вводил необходимость появления в
штате армейских соединений психологов, которые могли, по
его мнению, оказать свою неоценимую пользу.

10 Лайнбарджер П. Психологическая война. – М.: Воениздат, 1962. – 350 с.
11 Лайнбарджер П. Психологическая война. – М.: Воениздат, 1962. – 350 с.



 
 
 

«Во-первых, психолог может указать на такие особенно-
сти человеческого разума, которые обычно остаются незаме-
ченными, – писал П. Лайнбарджер. – Он может сказать, ка-
ким образом страсти можно превратить в негодование, лич-
ную находчивость – в массовую трусость, трения – в недо-
верие, предрассудки – в ярость. Психолог достигает этого,
обращаясь к подсознательным чувствам человека, которые
служат ему исходным материалом.

Во-вторых, психолог может подсказать методы опреде-
ления морального состояния противника… При помощи
обычных статистических выкладок и на основании опро-
са небольшой выборочной группы пленных психолог может
дать оценку морального состояния войск противника в дан-
ный момент на всем театре военных дей ствий. При отсут-
ствии пленных он может достичь почти таких же результатов
путем анализа информационных сообщений и пропаганды
противника, рассчитанной на свои войска и население…

В-третьих, психолог может оказать помощь оперативным
работникам, ведущим психологическую войну, в оценке ре-
шаемых ими задач и в соблюдении чувства меры. Ничто не
может так повредить пропаганде, как ведение ее людьми ра-
ди назидания от собственного имени. Эта бесплодная заба-
ва может привести к полному провалу пропаганды как тако-
вой. Известно, что возможность дать ответ противнику до-
ставляет большое удовлетворение. Пропагандист, особенно
в военное время, старается говорить противнику все, что он



 
 
 

о нем думает… Пропагандист не должен говорить противни-
ку таких вещей. Личные эмоции он обязан держать при себе.
Психолог может научить пропагандиста быть объективным,
последовательным и хладнокровным.

Наконец, психолог может порекомендовать средства и ме-
тоды ведения пропаганды: радио, листовки, громкоговоря-
щие установки, а также распространение слухов, обратную
засылку пленных и т.  д. Психолог укажет, когда можно и
когда нельзя применять то или иное средство. Он совмест-
но с офицерами-оперативниками и разведчиками может вы-
работать план наилучшего использования всех имеющихся
средств психологического воздей ствия12».

«…Пропаганда, – замечает Лайнбарджер, – может стать
действительным оружием психологической войны, научной
по духу и превращенной в искусство, если… проведение
пропагандистских операций будет… контролироваться на
основе научных методов. Из наук психология стоит всех бли-
же к пропаганде…13»

«Решающее значение для успеха психологической вой-
ны,  – пишет А. М. Морозов,  – имеет атомизация обще-
ства, недопущение консолидации государств или полити-
ческих групп, организация постоянного противостояния и
войны всех против всех. Для этого необходимо разукрупне-
ние стран-противников, создание карликовых государств с

12 Лайнбарджер П. Психологическая война. – М.: Воениздат, 1962. – 350 с.
13 Лайнбарджер П. Психологическая война. – М.: Воениздат, 1962. – 350 с.



 
 
 

марионеточными правительствами, которые осуществляют
роль надсмотрщика над своим народом ради благополучия
господина, развернув армию штыками внутрь.

По этой причине наибольшему давлению всегда подверга-
ются крупные мощные государства с целью их развала. При
этом важное значение имеет формирование в противостоя-
щих странах мощной пятой колонны. Она может действовать
под видом борцов за права человека, за чистоту окружающей
среды, за равноправие мужчин, женщин, животных и т. д.
Главной их задачей является дестабилизация обстановки в
государстве.

О мощи средств психологической войны свидетельствует
тот факт, что в конце ХХ века удалось разрушить, прежде
всего невоенными методами, все три славянских силовых
центра: СССР, Чехословакию, Югославию14», – подытожи-
вает свои выводы А.М. Морозов.

Как мы уже заметили, специфика ведения психологиче-
ских войн накладывает отпечаток на действие вражеских сил
как со стороны внешней угрозы, так и угрозы внутри страны.
Во время существования Советского Сою за на всем протя-
жении его существования велась подрывная работа Запада
в отношении граждан СССР. Для этого использовались раз-
личные методы, в частности методы экономические (застав-
лявшие усиливать гонку вооружений, чтобы меньшие сред-
ства были направлены на улучшение жизни граждан внут-

14 Морозов А.М. Психологическая война. Киев, 1996 год.



 
 
 

ри страны, что должно было спровоцировать негатив и рост
протеста внутри СССР; такой протест раздувался действи-
ями представителей пятой колоны, активно финансирован-
ной Западом, в том числе и через издание литературы, за-
прещенной в СССР), ну и, конечно же, политические мето-
ды (хотя в вопросе ведения психологической войны любые
методы фактически взаимосвязаны и направлены на победу
с помощью не военных (в традиционном аспекте) действий).

В Постановлении одного из последних предперестроеч-
ных15 Пленумов ЦК КПСС подчеркивалось, что «против Со-
ветского Союза, стран социализма ведется беспрецедентная
по своим масштабам и оголтелости психологическая вой-
на. Не гнушаясь ложью и клеветой, буржуазная пропаган-
да стремится очернить социалистический строй, подорвать
социально-политическое и идейное единство нашего обще-
ства»16.

«Главная капиталистическая страна – США – не жалеет
средств и для усиления идеологической борьбы, психологи-
ческой войны и других подрывных действий против стран
социализма, – отмечал Д.А. Волкогонов. – Ежегодно в США

15 Сама т. н. перестройка, которая началась в стране после прихода к власти
М.С. Горбачева – есть результат победы Запада в введении психологической вой-
ны против Советского Союза. С перестройкой произошел распад того государ-
ства, против которого Запад начал борьбу после победы большевиков в револю-
ции 1917 года, после установления советской власти.

16 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные дей ствия империа-
лизма в области общественного сознания. – М. Воен издат, 1983. – 288 с.



 
 
 

на эти цели расходуется более 7 млрд. долларов» 1718.
Д.А. Волкогонов, уточняя механизмы ведения информа-

ционно-психологических войн в мирное и в военное вре-
мя, пишет: «Психологическая война ведется империализ-
мом как в мирное, так и в военное время. В мирное вре-
мя ее диапазон более широк. Она охватывает политические,
нравственные, правовые, эстетические формы сознания, а
также сферу культуры. Психологическая война направлена
на различные общности и коллективы: производственные,
научные, художественные, творческие, военные. В мирное
время психологическая война выступает одним из конкрет-
ных средств воздействия на морально-политический потен-
циал противостоящей социальной системы. В современных
условиях в результате быстрого прогресса в области средств
массовой информации возможности обоюдного духовного
воздействия существенно увеличились. Возросшее количе-
ство непосредственных человеческих контактов, увеличение
технического, научного, культурного обмена между государ-
ствами двух систем объективно создают больше условий для
прямого столкновения мировоззрений, социально-полити-
ческих взглядов. Соответствующие… идеологические орга-
ны стремятся максимально использовать это обстоятельство

17 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные дей ствия империа-
лизма в области общественного сознания. – М. Воен издат, 1983. – 288 с.

18 Кстати, весьма показательно, что сам Д.А. Волкогонов, будучи при СССР
пропагандистом социалистического образа жизни, при Перестройке вдруг изме-
нил взгляды, став антисоветчиком.



 
 
 

для усиления своих идеологических и психологических ди-
версий»19.

Выделяя роль Запада в стремлении навязать свой поли-
тический строй Советскому Союзу с целью разрушения по-
следнего, Д.А. Волкогонов обращает внимание, что «в хо-
де психологической войны в мирное время идеологические
органы империализма преследуют вполне определенные це-
ли. Во-первых, внесением в общественное и индивидуальное
сознание социалистического общества враждебных идей,
взглядов, представлений они пытаются расшатать мораль-
но-политическое единство советского народа, ослабить ин-
тернациональное единство братских стран социализма. В од-
ном из инструктивных документов Управления по между-
народным связям США… принятом в 1981 г., прямо гово-
рится, что «свободная информация, которую мы (США. –
Д. В.) должны направлять в страны коммунистического бло-
ка, призвана максимально ослаблять влияние марксистской
идеологии со всеми вытекающими из этого последствиями».
Поэтому неудивительно, что содержание радиопередач, пе-
чатной продукции, направляемой на социалистические стра-
ны, иные подрывные акции подчинены главному – ослабить
социализм духовно, идеологически…

Во-вторых, с помощью акций психологической войны
буржуазные идеологи пытаются политически дезориенти-

19 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные действия империализ-
ма в области общественного сознания. – М. Воениздат, 1983. – 288 с.



 
 
 

ровать людей стран социализма. Для этого создан огром-
ный комплекс политической дезинформации, нацеленный
на внесение в социалистическое общественное сознание
ложных идей, чуждых взглядов, иллюзий, мифов, искажен-
ных представлений. Только в главных капиталистических
странах «работают» на социалистический мир десятки круп-
ных радиостанций общим объемом вещания многие сотни
часов в сутки. Установки, которыми руководствуется вся
эта машина психологической войны, весьма откровенно из-
ложил М. Чукас. «С помощью радиопропаганды, – поуча-
ет он,  – следует «осведомленного человека превратить в
неосведомленного, информированного – в дезинформиро-
ванного, убежденного  – в сомневающегося. Надо лишить
людей приверженности коммунистическим целям. В этом
все дело».

В-третьих, операции психологической войны, проводи-
мые буржуазными пропагандистскими органами, преследу-
ют цель не только ослабить роль коммунистических идеалов,
убеждений, образа жизни, морали, но и заменить их запад-
ными «ценностями”: индивидуализмом, эгоизмом, национа-
лизмом, частнособственническими наклонностями, полити-
ческой индифферентностью, скепсисом и нигилизмом. Для
этого широко используются мифы о «свободе личности»,
«правах человека», «подлинной демократии» в буржуазной
интерпретации. Разумеется, при этом духовные диверсан-
ты стараются умолчать о том, что именно капитализм поро-



 
 
 

дил фашизм, культивирует расизм и национализм, неизлечи-
мо болен преступностью, безработицей, несет людям угро-
зу опустошительных войн. Фарисеи психологической войны,
стремясь демонстрировать лишь потребительскую витрину
«свободного мира», всячески избегают говорить о глубин-
ных причинах социальных катаклизмов, вооруженных кон-
фликтов, гонки вооружений и других кризисных явлений ка-
питалистического мира»20.

Победив в психологической войне 1917 – 1991 годов, За-
пад тем не менее не оставил своих попыток навязать соб-
ственные установки России. Происходит подобное, как мы
обращали внимание выше, путем непрекращающихся атак
в идеологической сфере. Победу в подобной войне против-
ник видит в духовной экспансии, навязывании западного об-
раза жизни. Однако мы не будем сейчас приводить приме-
ры, которыми пользуется враг в настоящее время – это те-
ма отдельного исследования, – и продолжим рассматривать
теоретическую базу ведения подобного рода войн. Войн, на-
званных информационно-психологическими, потому что в
результате использованных в результате ведения подобных
войн методов и способов достижения результата происхо-
дит целенаправленное и методичное воздействие на психи-
ческое сознание масс путем внедрения различной информа-

20 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные действия империализ-
ма в области общественного сознания. – М. Воениздат, 1983. – 288 с.



 
 
 

ции. А еще вернее – основной удар приходится на подсозна-
ние. Потому как еще со времен Фрейда было известно, что
задействование сублиминальных, подкорковых слоев созна-
ния оказывает в итоге свою исключительно результирующую
роль в характере последующих поступков как индивида в
частности, так и поведения масс в целом. Причем с помощью
средств массовой коммуникации (с их расширенным арсе-
налом приемов и способов подобного воздействия) удается
задействовать значительный по масштабам охват аудитории.

Воздействие на массовое психическое сознание оказыва-
ется в итоге самым результативным фактором управления
массами. При этом следует обратить особое внимание, что
на самом деле подобное воздействие происходит на подсо-
знание или, другими словами, на бессознательное психики
как отдельного индивида, так и масс.

Рассматривая вопрос существования бессознательного в
психике индивида, Фрейд отмечал21, что существуют латент-
ные мысли, которые не проникают в сознание. Такие мысли
он предлагал называть бессознательными, как находящиеся
вдали от сознания, не проникающие в сознание. «…Каждый
психический акт, – писал Фрейд, – начинается как бессозна-
тельный и может таким и остаться или же, развиваясь даль-
ше, проникнув в сознание, в зависимости от того, наталки-

21 Фрейд З. Несколько замечаний по поводу понятия «бессознательное». Ос-
новные психологические теории в психоанализе. Мн. 2004. С. 70.



 
 
 

вается он на сопротивление или нет22».
Фрейд рассматривал структуру психики как сочетание

трех композиций: сознания (Я), бессознательного (Оно) и
цензуры психики (Сверх-Я), уделяя бессознательному (под-
сознанию) весьма существенную роль как в психике инди-
вида, так и проекции этой психики на окружающий мир. За-
метим, что зачастую как раз в этой проекции проявляются
те тайны психики индивида (касающиеся поведения, моти-
вов такого поведения), которые становятся доступны пони-
манию только посредством психологического анализа.

Одним из доводов в пользу существования бессознатель-
ного в психике Фрейд называл возможность управления со-
знанием посредством воздействия на бессознательное, на
подсознание23. При этом тут важно говорить о том, что по-
добное воздействие может быть применено как в лечебных
целях (и тогда психоанализ Фрейда мы рассматриваем как
прежде всего психотерапевтическую методику), так и в це-
лях воздействия на подсознание для управления массами (в
этом случае мы ведем речь о прикладном психоанализе).

Для нашего исследования, для исследования механизмов
воздействия на массы, для массовой психологии необходимо
прежде всего принимать во внимание именно прикладной
аспект психоанализа. При этом важно помнить, что Фрейд

22 Фрейд З. Несколько замечаний по поводу понятия «бессознательное». Ос-
новные психологические теории в психоанализе. Мн. 2004. С. 70.

23 Блюм Г. Психоаналитические теории личности. М., 1996.



 
 
 

в конце жизни рассматривал психоанализ большей частью
как раз как метод воздействия на массы. Другой вопрос, что
некогда бывшие ученики и последователи не пошли за учи-
телем, замкнувшись на лечебном (психотерапевтическом)
психоанализе24.

«Сегодня мы должны откровенно признаться – частично
мы предали нашего Бога и отреклись от его Завета, – пи-
шет проф. В. А. Медведев, метафорически обыгрывая имя
Фрейда, как Бога для психоаналитиков. – Психоанализ, за-
думанный им как глобальный исследовательский проект по
созданию некоей «метапсихологии», объединяющей в себе
в виде системного динамического единства знание о созна-
тельном и бессознательном аспектах человеческой психи-
ки и призванной вывести людей на новые рубежи самопо-
знания… мы ограничили системой платной психотерапевти-
ческой практики. И напрасно Творец взывал к избранному
им психоаналитическому народу: Опомнитесь, психоанализ
лишь был открыт на больных, он представляет собой знание
о глубинной сущности человека и превращение его в меди-
цинскую специальность является роковым для самого его бу-
дущего… Но было уже поздно. Он говорил в пустоту, ведь
знаменитые “Новые лекции по введению в психоанализ”, из
текста которых и взята воспроизведенная выше его горест-
ная фраза, составлялись им уже как обращение к вообража-

24 Медведев В. А. «Русскость» на кушетке. Опыт прикладной супервизии слу-
чая Человека-Волка. СПб. 2004. Т. 1. С. 9–11.



 
 
 

емой аудитории единомышленников25».
Заметим, что подобное «упущение» не оказало суще-

ственного влияние на желание тех, кто понимал, что с по-
мощью учения о бессознательном, становятся доступны ме-
ханизмы скрытного управления массами. Причем програм-
мирование масс подобным образом осуществлялось на всем
протяжении истории ХХ века весьма успешно. Вспомним
Германию времен Третьего рейха. 80 миллионов немцев
вдруг стали беспрекословно подчиняться фюреру в лице
Адольфа Гитлера и других вождей рейха, из которых сле-
довало бы по особенному отметить рейхсминистра народно-
го просвещения и пропаганды П. Й. Геббельса26. При этом
обратим внимание, что методы пропаганды, разработанные
Геббельсом, не только позволили внушить народу Германии
абсолютную любовь к фюреру27, но и способствовали тому,
что за четыре года войны в плен к немцам добровольно сда-
лось очень большое количество русских солдат. Причем сда-
вались не только в начале войны (что еще как-то объясни-
мо), но и в самом конце войны, когда Советская Армия уже
победоносно шествовала по миру, освобождая Европу. Вот
данные, которые приводит историк А. Гогун: «…в 1942 го-

25 Медведев В. А. «Русскость» на кушетке. Опыт прикладной супервизии слу-
чая Человека-Волка. СПб. 2004. Т. 1. С. 9–11.

26 Пауль Йозеф Геббельс. Рейхсминистр народного просвещения и пропаганды
(с 1933 г.).

27 Незначительное число участников сопротивления не в счет.



 
 
 

ду, после битвы под Москвой – шесть дивизий перебежчиков
(79 779 человек), в 1943 году – после Сталин града, больше
двух пехотных дивизий полного состава (26 108 человек).
В 1944 году, когда многие в мире предполагали, что вой-
на закончится именно в этом году, а красноармейцы, прой-
дя через Украину и Белоруссию, воочию убедились во всех
прелестях нацистского «нового порядка» – численность осо-
знанных «предателей» равна численному составу дивизии (9
207 человек)28». И в этом, заметим, заслуга именно тех схем
манипулирования массами, тех механизмов воздействия на
массы, которые разработал Геббельс.

«Действенность нацистской пропаганды оценили и “орга-
ны”», – замечает А. Гогун. – За найденную вражескую ли-
стовку или власовскую газету красноармейца расстрелива-
ли. На протяжении всей советско-германской войны воен-
ные трибуналы (понятно, не только из-за случаев с экзем-
плярами вражеской пропаганды) вынесли 167000 смертных
приговоров.

167000 человек – это численность двух общевойсковых
армий тех лет29».

«Можно привести и другие соображения, – продолжает А.
Гогун. – Численность советских коллаборационистов в Вер-

28 Гогун А. Черный PR Адольфа Гитлера: Документы и материалы. – М: Эксмо,
Яуза, 2004. – 416 с.

29 Гогун А. Черный PR Адольфа Гитлера: Документы и материалы. – М: Эксмо,
Яуза, 2004. – 416 с.



 
 
 

махте, СС и полицейских частях Германии составила свыше
одного миллиона человек. Кроме того, на оккупированной
территории СССР насчитывалось не менее 300000 полицей-
ских индивидуальной службы (что-то вроде милиции в со-
ветской системе).

То есть, как минимум, на умы населения Советского Со-
юза нацистская пропаганда оказала довольно внушитель-
ное воздействие, – подытоживает историк. – Особенно если
учесть, что нацисты не считали славян за людей и установи-
ли для них режим грабежа и террора. И, тем не менее, народ
с немцами сотрудничал30».

При этом следует обратить внимание, что лидеры со-
циал-демократической партии Германии, ставшие во гла-
ве страны после избрания А. Гитлера канцлером Герма-
нии, придавали наиглавнейшее значение средствам массо-
вой коммуникации как способу манипулирования массовым
сознанием. А. Гогун отмечает, что на основании трудов Гит-
лера, Геббельса и других практиков идеологического воз-
действия на массы теоретик журналистики и публицисти-
ки Дофифат сформулировал принципы нацистской пропа-
ганды: «Принципов приводилось два  – оба со ссылкой на
“Майн кампф” Гитлера. Они гласили: 1) гуманность и кра-
сота “не могут находить применения в качестве масштаба
пропаганды…”; 2) пропаганда «вечно должна адресоваться

30 Гогун А. Черный PR Адольфа Гитлера: Документы и материалы. – М: Эксмо,
Яуза, 2004. – 416 с.



 
 
 

только массе…”»
«Из этого вытекают,  – констатировал позже диссертант

доктора Дофифата, – основные законы публицистики:
I основной закон – закон умственного упрощения…
II основной закон – закон ограничения материала…
III основной закон – закон вдалбливающего повторения…
IV основной закон – закон субъективности…
V основной закон – закон эмоционального нагнетания…
При этом объективное выяснение истины квалифициро-

валось – опять-таки со ссылкой на Гитлера – как ”доктри-
нерское простодушие”».

Иными словами, вопрос об истинности пропаганды созна-
тельно оставлялся за скобками.

Закон умственного упрощения означал, что любая слож-
ная мысль, объясняющая то или иное явление, сводилась
до простой схемы, понятной любому человеку. То же самое
касалось и лексики пропагандистов  – слова должны были
быть понятны каждому, за исключением разве что умствен-
но неполноценных людей (для которых гитлеровцы разрабо-
тали программу «эвтаназии»).

Закон ограничения материала был тесно связан с первым
законом. Если о каком-либо предмете рассказывать подроб-
но, давать о нем много информации, то, во-первых, объект
воздействия просто «утонет», запутается в ней, потеряет ин-
терес к пропагандистским материалам. Это снизит общий
эффект влияния на массы. Во-вторых, если человек обла-



 
 
 

дает большим объемом информации о том или ином явле-
нии, то индивида становится сложно убедить, что только од-
на точка зрения на это явление – верная.

Субъективность присутствует во всех пропагандистских
материалах, причем в двух аспектах. Во-первых, при состав-
лении листовки или текста радиовыступления учитывается
субъективный настрой людей, для которых пропаганда пред-
назначена. Геббельс в 1928 году говорил: «Выступая в про-
винции, я говорю совсем не так, как в Берлине, а для людей в
Байрейте (городе Рихарда Вагнера) я нахожу совсем другие
слова, чем для берлинцев…».

Во-вторых, автор преднамеренно субъективен, то есть
ему не важно, что представляет собой на самом деле пред-
мет, о котором он повествует. Геббельс откровенно говорил:
«Пусть сколько угодно говорят о том, что наша пропаганда –
крикливая, грязная, скотская, что она нарушает все прили-
чия – плевать! В данном случае все это уже не так уж важно.
Важно, что она вела к успеху – вот и все!».

Эмоциональное нагнетание необходимо как для того, что-
бы поддерживать у человека постоянный интерес к тому, о
чем рассказывает пропаганда, так и для того, чтобы инфор-
мация легче входила в голову. Когда говорят эмоции и чув-
ства, разум молчит. Возбужденный человек гораздо легче
совершает необдуманные поступки: а именно к таковым его
подталкивали руководители Третьего рейха. К тому же эмо-
циональная возбужденность очень сильно изменяет поведе-



 
 
 

ние человека, даже повседневное. Как правило, происходит
мобилизация организма, всплеск сил… И эти силы умелый
политик, особенно в тоталитарном государстве, может легко
направить в нужное ему русло.

Силой тоталитарной пропаганды является ее массовость
и всеохватность31.

Рассматривая пропаганду Геббельса, Т. Б. Паулсен в авто-
реферате диссертации на соискание ученой степени канди-
дата филологических наук указывает, что: «Принципы руко-
водства массами, изложенные Геббельсом, сводятся к следу-
ющему:

– принципы размаха и концентрации, согласно которым
заранее отработанные лозунги должны внедряться в созна-
ние масс методично;

– принцип простоты: массовое сознание открыто прими-
тивным постулатам.

Министр пропаганды Третьего рейха лично редактировал
наиболее важные документы, художественные тексты, пред-
назначенные для опубликования…» 32.

Рассматривая роль сочетания харизмы лидера (вождя
Третьего рейха) и пропаганды, Т. Б. Паулсен делает очень

31 Гогун А. Черный PR Адольфа Гитлера: Документы и материалы. – М: Эксмо,
Яуза, 2004. – 416 с.

32 Паулсен Т.Б. Харизматическая пропаганда как инструмент манипулирова-
ния обществом. Автореферат диссертации на соискание ученой степени канди-
дата филологических наук. Москва. 2002.



 
 
 

важные выводы, которые приближают нас к пониманию при-
чин того влияния, которые оказывали вожди рейха на немец-
кий народ: «Переходя к взаимовлиянию харизмы и пропа-
ганды, – пишет Т. Б. Паулсен33, –… стоит сделать ряд выво-
дов:

–  для каждой личности можно изобрести харизматиче-
ский прием, что позволит создать иллюзию обладания ха-
ризмой у данного индивида, но пропаганда дей ствительно
харизматической личности – это ее позиция, подход и реше-
ние;

–  пропаганда может существовать без харизматической
личности, но харизматическая личность не может существо-
вать без пропаганды.

Пропаганда для харизматической личности специфична –
это сплав приемов, которые воздействуют в большей степе-
ни на подсознание, нежели на разум. Экстеоризация идей
харизматической личности – не произвол, это особая жест-
ко структурированная реальность, чья деятельность проте-
кает в особом аналитически-синтетическом режиме, опери-
рующем с реальными, но не осознанными данными. Созна-
ние харизматической личности оперирует с рециклировани-
ем множества реальных данных, обрабатываемых по моде-
ли более совершенной, нежели устройство рассудка обычно-

33 Паулсен Т.Б. Харизматическая пропаганда как инструмент манипулирова-
ния обществом. Автореферат диссертации на соискание ученой степени канди-
дата филологических наук. Москва. 2002.



 
 
 

го человека. Тем не менее харизматическая пропаганда опи-
рается на ряд отработанных приемов, которые использова-
лись в прошлом и продолжают использоваться для завоева-
ния масс, а именно:

– создание мифов;
– использование достижений великих умов нации;
– ставка на избранность, аристократизм, новизну;
– подбор музыки;
– фабрикование псевдонаучных космогоний;
– использование кинематографа;
– организация спортивных соревнований, делающих ак-

цент на культе силы;
– характерные язык, жесты, символика, одежда, свет;
– использование огня, конкретного времени суток, цвето-

вой гаммы;
– другие способы воздействия на подсознание.
Уделяя внимание языку харизматической пропаганды,

стоит сделать следующие выводы:
–  в текстах харизматической пропаганды используются

художественные приемы, применяемые в литературных про-
изведениях, которые служат для усиления художественного
впечатления: гипербола, гротеск, аллегория, антитеза, мета-
фора, афористичность мысли, использование законов вре-
мени и пространства в художе ственном произведении, ри-
туально-мифический характер произведений, при помощи
которого автор обращается к сознанию читателя, возвращая



 
 
 

его в состояние первобытного человека, когда мир в его со-
знании разделен прежде всего на две части – обычную и свя-
щенную. Язык харизматической пропаганды вводит читате-
ля в мир иррациональный, как бы говоря, что чудеса могут
происходить, стоит лишь поверить в сам необычный мир;

– харизматическая пропаганда использует в своих текстах
взаимоуничтожающие сочетания слов, которые должны
оставаться для масс бессмыслицей, следование древнему из-
речению ”Верую, ибо это абсурдно”;

–  языку харизматической пропаганды присущи серьез-
ность, невозмутимость излагаемых мыслей, пусть даже са-
мых абсурдных и циничных, практикуется использование
черного юмора».

Рассматривая влияние пропаганды со стороны гитлеров-
ской Германии во время Второй Мировой войны, проф. И.
Н. Панарин34 отмечает35: «Основными формами информа-
ционного противоборства в ходе войны явились печатная и
радиопропаганда. В меньших масштабах были представлены
устная пропаганда и наглядная агитация.

…Руководители фашистской Германии с большим вни-

34 Игорь Николаевич Панарин – политолог, профессор Дипломатической Ака-
демии МИД России, кандидат психологических наук, доктор политических наук,
академик Академии Военных Наук. Автор книг «Информационная война и Рос-
сия», «Информационная война и выборы», «Информационная война и власть»,
«Информационная война и дипломатия», «Информационная война и геополи-
тика» и др.

35 И.Н. Панарин. Официальный сайт. – http://www.panarin.com/



 
 
 

манием отнеслись к проблемам ведения военной пропаган-
ды. Зал съезда национал-социалистов в Нюрнберге в 1936
году украшал лозунг: «Пропаганда помогла нам прийти к
власти. Пропаганда поможет нам удержать власть. Пропаган-
да поможет нам завоевать весь мир». Сразу же после прихода
к власти в Германии Национал-социалистской партии гит-
леровское руководство образовало Министерство народного
просвещения и пропаганды во главе с Йозефом Геббельсом.

С первых шагов своей политической деятельности Гитлер
уделял огромное внимание информационному воздействию
на психику людей. Именно Гитлер после прихода к власти
в Германии впервые предпринял попытку глобального ин-
формационного воздействия (экспансии) на население дру-
гих стран. Информационное влияние осуществлялось следу-
ющими способами:

1.  Распространением информации через информацион-
ные агентства, радио, путем доставки за границу немецких
газет и журналов, листовок через агентурную сеть.

2. Через немецких корреспондентов за границей, а также
через иностранные газеты, находящиеся под немецким вли-
янием.

3.  Путем проведения выставок и ярмарок в Германии,
участия в ярмарках и выставках за рубежом.

4. Осуществлением культурного обмена с дружественны-
ми странами во всевозможных областях (наука, искусство,
спорт, воспитание молодежи и т. д.)».



 
 
 

Профессор И. Н. Панарин описывает способы подготовки
ведения пропаганды со стороны фашистской Германии про-
тив СССР, которые могут быть весьма полезными и сейчас,
потому как частично раскрывают механизмы сбора инфор-
мации для последующей пропаганды. «С конца 1940 года, –
пишет И.Н. Панарин, – немецкие ведомства начали актив-
ную работу по сбору информации в интересах проведения
информационно-психологического обеспечения нападения
на СССР: обрабатывались материалы красноармейских га-
зет приграничных военных округов и другая периодическая
печать вплоть до многотиражек крупных заводов и ведом-
ственных журналов, выходящих небольшими тиражами. К
работе привлекались так называемые «специалисты по Рос-
сии», в том числе и из состава эмигрантских организаций,
изъявивших желание сотрудничать с немцами. Они готовили
аналитические материалы, определяли слабые стороны со-
ветских военнослужащих, вскрывали проблемы советского
общества, разрабатывали рекомендации по информацион-
но-психологическому воздействию на личный состав Крас-
ной Армии и население с учетом национально-психологиче-
ских особенностей, традиций и культуры36».

Причем стоит отметить, что методы пропаганды фашист-
ской Германии всегда корректировались. Например, перед
реализацией плана «Барбаросса», 6 июня 1941 года в вой-
ска Вермахта была разослана директива, согласно кото-

36 И.Н. Панарин. Официальный сайт. – http://www.panarin.com/



 
 
 

рой «основными целями информационно-психологическо-
го воздействия являлись: устрашение противника; усиление
пораженческих настроений; создание позитивного представ-
ления о плене; подрыв авторитета государственного и воен-
но-политического руководства СССР; побуждение к добро-
вольной сдаче в плен и к дезертирству; подрыв авторите-
та командиров и начальников, неповиновение им; усиление
недовольства гражданского населения положением в стране;
побуждение населения к лояльному отношению к военно-
служащим вермахта; усиление тревоги за судьбу родных»37.

Примером того, как тщательно доктор Геббельс подбирал
методы пропаганды, может служить тот факт, что «Мини-
стерство пропаганды отпечатало к 22 июня 1941 года свы-
ше 30 млн. листовок, красочных пропагандистских брошюр
карманного формата на 30 языках народов СССР и подгото-
вило несколько радиопередач. На Восточном фронте было
сосредоточено 17 рот пропаганды. Когда 22 июня 1941 года
в 3.15 немецкая артиллерия наносила огневой удар по объ-
ектам на территории Советского Союза, при помощи агит-
снарядов было распространено значительное количество ли-
стовок с обращением к красноармейцам, командирам Крас-
ной Армии… В течение первых двух месяцев войны ими
было распространено около 200  млн. листовок. Основной
формой пропаганды, проводимой Вермахтом, являлась пе-
чатная пропаганда (листовки, газеты, журналы, использова-

37 И.Н. Панарин. Официальный сайт. – http://www.panarin.com/



 
 
 

лось и устное вещание). Наибольших успехов пропагандист-
ская машина вермахта добилась в 1942 году. После этого ко-
мандование вермахта предпринимает дополнительные меры
по усилению воздействия на психику военнослужащих Крас-
ной Армии, населения Советского Союза (происходит уси-
ление подразделений пропаганды, они становятся самостоя-
тельным родом войск).

На начало 1943 года войска пропаганды Вермахта вклю-
чали: 21 роту пропаганды сухопутных войск, 7 взводов во-
енных корреспондентов сухопутных войск, взвод военных
корреспондентов “Великая Германия”, 8 батальонов пропа-
ганды на оккупированной территории, состоящих из доб-
рововольцев-пропагандистов»38. Вспомним, что роль немец-
ко-фашистской пропаганды отмечали и в войсках Советской
Армии. За чтение подобных листовок грозил расстрел или
штрафбат39.

Кстати, историк А. Гогун приводит факты создания на
территории СССР40, захваченной немцами, редакций газет
фашистской Германии, которые активно выпускали прессу
на русском языке и на языках народов СССР. Кроме того,
А. Гогун пишет и о том, что именно доктор Геббельс приду-

38 И.Н. Панарин. Официальный сайт. – http://www.panarin.com/
39 Гогун А. Черный PR Адольфа Гитлера: Документы и материалы. – М: Эксмо,

Яуза, 2004. – 416 с.
40 Гогун А. Черный PR Адольфа Гитлера: Документы и материалы. – М: Эксмо,

Яуза, 2004. – 416 с.



 
 
 

мал выражение «железный занавес». «Геббельс пророчил, –
пишет А. Гогун, – что если Вермахт сложит оружие, то Со-
ветский Союз оккупирует Восточную Европу, над которой
тут же опустится железный занавес 41». О том, что так и слу-
чилось, мы знаем из истории. Но при этом нам хотелось бы
отметить важную роль И.В. Сталина, сумевшего воспользо-
ваться победой над фашистской Германией для установле-
ния советского строя в странах Восточной Европы. Тем са-
мым Сталин на долгие годы обезопасил СССР от нападе-
ния со стороны Запада. И только после перестройки Горба-
чева и разрушения страны Ельциным страны НАТО не толь-
ко разрушили «железный занавес», прочно защищавший ру-
бежи нашей Родины, но и размещают свои ракеты все бли-
же к границам России. «…Мир становится сегодня не про-
ще, а сложнее и жестче, – предостерегает нас В.В. Путин. –
Мы наблюдаем, как, прикрываясь высокими лозунгами сво-
боды, открытого общества, подчас уничтожаются суверени-
тет стран и целых регионов. Как под громкую риторику о
свободе торговли и инвестиций в самих развитых странах
усиливается политика протекционизма. Разворачивается и
ожесточенная борьба за ресурсы… В этом контексте понятен
растущий интерес внешнего мира к России… Бог не обидел
нас природными богатствами. Как результат – нам все чаще
приходится сталкиваться с рецидивами политики «сдержи-

41 Гогун А. Черный PR Адольфа Гитлера: Документы и материалы. – М: Эксмо,
Яуза, 2004. – 416 с.



 
 
 

вания». Но за всем этим, по большому счету, зачастую стоит
стремление навязать нам нечестную конкуренцию и обеспе-
чить себе доступ к нашим ресурсам»42.

Кстати, Адольф Гитлер в свое время начинал как про-
пагандист, специалист по пропаганде в социал-демократи-
ческой партии. В 1921 году он возглавил пропаганду на-
цистской партии. «Эту работу я в тот момент считал самой
важной, – вспоминает А. Гитлер в своих мемуарах «Майн
кампф». – … вся задача в той обстановке заключалась в том,
чтобы прежде всего познакомить с нашими идеями возмож-
но больший круг людей… Только на путях пропаганды мож-
но было создать первое небольшое ядро, проникшееся иде-
ям нашего нового учения, и затем можно было подобрать тот
человеческий материал, из которого должны были позднее
создаться первые элементы организации»43.

В своих мемуарах Гитлер подробно рассматривает вопрос
создания организации, которая в последующем подчинила
себе почти всю Европу и, что самое главное 80-миллионный
немецкий народ, массовое психическое сознание которого
было обработано сначала пропагандистом Гитлером, а поз-
же – занявшим его место в пропаганде партии Геббельсом.
При этом, как бы мы ни относились к Гитлеру, мы должны,

42 Выступление Президента РФ Владимира Путина на расширенном заседании
Государственного совета «О стратегии развития России до 2020 года» 8 февраля
2008 года. Москва, Кремль. Официальный сайт партии «Единая Россия». http://
www.edinros.ru/news.html?id=127560

43 Гитлер А. Моя борьба. – М.: Т-Око, 1992.



 
 
 

как минимум, во-первых, знать методы врага (чтобы в после-
дующем суметь выработать механизмы защиты против схо-
жих форм воздействия на массы), а во-вторых, методы фа-
шизма, на наш взгляд, необходимо обязательно рассматри-
вать в наше время, подходя к этому с научной точки зре-
ния, ведь фашистская Германия существовала 12 лет, а это –
срок. К тому же из истории мы помним победоносное ше-
ствие германских войск по Европе44, когда ведущие теперь
европейские страны тогда подчинились Германии, не сумев
ничего противопоставить немецкой машине Третьего рейха.
В связи с этим важно понять те механизмы, которые задей-
ствовал Гитлер в создании организации, которой, если бы не
Советский Союз, подчинялся бы весь мир.

«В роли руководителя пропагандистского отдела пар-
тии, – писал Гитлер, – я заботился не только о том, чтобы со-
здать движению достаточно большой контингент сторонни-
ков, я ставил себе еще одну задачу. Придавая пропаганде са-
мый радикальный характер, я стремился добиться того, что-
бы организация со временем получила только самый добро-
качественный человеческий материал. Чем более радикаль-
ной и вызывающей была моя пропаганда, тем более отталки-
вала она всех слабых и колеблющихся и тем более мешала
она таким людям проникать в ряды нашей организации и ее

44 Франция вообще встречала немцев с шампанским, а в некоторых русских
деревнях с хлебом-солью.



 
 
 

основного ядра»45.
Кстати, первыми офисами партии были трактиры и ка-

фе. «Когда осенью 1919 г. я примкнул к партии, состоявшей
тогда из шести человек, у нее не было еще никакого аппа-
рата, ни одного служащего, ни одного печатного докумен-
та и даже не было бланков и печати. Комитет партии имел
свое пристанище сначала в маленьком трактирчике…, затем
в другом небольшом кафе,  – вспоминал Гитлер.  – …Спу-
стя некоторое время я отправился в обход по мюнхенским
ресторанам и трактирам с расчетом найти какую-нибудь от-
дельную комнату, которую можно было бы снять под посто-
янное помещение для партии. В пивной Штернэкке я нашел
небольшое подвальное помещение… Подвал был… совер-
шенно темный и… имел только одно небольшое окно, выхо-
дившее на узенькую улицу, и таким образом, даже в самые
солнечные дни в нашем помещении все же царила полутьма.
Вот там-то мы и обосновались»46.

Возвращаясь к вопросу ведения информационно-психо-
логических войн, еще раз обратим внимание, что подобно-
го рода воздействие происходит благодаря вмешательству в
подсознание с целью формирования установок в массовом

45 Франция вообще встречала немцев с шампанским, а в некоторых русских
деревнях с хлебом-солью.

46 Франция вообще встречала немцев с шампанским, а в некоторых русских
деревнях с хлебом-солью.



 
 
 

психическом сознании и, собственно, направленности само-
го взгляда сознания масс. При этом следует заметить, что из
подсознания в сознание подобные процессы могут или пе-
реходить, или не переходить, то есть иметь скрытые формы
управления психикой, управления без фактического осозна-
вания индивидом себя как частью толпы, массы, тех про-
цессов, которые фактически руководят как его поведением,
так и, собственно, появлением у него тех или иных взгля-
дов, мнений, суждений, какого-либо подхода в видении си-
туации.

Значимую роль приобретает в факторе влияния на мас-
совое сознание идеология, которая фактически формирует
общественное мнение в заданном идеологами ключе. «Для
того чтобы успешно осуществлять идейное воспитание…
необходимо хорошо представлять структуру общественно-
го сознания, его основные элементы, – писал Д. А. Волко-
гонов. – Различные элементы общественного сознания по-
своему отражают общественное бытие. С этой точки зрения
структура общественного сознания предстает в виде двух
уровней, двух „этажей“. Нижний уровень – обыденное созна-
ние – включает в себя эмпирические знания и обществен-
ную психологию, верхний – теоретический уровень – состо-
ит из двух основных элементов: естественно-технических
знаний и идеологии. …Это деление достаточно относитель-
ное, условное. Между верхним и нижним уровнями суще-
ствует тесная связь, взаимодействие и взаимовлияние, кото-



 
 
 

рые осуществляются в процессе отражения общественного
бытия»47.

«…В теоретическом слое сознания, на рациональном
уровне отражения действительности, находится идеология, –
отмечает Д.А. Волкогонов. – Она… представляет собой си-
стему идей, теорий, взглядов, отражающих социальную дей-
ствительность с позиций определенных классов… Идеоло-
гия тесно связана с экономическим базисом и всей структу-
рой производственных отношений и политических институ-
тов»48.

«…Идеология включает в себя теоретические концеп-
ции, – продолжает Д.А. Волкогонов, – выражающие суть об-
щественного строя и его идеалы, взгляды и идеи, обосно-
вывающие функционирование данной социальной системы.
В реальной действительности общественное сознание вы-
ступает в конкретных формах. Как видим, структура обще-
ственного сознания имеет не только вертикальный „срез“ –
уровни общественного сознания, но и горизонтальный  –
формы общественного сознания»49.

Рассматривая пример использования средств массовой
информации в психологической войне, Д. А. Волкогонов об-

47 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные действия империализ-
ма в области общественного сознания. – М. Воениздат, 1983. – 288 с.

48 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные действия империализ-
ма в области общественного сознания. – М. Воениздат, 1983. – 288 с.

49 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные действия империализ-
ма в области общественного сознания. – М. Воениздат, 1983. – 288 с.



 
 
 

ращает внимание, что впервые печатные СМИ были апро-
бированы на противнике в годы Первой Мировой войны
1914–1918 годов50. «Именно в этой войне были использо-
ваны средства и методы психологической войны, которую
стали вести друг против друга империалистические коали-
ции,  – пишет Д.А. Волкогонов.  – …По мере затягивания
войны руководство коалиций приходило к выводу о необ-
ходимости усиления духовного воздействия на противника.
При штабах воюющих армий создавались соответствующие
отделы и подразделения, призванные организовать ”войну
слов” – агитацию противника. Особенно активно вела психо-
логическую войну с помощью печатной продукции Англия.
Были выпущены миллионы листовок, которые разбрасыва-
лись авиацией и с помощью воздушных шаров над позици-
ями противника. Кроме того, английское правительство со-
здало специальные органы, снабжавшие печатные издания
других стран британскими версиями о ходе войны. Было на-
лажено издание журнала ”Война в иллюстрациях”, инфор-
мационных бюллетеней, выпускались военные фильмы о по-
ложении на фронтах.

По распоряжению французского командования распро-
странялись листовки среди населения и войск противника.
За время действия службы пропаганды французской армии
в Первой мировой войне было сброшено на германские го-

50 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные действия империализ-
ма в области общественного сознания. – М. Воениздат, 1983. – 288 с.



 
 
 

рода и позиции войск около 30 млн экземпляров листовок,
газет и брошюр. В конце войны Антанта сделала первые ша-
ги по координации своих пропагандистских усилий: возник
специальный штаб по разложению вражеских войск»51.

«В свою очередь, Германия также пыталась вести про-
пагандистскую войну против франко-англо-русской коали-
ции, – продолжает Д.А. Волкогонов, – широко используя ме-
тоды запугивания, обмана, дезинформации. Так, в листов-
ках, которые разбрасывались с германских цеппелинов на
восточном фронте в 1915 г., утверждалось, что англо-фран-
цузские войска на западе разгромлены и такая же участь уго-
тована русским войскам, поэтому, чтобы избежать «ненуж-
ного кровопролития», русским солдатам предлагалось орга-
низованно сдаваться в плен. Немцы, как и их противники из
Антанты, распространяли «пораженческие» листовки, в ко-
торых сообщалось о бедствиях в тылу, голоде, массовых бо-
лезнях населения стран противоборствующей коалиции»52.

«…Первая мировая война была первой войной, в ходе
которой широко использовались подрывные средства для
деморализации войск и населения противника,  – обраща-
ет внимание Д.А. Волкогонов.  – Впервые были использо-
ваны специальные подразделения пропаганды, стала созда-

51 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные действия империализ-
ма в области общественного сознания. – М. Воениздат, 1983. – 288 с.

52 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные действия империализ-
ма в области общественного сознания. – М. Воениздат, 1983. – 288 с.



 
 
 

ваться техника распространения печатной агитации, форми-
ровались органы «войны слов», масштабы действия которых
в ряде случаев были значительными»53.

«…Наиболее ожесточенную форму психологическая вой-
на приняла при прямом военном столкновении империализ-
ма и нового строя, родившегося в Советской России, – соци-
ализма»54, – делает заключение Д.А. Волкогонов.

Следует обратить внимание, что психологическая война
действительно до сих пор продолжается против нашей стра-
ны, даже после победы в “Холодной войне” в результате сна-
чала инициирования горбачевской перестройки, а после и
последствий ее в виде разрушения великой державы, а также
физического (в результате бандитских разборок при переде-
ле собственности конца 80-х – середины 90-х годов; в ре-
зультате смерти от резко увеличившейся алкогольной зави-
симости, когда у народа отобрали веру в будущее и народ
стал искать спасение в том иллюзорном мире, который да-
вал алкоголь; в  результате кавказских войн и террористи-
ческих актов; в результате деятельности черных риэлтеров;
в результате деятельности финансовых пирамид и тому по-
добных следствий распада страны) и духовного уничтожения

53 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные действия империализ-
ма в области общественного сознания. – М. Воениздат, 1983. – 288 с.

54 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные действия империализ-
ма в области общественного сознания. – М. Воениздат, 1983. – 288 с.



 
 
 

народа.
Сейчас такая война, как мы уже заметили, ведется с помо-

щью информационных технологий. Первый заместитель на-
чальника Генштаба Вооруженных сил РФ генерал-лейтенант
Алексей Бурутин на форуме «Информационные решения
для безопасности России», проходившем 31 января 2008 го-
да, заявил, что «достижение победы в возможных будущих
войнах и вооруженных конфликтах будет достигаться путем
уничтожения управления государством и Вооруженными си-
лами за счет информационных технологий» 55. Форум прово-
дился в здании Правительства Москвы и был масштабным
по составу участников, представителей 60 федеральных ми-
нистерств и 7 федеральных округов.

Генерал-лейтенант А. Бурутин сделал уточнение, что раз-
витые государства Запада не только активно участвуют в ин-
формационной войне, но и разрабатывают все новые меха-
низмы подобного рода войны, в том числе и против России.
«В настоящее время развитые государства активно разраба-
тывают формы и методы борьбы в информационной сфе-
ре – информационное оружие, которое может использовать-
ся в мирное и военное время, – сказал А. Бурутин. – Эти
средства сочетают невысокий уровень затрат и высокую эф-
фективность их применения. Информационное оружие не
используется в традиционном понимании – для уничтоже-

55 Волкогонов Д.А. Психологическая война: Подрывные действия империализ-
ма в области общественного сознания. – М. Воениздат, 1983. – 288 с.



 
 
 

ния противника, – для него не требуется создание сложных
структур и при этом нет необходимости пересекать грани-
цы. Уже ряд стран взяли курс на ведение информационных
войн. Объемы финансирования на эти цели свидетельствуют
о том, что превосходство в информационной сфере рассмат-
ривается как один из основных способов достижения наци-
ональных стратегий этих стран в XXI веке»56.

Первый заместитель начальника Генштаба Вооруженных
сил РФ А. Бурутин заявил, что Россия тоже приступила к
разработке способов ведения информационных войн57. «…В
обозримом будущем достижение конечных целей войн и во-
оруженных конфликтов будет решаться не столько уничто-
жением войск и сил противника, сколько за счет подавления
его государственного и военного управления, навигации и
связи, воздействия на другие информационные объекты, от
которых зависит стабильность управления государством», –
делает вывод А. Бурутин58.

«Кроме того, с помощью информации можно воздейство-

56  Россия готовится к информационной войне. Библиотека информацион-
ного ресурсного центра по практической психологии «Пси-Фактор». http://
psyfactor.org/news/iwar.htm

57  Россия готовится к информационной войне. Библиотека информацион-
ного ресурсного центра по практической психологии «Пси-Фактор». http://
psyfactor.org/news/iwar.htm

58  Россия готовится к информационной войне. Библиотека информацион-
ного ресурсного центра по практической психологии «Пси-Фактор». http://
psyfactor.org/news/iwar.htm



 
 
 

вать на людей и их мировоззрение». Такого рода воздей-
ствие, по словам генерала, уже «ведется по линии разру-
шения духовных ценностей, путем воздействия на индиви-
дуальное, групповое и массовое сознание» населения Рос-
сии. Как сообщает «Интерфакс», Батурин считает, что с
помощью информационного оружия ряд неправительствен-
ных организаций, получающих финансирование из-за рубе-
жа, формируют негативный образ России. Как суверенное
государство, Россия принимает действенные меры для отра-
жения атак с применением информационного вооружения.

Российская концепция информационной войны, разрабо-
танная в середине 90-х годов, включает в себя четыре ком-
понента: разрушение систем связи противника; перехват со-
общений; взлом компьютерных сетей; воздействие на обще-
ственное мнение путем распространения дезинформации. В
отличие от США, где существуют две самостоятельные кон-
цепции – информационной и психологической войны, в Рос-
сии они рассматриваются как одно целое.

Пять лет назад Совет безопасности РФ утвердил концеп-
цию внешней информационной политики. В этой концепции
в качестве угрозы информационной безопасности страны
названо: «Вытеснение российских СМИ с внутреннего рын-
ка и усиление зависимости духовной, политической и эконо-
мической сфер общественной жизни России от зарубежных
информационных структур». В качестве меры противодей-
ствия этой угрозе среди всего прочего предлагалось «уси-



 
 
 

ление регулирующей роли государства в СМИ». По оцен-
кам специалистов сегодня в России достигнуты определен-
ные успехи в этом направлении. Привычки и желания рос-
сийских потребителей информации в настоящее время яв-
ляются объектами пристального изучения, затем через под-
контрольные государству СМИ населению внедряются необ-
ходимые «знания» – психологические установки, социаль-
ные стереотипы, политические симпатии/антипатии. Нема-
ловажную роль в этом играет и «организационное оружие»,
среди методов которого – создание образа врага, принцип
«разделяй и властвуй», контрпропаганда59.

Обратим внимание, что информационное оружие явля-
ется мощнейшим средством идеологического воздействия
и пропаганды, ориентированным на подавление массового
психического сознания, внедрения в подсознание масс со-
ответствующих установок (паттернов поведения), которые
в любое время могут быть активированы манипуляторами.
Причем исходя из того, что сознание любого индивида, на-
ходящегося в социуме, неразрывно связано как с закона-
ми управления масс, так и с правилами поведения в об-
ществе, можно говорить о том, что подобного рода воздей-
ствию подвержены все жители страны. Важное место в та-

59  Россия готовится к информационной войне. Библиотека информацион-
ного ресурсного центра по практической психологии «Пси-Фактор». http://
psyfactor.org/news/iwar.htm



 
 
 

ком воздействии на подсознание в частности и массовое пси-
хическое сознание в целом играют средства массовой ком-
муникации (СМК), без которых невозможно существование
современного социума, современной жизни. Индивиды, за-
ключенные в массы (в рамках социума), видят в средствах
массовой коммуникации прежде всего возможность получе-
ния информации об изменениях, происходящих в мире.

В современных условиях существования невозможно
быть социально активным членом общества, добиться успе-
хов в жизни и смотреть на мир с маргинальных позиций.
Это невозможно еще и потому, что все индивиды в про-
цессе собственного существования уже так или иначе полу-
чают информацию из внешнего мира, в том числе и путем
вступления в межличностные контакты. Не общаться с дру-
гими невозможно, и подобное общение происходит на рабо-
те, учебе или в кругу семьи. А значит, даже те индивиды,
которые как будто намеренно (сознательно) не читают прес-
су, не смотрят телевизор, не ходят в кино, в театры, и т. п. –
все равно волей-неволей получают различного рода инфор-
мацию от других индивидов. Это как распространение слу-
хов. Вы можете не желать ничего знать, но информация все
равно дойдет до вас. Другой вопрос, как вы этой информаци-
ей воспользуетесь. Но уже можно заметить, что невозможно
быть социально активным членом общества и при этом быть
этаким маргиналом, ставящим себя вне общества. Вне обще-
ства – значит и вне законов общества. И если случается по-



 
 
 

добное, то подобные индивиды рано или поздно оказывают-
ся изолированными от общества, будучи помещенными, на-
пример, в закрытые учреждения пеницитарной системы. А
все остальные уже так или иначе «вынуждены» (вынуждены,
если мы рассматриваем отсутствие подобного желания) не
только получать информацию из внешнего мира (а значит, и
информацию посредством деятельности СМК и СМИ), но и
выстраивать свои отношения с обществом, модели постро-
ения собственной жизни в социуме, в соответствии с теми
нормами поведения (а значит, и установками), которые на-
вязывают нам средства массовой коммуникации, информа-
ции и пропаганды. Причем в этом случае отдельные индиви-
ды – как индивиды, представляющие массу – будут являть-
ся некими передаточными звеньями коммуникативных свя-
зей в рамках существования того или иного общества, обще-
ственного строя.

Говоря об информационно-психологическом воздействии
на массы, мы должны понимать, что подобного рода воз-
действия направлены прежде всего на психику индивида и
масс с целью некритического анализа поступаемой со сто-
роны средств массовой коммуникации, информации и про-
паганды информации, а также с целью навязывания опре-
деленных стереотипов в сознании (в подсознании), потому
как известно, что как раз от стереотипов зависит и бессозна-
тельное поведение индивида в тех или иных жизненных си-
туациях. Причем СМИ, выступают в данном случае в роли



 
 
 

основных манипуляторов сознания, ибо притупляют созна-
ние посредством информации, подаваемой посредством де-
ятельности СМИ таким образом, чтобы сформировать в ин-
дивиде невозможность критического отношения к действи-
тельности, а также затруднение в получении общей инфор-
мации по тому или иному вопросу. Информация со стороны
СМИ подается во фрагментарном виде. Причем представ-
ленная почти в любом выпуске прессы или ТВ информация
популярного характера оказывает свое первоочередное вли-
яние на чувства (задействуя эмоции) и потому это еще боль-
ше затрудняет какой-либо аналитический обзор находящей-
ся в этом же выпуске информации социально-политического
характера.

Кроме того, СМК и СМИ широко используют законы суг-
гестивного влияния на массы, понимая, что для того что-
бы любая информация беспрепятственно проникала в под-
сознание (и уже оттуда воздействовала на сознание), хотя
бы часть подаваемой информации должна не только иметь
правдивый характер, но и быть понятной целевой аудитории
(т. е. отражать их интересы и бессознательные желания).

Также важен и тот факт, что при наличии информации
по какому-либо вопросу первая же информация, которая
освещает данный вопрос, будет весьма позитивно восприня-
та массами. Поэтому так важна роль соблюдения принципа
первоочередности в подаче того или иного материала.

Помимо прочего следует обратить внимание и на тот



 
 
 

факт, что повторяемость одной и той же информации (мож-
но с новыми подробностями) приводит к бессознательному
запоминанию этой информации, что также становится весь-
ма важным в вопросах информационно-психологического
воздействия на психику масс с целью моделирования по-
следующего поведения этими массами. И тут не обязатель-
но охватывать все массы в целом. Достаточно воздействия
на какую-либо часть, чтобы другие, зараженные действия-
ми (массовыми поступками) этой части массы, подхватили
позыв. Потому как известно – в массах необычайно силь-
на заразительность и подражание. Так же как и отсутствие
какой-либо критичности, свойственной еще, быть может,
отдельному индивиду. Причем заражение (индуцирование
масс) может вылиться в массовые психозы, примеры кото-
рых известны нам как из современной истории, так и из ис-
тории прошлого. Посредством психоза индивиды еще бо-
лее объединяются в массы и уже представляют собой тол-
пу, которой значительно легче управлять, чем разрозненны-
ми индивидами. Поэтому те или иные политические круги
стараются активно использовать СМК и СМИ с целью фор-
мирования установок в психике масс. Такие установки мо-
гут закладываться в т. ч. и посредством популяризации т. н.
«массовой культуры». Если одно какое-либо дело сплачи-
вает множество как будто и разрозненных в жизни индиви-
дов, то такие индивиды уже превращаются в массу. А пере-
дачи ТВ развлекательной направленности (популярные юмо-



 
 
 

ристические передачи, сериалы, и т. п.) превращают такую
массу в толпу. Толпу, в которой отсутствует духовность и
девальвированы понятия чести, совести и человеческого до-
стоинства.

Следует помнить и о том, что информационно-психологи-
ческое воздействие на психику масс направлено также с це-
лью формирования в массах определенных идеологических
установок. О значении идеологии говорил академик А.А.
Зиновьев, отмечая что «…функция… идеологии – …фор-
мирование у людей определенного и заранее планируемого
способа мышления и поведения, побуждение людей к такому
способу мышления и поведения, и как результат, формиро-
вание сознания людей и управление ими путем воздействия
на их сознание.

…Идеология не просто формирует и организует сознание
людей, она создает и навязывает людям определенные сте-
реотипы (алгоритмы) сознания, проявляющиеся в стереоти-
пах поведения. Задача идеологии – приучить множество лю-
дей сходным образом думать о каких-то явлениях реально-
сти и совершать какие-то поступки под воздействием такого
понимания сходным образом»60.

Следует обратить внимание, что задачи идеологии фак-
тически простираются в плоскости скрытого воздействия на
сознание масс, манипулирования массами. При этом мас-

60 Зиновьев А. А. // Государственная служба. 3 (17). Май – июнь 2002.



 
 
 

сы не должны разгадывать иллюзорность навязываемой им
идеологии. Они вообще не должны подозревать, что в от-
ношении их происходит какое-то манипулирование, скры-
тое, тайное воздействие. И выполнять цели и задачи, навя-
зываемые манипуляторами – с собственным желанием. При-
чем перед этим подобное желание обязательно должно быть
«введено» в подсознание масс любыми способами. Идеоло-
гия – это прежде всего вера. Вера в навязываемый образ, ве-
ра в незыблемость идей, вера во все, что будет необходимо
для поддержания правящего класса. Наибольшее примене-
ние идеология находит в построении политической системы
общества.

Мощнейшая идеология была сформирована в советское
время. И хотя сами Маркс с Энгельсом отказывались от упо-
требления термина «идеология», фактически советское об-
щество строилась согласно учению Маркса – Энгельса и Ле-
нина. Причем, как заметил академик А. А. Зиновьев, совет-
ская идеология была на несколько порядков выше идеологии
западной. (Именно потому и существовал на Западе огром-
нейший штат советологов, а правительства капиталистиче-
ских стран направили все силы на уничтожении Советского
Союза.)

«Советская идеология…,  – отмечал акад. А. А. Зино-
вьев,  – …стремилась опираться на науку, использовать ее
достижения и пропагандировать их широким слоям населе-



 
 
 

ния… она была самой систематизированной идеологией из
всех, какие существовали в истории»61.

«Особо важное значение, – продолжал А.А. Зиновьев, –
советская идеология имела для деятельности руководящих
органов страны, ибо содержала целый ряд инструкций для
их поведения. В сталинские годы идеология имела… норма-
тивный характер. В послесталинские годы эта роль идеоло-
гии внешне вроде бы ослабла. Но по сути… она лишь изме-
нила форму и ушла вглубь. Идеология ставила перед руко-
водителями страны общую цель, которая… играла органи-
зующую роль и определяла направление стратегической де-
ятельности руководства.

Идеология давала общую ориентацию жизни коммуни-
стического общества и устанавливала рамки и принципы де-
ятельности его власти».

«До известного момента советская идеология… служила
одним из факторов успеха Советского Союза, – отмечал ака-
демик Зиновьев, – но постепенно она… впала в кризисное
состояние и стала одним из факторов кризиса и краха совет-
ского коммунизма»62.

«В результате антикоммунистического переворота в гор-
бачевско-ельцинские годы,  – писал Зиновьев,  – были раз-

61 Зиновьев А. А. Философия как часть идеологии // Государственная служба.
№ 3. Май – июнь 2002 г.

62 Зиновьев А. А. Философия как часть идеологии // Государственная служба.
№ 3. Май – июнь 2002 г.



 
 
 

громлены все основные опоры советского социального
строя.

Советская государственная идеология была просто отбро-
шена. …Постсоветская идеологическая сфера стала форми-
роваться… как гибрид западнистской… дореволюционной
и советской идеологий. В Россию хлынул… поток западной
идеологии. Он… овладел большей частью средств массовой
информации. …Западная массовая культура, являющаяся
орудием идеологии западнизма, стала покорять души росси-
ян, особенно новых поколений»63.

Доктор философских наук, профессор МГУ, академик А.
А. Зиновьев обращал внимание64, что нынешняя война За-
пада против нашей страны приобрела скрытую форму, вы-
ражающуюся, например, в т. н. глобализации (против т. н.
“холодной войны” в советский период развития общества).

«…Глобализация не новое явление, – пишет акаД.А. А.
Зиновьев. – Этот процесс начался сразу после Второй миро-
вой войны. То, что творилось до этого, было лишь попытка-
ми, которые не увенчались успехом. А то, что началось после
Второй мировой, – это война, весьма успешно осуществля-
емая. Эта война прошла стадию “холодной войны”… затем
она вступила в стадию “теплой” войны… “Теплая” война –

63 Зиновьев А. А. Философия как часть идеологии // Государственная служба.
№ 3. Май – июнь 2002 г.

64  Зиновьев А.А. Глобализация есть новая мировая война. http://
www.ntiglobalizm.org/antiglobalism/zin1.htm



 
 
 

это когда к средствам “холодной” войны стали присоеди-
няться средства горячей войны, новые средства, в особенно-
сти такие, как диверсионные операции глобального масшта-
ба. И сейчас, после событий 11 сентября в США эта мировая
война открыто вступила в третью стадию – горячую войну.
В стадию использования средств горячей войны открыто и в
любой точке планеты»65.

Академик А.А. Зиновьев обращал внимание, что “холод-
ная война” велась Западом против Советского Союза. «На
этом этапе глобализации главной жертвой стала наша стра-
на,  – отмечает А.А. Зиновьев,  – советский социалистиче-
ский блок, который был разгромлен, Советский Союз, кото-
рый был разгромлен, социальная система нашей страны, ко-
торая была разгромлена. Произошел распад Советского Со-
юза, и ситуация, в которой мы оказались – это результат пер-
вого и второго этапа глобализации или, другими словами,
мировой войны. Это сейчас можно принимать как аксиому.
Если это не принимать во внимание, все процессы, происхо-
дящие на планете, останутся непонятными».

«Естественно, возникает вопрос: а кто является активным
субъектом этого, кто ведет эту войну?» – задается вопросом
А. А. Зиновьев, обращая внимание66, что во второй половине

65  Зиновьев А.А. Глобализация есть новая мировая война. http://
www.antiglobalizm.org/antiglobalism/zin1.htm

66  Зиновьев А.А. Глобализация есть новая мировая война. http://
www.antiglobalizm.org/antiglobalism/zin1.htm



 
 
 

ХХ века произошел перелом в развитии человечества.
«Человечество вступило в стадию перехода от уровня

общества к уровню сверхобщества, – говорит А. А. Зино-
вьев67. – Сверхобществом был Советский Союз, в этом смыс-
ле мы опередили человечество в социальном развитии на
полвека. Запад сам устремился в этом направлении, и после
Второй мировой войны, к концу ХХ века, западный мир стал
интегрироваться и в западном мире стало формироваться
сверхобщество западной системы. Оно сформировалось. И
вот оно и ведет эту мировую войну.

Произошло следующее. Метрополия (то есть основные
учреждения, основные организации) располагается в Соеди-
ненных Штатах. Поэтому выражения “Вашингтон”, “Соеди-
ненные Штаты” имеют двойной смысл. С одной стороны, эти
слова обозначают… сверхобщество… западное… С другой
стороны, эти слова обозначают Соединенные Штаты как од-
ну из западных стран.

В первом смысле слова “Соединенные Штаты” стали нор-
мой функционирования западнического сверхобщества. В
это сверхобщество уже активно вовлечено больше 100 млн.
человек. По моим подсчетам, – отмечает академик А. А. Зи-
новьев,  – оно контролирует больше 70  % мировых ресур-
сов. “холодную войну” против нас вело уже это сверхобще-
ство, а не просто Соединенные Штаты. Когда говорят о та-

67  Зиновьев А.А. Глобализация есть новая мировая война. http://
www.antiglobalizm.org/antiglobalism/zin1.htm



 
 
 

ких людях, как Буш, Блэр и прочих политических деяте-
лях западного мира, считая их самыми сильными людьми
на планете, это грубая фактическая ошибка. На самом де-
ле Буш и прочие… это исполнительные органы глобально-
го сверхобщества. Именно оно и ведет мировую войну. Оно
осуществляет глобализацию. Когда говорят о международ-
ных экономических связях, мировой экономике, это прежде
всего экономика западная, экономика этого западническо-
го сверхобщества. Все средства коммуникации – это прежде
всего средства коммуникации культуры этого общества. Нет
равноправных партнеров, как это было в войнах прошлого.
Одной из черт этой войны является конкиста. Кто учился в
школе, помнит такое выражение “конкиста”, когда западный
мир осуществлял завоевание других народов, которые никак
не могли быть и не были равными им. Например, уничтожа-
ли индейцев в Америке. Сейчас происходит глобальная кон-
киста. Цель этого сверхобщества – мировое господство».

«Наша страна стала жертвой новой мировой войны, жерт-
вой глобализации и была разгромлена, – продолжает А. А.
Зиновьев. – …Тут сработал целый комплекс факторов. Од-
ним из этих факторов… (было) предательство. Было совер-
шено беспрецедентное в истории человечества предатель-
ство, когда высшее руководство страны фактически перебе-
жало на сторону врага и стало помогать дробить свою соб-
ственную страну, свою собственную армию. И в отношении
нашей страны война еще не закончена. Хотя Советского Со-



 
 
 

юза уже не существует… тем не менее, с точки зрения ми-
рового агрессора – сверхобщества …Россия еще не добита.
И кроме того, предполагается использование России в ка-
честве орудия в предстоящей войне с азиатским коммуниз-
мом, с Китаем, которой, по прогнозам западных стратегов,
будет занят весь предстоящий век. Тут нашей стране угото-
вана роль союзника Соединенных Штатов. Как сказал один
западный советолог: “Нам война с Китаем обойдется в 30
лет и 50 млн. русских”. Это не шутка. Вполне серьезное за-
явление. А что касается нашей страны – не стройте никаких
иллюзий. Я не выдумываю, я заявляю как ученый, – предо-
стерегает академик А. А. Зиновьев. – Судьба нашей страны
была спланирована много лет назад, и планы эти осуществ-
ляются. Предполагается не просто довести нас до жалкого
уровня, в каком мы уже находимся, а вообще вычеркнуть из
истории. Как будто бы нас в истории и не было.

Этот план последовательно приводится в исполнение.
Иногда приходится слышать, что пройдет время, люди бу-
дут жить хорошо. Москва, мол, становится красивой, бога-
теет. Я думаю, что, действительно, на территории России бу-
дут жить прекрасно. Но кто будет жить на этой территории?
Москва уже теряет характер национального города. Иногда
приходится слышать: все-таки кто-то будет жить и будет хо-
рошо жить. А зачем тогда ждать будущего? И сейчас кто-то
хорошо живет в России. Хорошо живется Чубайсу, Черно-
мырдину, Пугачевой. Этому, что ли, радоваться? Разве ин-



 
 
 

дейцы, которых американцы уничтожали, должны были во-
пить от восторга, что на этом месте вырастут небоскребы и
сотни тысяч будут на этом месте жить хорошо?

Речь идет о судьбе нашей страны, о судьбе нашего наро-
да. Что делают с нами и что будет с нашим народом в бли-
жайшем будущем? Вот о чем идет речь. А с этой точки зре-
ния Соединенные Штаты со своими союзниками фактиче-
ски перехватили эстафету от гитлеровской Германии. Они –
преемники Гитлера. Как в свое время гитлеровская Герма-
ния со своими союзниками рассчитывала на мировое гос-
подство, точно так же поступают Соединенные Штаты. Из-
менились методы, враг стал намного сильнее, чем фашист-
ская Германия. Тогда был Советский Союз, и мы могли про-
тивостоять. Тогда было мощное антифашистское движение.
А сейчас нет Советского Союза, чтобы противостоять этому
мировому агрессору», – заключает А. А. Зиновьев.

Прослеживая влияние идеологии на массовое психиче-
ское сознание, следует обратить внимание, что любая идео-
логия строится на манипулировании массовым сознанием.
Причем уже от эффективности данного манипулирования
зависит управление группой людей, пришедших к власти,
той или иной страной.

«В России предпринимаются отдельные разрозненные по-
пытки… выработать идеологию, адекватную современным
условиям и требованиям,  – пишет академик Зиновьев.  –



 
 
 

Идеологию,… опирающуюся на научные исследования со-
временной реальности. Но они имеют ничтожно мало шан-
сов пробиться к известности и признанию… (потому что)
огромное число людей, оккупирующих идеологическую сфе-
ру и живущих за ее счет, сделают все от них зависящее, что-
бы помешать этому. Нужны усилия многих людей и длитель-
ное время, чтобы преодолеть это препятствие. А чтобы это
учение приобрело статус массовой признанной идеологии,
нужны силы, способные придать ему социальный авторитет
(например – высшая власть). Но и этого мало. Идеи сами со-
бой в головы людей не заползают, какими бы они хорошими
ни были. Для этого нужно множество людей, которые долж-
ны профессионально заниматься этим делом. Они должны
быть организованы в целое, – должен сложиться идеологиче-
ский механизм. Такой механизм имеет церковь. Такой меха-
низм существовал в советские годы в распоряжении Крем-
ля. Если даже и это препятствие будет преодолено, предсто-
ит длительная борьба за души россиян. При этом придется
иметь дело с силами, противодействующими распростране-
нию этого учения и принятию его массами (в их числе – с
невосприимчивостью самих масс, с религиозными органи-
зациями …со СМИ, навязывающими россиянам западную
идеологию)»68

68 Зиновьев А.А. Личный сайт. – www.zinoviev.ru
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