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  Введение

 
  Средства массовой информации (СМИ) оказывают большое влияние на нашу жизнь.

Каждый день мы смотрим телевидение, слушаем радио, и, конечно, читаем газеты.
    СМИ подразделяются на визуальные (периодическая печать), аудиальные (радио),

аудиовизуальные (телевидение, документальное кино). Несмотря на все различия между ними,
СМИ объединяются в единую систему массовой коммуникации благодаря общности функций
и особой структуре коммуникативного процесса.

  Среди функций СМИ выделяют следующие:
– информационную (часто изложение фактов сопровождается комментарием к ним, их

анализом и оценкой)
– познавательно-просветительную (передавая многообразную культурную, историческую

научную информацию, СМИ способствуют пополнению фонда знаний своих читателей, слу-
шателей, зрителей)

– функцию воздействия (СМИ не случайно называют четвертой властью: их влияние на
взгляды и поведение людей достаточно очевидно, особенно в периоды так называемых инвер-
сионных изменений общества или во время проведения массовых социально-политических
акций, например, в ходе всеобщих выборов главы государства)

– гедонистическую (здесь речь идет не просто о развлекательной информации, но и о том,
что любая информация воспринимается с большим положительным эффектом, когда сам спо-
соб ее передачи вызывает чувство удовольствия, отвечает эстетическим потребностям адре-
сата).

  Исходя из вышесказанного, тема статьи "Основные характеристики современных СМИ"
звучит особо актуально. В статье делается попытка кратко охарактеризовать и попытаться
осмыслить те черты современных СМИ, которые способствуют влиянию средств массовой
информации на сознание современного читателя.
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  Средства массовой информации: история развития

 
  Потребность в обмене информацией между людьми возникла ещё в глубокой древности.

Особенно она усилилась после изобретения письменности – самого могущественного средства
общения на дальние расстояния. Принято считать, что первые письменные тексты появились
в различных странах за 8-6 тысячелетий до н. э. В.В. Ворошилов замечает: "Обращение к
новому типу общения – знаковому письму, связанное с нарастанием сложности в экономиче-
ских и политических отношениях родоплеменных сообществ, усилилось в период формиро-
вания государственности, когда надо было фиксировать товары, налоги, учётные и обменные
операции" [Ворошилов 2002: 14]. С образованием государства начинают развиваться устные
формы распространения информации, огромную роль играют ораторы, воздействующие на
мнение и поведение слушателей. Распространителями информации служили также правитель-
ственные гонцы, глашатаи, герольды, дьяки, зачитывавшие послания, реляции, рескрипты,
буллы.

   Но в чрезвычайно больших государствах древности устные формы передачи инфор-
мации уже не были актуальны, и потому шёл постоянный поиск лучших способов письмен-
ного информирования. Античная Греция заимствовала алфавит у финикийцев. Финикийские
купцы передали и опыт пропаганды: на каменных стелах высекались рассказы о делах правите-
лей, на металле гравировались своды законов. Персидский царь Дарий, как сообщает Геродот,
начиная поход на Грецию, поставил "два столба из белого камня, из коих на одном ассирий-
скими, а на другом эллинскими буквами вырезаны были имена всех народов, коих он вёл с
собою, а вёл он всех, над коими властвовал" [Геродот 1888: 130]. С образованием государства
начали писать на покрытых гипсом досках, которые вывешивались на видных местах, исполь-
зовались папирусные свитки, а также специально обработанная кожа животных – пергамент,
названный в честь города Пергама в Малой Азии, где его впервые начали изготовлять во II веке
до н. э. Первые рукописи создавались и хранились так: "остриями типа шила выцарапывали
силлабограммы и другие знаки на глиняных табличках, которые затем сушили на солнце. В тех
случаях, когда табличек набиралось много, как например, во дворцах, их хранили, подобрав
по сериям. Иногда их складывали в корзины или перевязывали в пачки, иногда же складывали
в деревянные ящички" [Блаватская 1976: 144].

  В древнем Риме для передачи оперативных сведений и новостей использовались стены
общественных зданий, которые покрывались белой краской; на площади около дома верхов-
ного жреца выставлялись специально обработанные белые прочные доски: на них писали о пра-
вительственных распоряжениях, важных государственных новостях, о благоприятных и небла-
гоприятных днях, об итогах гаданий по полету птиц и т. д. Далее эти дощатые щиты – таблицы
– складывались в архив. При Гае Юлии Цезаре с помощью выбеленных досок, выставляемых
для всеобщего обозрения, оперативно сообщали о решениях сената. При императоре Августе
на досках стали публиковать и светскую хронику [Учёнова 1994: 18]. Были и рукописные изда-
ния, которые выходили ежедневно и содержали сведения о жизни государства, общественных
событиях, войнах, играх и т. д. Созданный по распоряжению Цезаря еженедельник "Коммен-
тариус рерум новарум" ("Записки о новых событиях") переписывали 300 рабов [Ворошилов
2002: 15].

  По мнению В. Ворошилова, "античная культура вплотную подошла к созданию инсти-
тута журналистики, т. е. регулярного оповещения всего населения о повседневных событиях.
Но стены и камни, появившиеся папирусные свитки и дорогостоящий пергамент – это были
лишь протогазеты, пражурналистские явления, то есть первичные формы обмена информа-
цией (слишком узкий круг читателей и ограниченность распространения "изданий")" [Там же:
15-16].
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  Тем временем начинает активно использоваться бумага (от итальянского – хлопок). Она
была впервые получена в Китае еще в I -II веках н. э, а затем оказалась сначала в Японии (VI
век), затем уже в X веке через арабских купцов попала в Европу, сменив там пергамент, а на
Руси – бересту.

  В 1320 году возле Майнца (Германия) была основана первая бумажная фабрика, что
способствовало широкому распространению искусства гравюры (на дереве вырезался рисунок
или текст, потом с деревянной плоскости отпечатывали до сотни экземпляров на отдельных
листах). Средневековые рукописи украшают заставки, орнаменты, миниатюры. В ходе Столет-
ней войны (1337 – 1453 гг.) возникают агитационно-пропагандистские воззвания, проклама-
ции, стихотворные и прозаические памфлеты [Там же: 16].

  Но только с изобретением Гутенбергом печатного станка стало возможным обеспечить
оперативность передачи информации и давать ее населению в необходимом объеме. Вторая
половина XV века ознаменована повсеместным появлением типографий: Италия – 1465 г.,
Швейцария – 1468 г, Франция – 1470 г., Бельгия, Венгрия, Польша – 1473 г., Чехия и Англия
– 1482 г., Австрия и Дания – 1482 г., Швеция – 1483 г., Португалия – 1487 г. [Люблинский
1972: 118].

   На Руси первыми письменными документами стали летописи, а эпос бытовал в форме
былин и исторических песен. На рубеже XV – XVI веков творчеством дипломатов Ивана III
утверждается светская публицистика. В 1564 году первопечатник Иван Федоров вместе с Пет-
ром Мстиславцем выпускает первую печатную русскую книгу "Апостол". Печатным станок
становится мощным оружием идеологической и политической борьбы. Иван Грозный борется
против мятежного боярства не только с помощью опричников, но и широко используя могу-
щество слова. Книгопечатное дело особенно поддерживали Борис Годунов и патриарх Иов. В
отличие от западных стран, где господствовала частная инициатива, издание книг в России
было государственной монополией, причем все книгопечатание сконцентрировалось на мос-
ковском Печатном дворе. Правда, недолго существовала еще и Верхняя типография в Кремле
(1678-1783 гг.), организованная для печатания литературных трудов Симеона Потоцкого –
наставника детей царя Алексея Михайловича. Первыми печатными изданиями были книги
религиозного содержания, но в последней четверти XVI века начинают появляться и светские
издания. Конечно, они не могли заменить собой газету или журнал, призванные освещать важ-
нейшие вопросы современной жизни [Ворошилов 2002: 17].
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