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Аннотация
В предлагаемом издании представлены ответы на

экзаменационные вопросы по курсу «Экономический анализ».
Рассмотрены теоретические и практические материалы по
основным аспектам экономического анализа предприятия:
вопросы анализа основных и оборотных средств, систем
материальных, трудовых и финансовых ресурсов, управления
объемами производства и продаж и многое другое.
Структура учебного пособия соответствует Государственному
образовательному стандарту высшего профессионального
образования. Предназначено для специальностей 060400
«Финансы и кредит», 060500 «Бухгалтерский учет, анализ и
аудит», 521600 «Экономика», 061700 «Статистика», 061100
«Менеджмент», 351000 «Антикризисное управление» и других.
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Наталия
Владимировна Климова
Экономический анализ

 
Предисловие

 
Предлагаемое читателям учебное пособие поможет осво-

ить теоретические основы экономического анализа хозяй-
ственной деятельности в сочетании с производственным
(управленческим) и финансовым анализом.

Экономический анализ рассматривается как научная дис-
циплина, предназначенная для:

• понимания сущности экономических явлений и процес-
сов, их взаимосвязи и взаимозависимости;

• систематизации и моделирования факторных моделей;
• определения влияния факторов на результаты деятель-

ности организации;
• выявления и подсчета экономических резервов развития

бизнеса;
•  овладения навыками организации аналитической ра-

боты на предприятии и повышения научно-экономической
обоснованности бизнес-планов.

Изучение экономического анализа способствует форми-



 
 
 

рованию компетентностно-квалификационной характери-
стики выпускника.

Данное учебное пособие соответствует Государственно-
му образовательному стандарту специальности 060400 «Фи-
нансы и кредит» и 060500 – «Бухгалтерский учет, анализ и
аудит».



 
 
 

 
Вопрос 1

Предмет, объект и содержание
экономического анализа

 
Термин «анализ» происходит от греческого слова analysis

«разложение, расчленение».
Экономический анализ представляет собой способ позна-

ния предметов и явлений окружающей среды, основанный
на расчленении целого на составные части и изучении их во
всем многообразии связей и зависимостей. Например, что-
бы понять сущность себестоимости продукции, необходимо
знать не только какие статьи затрат в нее включены, но и от
каких факторов зависит величина каждого вида расходов.

Экономический анализ раскрывается через такие поня-
тия, как теория познания, суждение, умозаключение, науч-
ная абстракция, мышление.

Теория познания определяет сущность, необходимость и
последовательность экономического анализа. Объектом по-
знания являются практика и человеческое мышление. Мыш-
ление в качестве творческого процесса включает суждение
и умозаключение. Через суждение что-либо отрицается или
утверждается. Суждение может быть от частного к общему
(индукция) и наоборот от общего к частному (дедукция).

Индукция и дедукция неразрывно связаны друг с другом



 
 
 

и в совокупности представляют умозаключение. Индуктив-
но-дедуктивный способ мышления, прошедший логическую
обработку объективных данных, раскрывает сущность изу-
чаемых экономических явлений, позволяет выявить опреде-
ленные закономерности и принять грамотные управленче-
ские решения.

Под предметом экономического анализа понимают:
• хозяйственные процессы предприятий, социально-эко-

номическую эффективность и конечные финансовые резуль-
таты их деятельности, складывающиеся под воздействием
объективных и субъективных факторов, получающие отра-
жение через систему экономической информации;

• причинно-следственные связи экономических явлений
и процессов, т.  е. причины изменений, познание которых
позволяет определить сущность экономических явлений и
на этой основе дать правильную оценку и обоснование лю-
бого управленческого решения.

В последние время большинство научных исследователей
предметом экономического анализа считают хозяйственные
процессы организаций, включающие организационно-про-
изводственную, коммерческую, финансовую, социальную,
техническую и технологическую сферы деятельности.

Объектами анализа являются результаты экономических
процессов. Это показатели источников и средств основно-
го и оборотного капитала, инвестиционной и инновацион-
ной деятельности, эффективности использования ресурсов



 
 
 

предприятия, объема производства, продаж, прибыли и рен-
табельности. Например, в любой сфере деятельности к объ-
ектам анализа относятся производство и продажа продук-
ции, оказание работ и услуг, их себестоимость, финансовые
результаты, степень использования различных видов ресур-
сов (фондоотдача, материалоемкость, производительность
труда и др.).



 
 
 

 
Вопрос 2

Принципы
экономического анализа

 
Экономический анализ, как и любая наука, имеет принци-

пы, или требования, которым она должна соответствовать.



 
 
 



 
 
 

 
Вопрос 3

Цель и задачи
экономического анализа

 
Цель экономического анализа финансово-хозяйственной

деятельности организаций заключается в поиске и измере-
нии резервов повышения эффективности производства, ро-
ста конкурентоспособности и финансовой устойчивости. За-
дачи экономического анализа:

• установление закономерностей и тенденций экономиче-
ских явлений и процессов в конкретных условиях предпри-
ятия. Например, закон опережающего роста производитель-
ности труда относительно уровня его оплаты должен выпол-
няться не только в масштабах всей национальной экономи-
ки, но и на каждом конкретном предприятии и в его подраз-
делениях;

• научное обоснование перспективных планов и прогно-
зов. Без глубокого экономического анализа результатов дея-
тельности предприятия за прошедшие 5-10 лет, без выявле-
ния имевших место недостатков и преимуществ нельзя раз-
работать обоснованный план, выбрать оптимальный вариант
управленческого решения;

• разграничение субъективных и объективных причин от-
клонения фактических показателей от базисных и количе-



 
 
 

ственное их измерение;
•  оценка результатов деятельности фирмы по выполне-

нию планов, достигнутому уровню развития экономики, ис-
пользованию имеющихся ресурсов и потенциала организа-
ции, выбор оптимального управленческого решения;

• прогнозирование показателей на перспективу и разра-
ботка мероприятий по использованию выявленных резер-
вов;

•  контроль за внедрением разработанных мероприятий,
выполнением уровня плановых показателей и экономным
использованием ресурсов.



 
 
 

 
Вопрос 4

Классификация видов
экономического анализа

 
Виды экономического анализа классифицируют:
•  по содержанию и полноте изучаемых объектов (ком-

плексный анализ всей хозяйственной деятельности, локаль-
ный анализ отдельных подразделений, тематический ана-
лиз отдельных вопросов). При комплексном анализе деятель-
ность предприятия изучается всесторонне, а при темати-
ческом – только отдельные ее стороны, представляющие в
определенный момент наибольший интерес;

• по методам, изучения объектов (сравнительный, фак-
торный, маржинальный, экономико-математический, стоха-
стический, функционально-стоимостной, диагностический
анализ (экспресс-анализ)).

♦ Сравнительный анализ ограничивается сравнением от-
четных показателей – результатов хозяйственной деятельно-
сти с показателями плана текущего года, прошлых лет и дан-
ными конкурентов.

♦ Факторный анализ направлен на выявление количе-
ственной величины влияния факторов на прирост и уровень
результативных показателей.

♦ Маржинальный анализ – это метод оценки и обосно-



 
 
 

вания эффективности управленческих решений в бизнесе
на основании причинно-следственной взаимосвязи объема
продаж, себестоимости и прибыли и деления затрат на по-
стоянные и переменные.

♦ Диагностический анализ представляет собой способ
установления тенденций изменений экономических процес-
сов на основе характерных для них типичных признаков.
К примеру, если темпы роста валовой продукции опережа-
ют темпы роста товарной продукции, то это свидетельству-
ет о росте остатков незавершенного производства. Если тем-
пы роста валовой продукции выше темпов роста произво-
дительности труда, то это признак невыполнения плана ме-
роприятий по механизации и автоматизации производства,
улучшению организации труда и на этой основе сокращение
численности работников;

• по периодичности (годовой, квартальный, декадный, ра-
зовый, ежедневный);

•  по признаку времени (ретроспективный и перспектив-
ный).

♦ Перспективный (предварительный) анализ проводится
до осуществления хозяйственных операций. Он необходим
для обоснования управленческих решений и прогнозируе-
мых показателей, а также для контроля за выполнением пла-
на и предупреждения нежелательных результатов. Перспек-
тивный анализ широко используется при разработке биз-
нес-планов и обосновании инвестиционных проектов.



 
 
 

♦ Ретроспективный (последующий, исторический) ана-
лиз проводится после совершения хозяйственных актов. Он
используется для контроля за выполнением программ раз-
вития фирм в динамике лет, выявления неиспользованных
резервов, объективной оценки результатов деятельности ор-
ганизаций. Недостаток анализа заключается в том, что вы-
явленные резервы означают навсегда потерянные возможно-
сти роста эффективности производства, поскольку относят-
ся к прошлому периоду. Ретроспективный анализ является
основой перспективного анализа. В свою очередь, от глуби-
ны и качества предварительного анализа на перспективу за-
висят результаты последующего анализа. Ретроспективный
анализ подразделяется на оперативный и текущий. Опера-
тивный (ситуационный) анализ проводится сразу после со-
вершения хозяйственных операций или изменения ситуации
за короткие отрезки времени (смену, декаду, сутки и т. д.).
Его цель оперативно выявлять недостатки и воздействовать
на хозяйственные процессы. Он широко используется, на-
пример, при анализе уровня выполнения плана розничного
и оптового товарооборота за день, ритмичности производ-
ства, ассортимента и качества продукции, движения денеж-
ных потоков, обеспеченности материалами, использования
рабочего времени.

Отличительная черта оперативного анализа – исследова-
ние преимущественно натуральных показателей, его неточ-
ность, связанная с приближенностью в расчетах. Текущий



 
 
 

анализ проводится по важным отчетным периодам хозяй-
ствования в основном на базе периодической, годовой бух-
галтерской отчетности. Главная задача текущего анализа
объективная оценка результатов коммерческой деятельно-
сти, комплексное выявление недочетов в работе, неисполь-
зованных резервов и мобилизации их для повышения эко-
номической эффективности производства, улучшения фи-
нансового положения в долгосрочной перспективе. Текущий
анализ является наиболее полным, аккумулирующим ре-
зультаты оперативного анализа и служащим базой перспек-
тивного анализа. Он рекомендуется для проведения ком-
плексного выявления и измерения причинно-следственных
взаимосвязей в использовании ресурсов предприятия;

•  по объектам управления (технико-экономический
анализ, финансово-экономический, аудиторский, социаль-
но-экономический, экономико-экологический и маркетин-
говый анализ).

♦ Технике-экономическим анализом занимаются техниче-
ские службы предприятия. Его содержанием является изу-
чение взаимодействия технических, технологических и эко-
номических процессов и установление их влияния на эконо-
мические результаты деятельности фирмы. Пример исполь-
зование энергосберегающих технологий производства.

♦ В финансово-экономическом анализе основное внима-
ние уделяется финансовым результатам деятельности пред-
приятия, эффективности использования заемного и соб-



 
 
 

ственного капитала, выявлению резервов увеличения суммы
прибыли, роста рентабельности, платежеспособности.

♦ Социально-экономический анализ изучает взаимосвязь
социальных и экономических процессов, их влияние друг на
друга.

♦ Экономико-статистический анализ применяется для
изучения массовых общественных явлений на разных уров-
нях управления: предприятия, отрасли, региона.

♦ Экономико-экологический анализ исследует взаимодей-
ствие экономических и экологических процессов, связанных
с сохранением и улучшением окружающей среды и затрата-
ми на экологию.

♦ Маркетинговый анализ применяется для изучения
внешней среды функционирования предприятия, рынка сы-
рья и сбыта готовой продукции, ее конкурентоспособности,
спроса и предложения, коммерческого риска и т. п.

♦ Управленческий анализ более подробный и затрагивает
все сферы деятельности предприятия, данные первичного и
оперативного учета. В то же время информация, подвергае-
мая управленческому анализу, представляет коммерческую
тайну и результаты анализа используются только для внут-
рихозяйственного управления.

♦ Финансовый анализ менее надежен в точности оценки
финансового состояния, так как многие показатели бухгал-
терской официальной отчетности искажают в целях сокры-
тия прибыли и механизма ее получения.



 
 
 

Каждый из перечисленных видов экономического анализа
различен по содержанию, организации и методике его про-
ведения. В практической деятельности используются одно-
временно несколько видов анализа, представляющие единую
систему принятия эффективных управленческих решений.



 
 
 

 
Вопрос 5

Метод экономического
анализа, его характерные

особенности и классификация
 

Метод экономического анализа представляет системное
комплексное изучение, выявление, измерение и обобщение
влияния факторов на результаты деятельности организации
путем обработки системы показателей специальными прие-
мами. Он состоит из ряда последовательно осуществляемых
действий:

• наблюдение за объектом, расчет абсолютных и относи-
тельных показателей, приведение их в сопоставимый вид;

• систематизация, группировка и детализация факторов,
изучение их влияния на результативные показатели;

• обобщение построение итоговых и прогнозных таблиц,
подготовка выводов и рекомендаций для принятия управ-
ленческих решений.

Характерные черты метода следующие.
• Необходимость постоянных сравнений.
•  Необходимость изучения внутренних противоречий,

положительных и отрицательных сторон каждого явления,
каждого процесса. Например, научно-технический прогресс



 
 
 

(НТП) оказывает положительное влияние на рост произ-
водительности труда, наращивание прибыли и повышение
уровня рентабельности, но при этом может иметь место за-
грязнение окружающей среды.

• Системность и комплексность проведения экономиче-
ского анализа; изучение хозяйственной деятельности пред-
приятий проводится с учетом всех взаимосвязей и взаимоза-
висимостей. Так, с внедрением новой техники увеличивают-
ся издержки производства, но при этом возрастает произво-
дительность труда, что, в свою очередь, способствует эконо-
мии заработной платы. И если темпы роста производитель-
ности труда будут превышать темпы роста издержек на со-
держание и эксплуатацию новой техники, то управленческое
решение экономически обоснованно и правомерно.

• Установление причинно-следственных связей, т. е. вы-
явление причин изменений экономических показателей и
прогноз возможных тенденций.

• Определение количественного влияния факторов на ре-
зультативные показатели деятельности фирмы, расчет эко-
номических потерь и резервов предприятия.

Классификация методов экономического анализа следу-
ющая: Неформализованные методы основаны на отражении
аналитических процедур на логическом уровне, а не на стро-
гих аналитических зависимостях. К ним относятся: разра-
ботка системы показателей, метод сравнений, построение
аналитических таблиц, прием детализации, метод эксперт-



 
 
 

ных оценок, методы ситуационного анализа и прогнозирова-
ния.

К формализованным относятся методы, которые позволя-
ют представить показатели в строгой зависимости (преиму-
щественно математической). Среди них выделяют:

• классические методы экономического анализа (балансо-
вый способ, методы детерминированного факторного анали-
за (цепных подстановок, абсолютных и относительных раз-
ниц), интегральный и логарифмический методы);

• традиционные методы экономической статистики (ме-
тод средних величин, метод группировок, индексный метод);

•  математико-статистические методы изучения связей
(корреляционный, регрессионный, дисперсионный, кластер-
ный анализ);

• методы финансовых вычислений;
•  методы теории принятия решений (метод построения

дерева решений, линейное программирование и анализ чув-
ствительности).



 
 
 

 
Вопрос 6

Методы в экономическом
факторном анализе

 
Классификация методов экономического анализа пред-

ставлена на рис. 1.

Рис. 1. Методы экономического анализа хозяйствен-



 
 
 

но-финансовой деятельности и диагностики организации

Из статистических методов наиболее востребованы в эко-
номическом анализе следующие способы детерминирован-
ного факторного анализа:

• индексный;
• цепной подстановки;
• исчисления абсолютных и относительных разниц;
• интегральный;
• логарифмический метод;
• метод корреляционно-регрессионного анализа.
Основу способов детерминированного факторного анали-

за составляет метод элимирования.
Элимировагпъ значит устранить, отклонить, исключить

воздействие всех факторов на величину результативного по-
казателя, кроме одного. Этот метод исходит из того, что все
факторы изменяются независимо друг от друга: сначала из-
меняется один, а все другие остаются без изменений, потом
изменяются два, затем три и т. д. фактора при неизменности
остальных.

Способ цепной подстановки позволяет определить влия-
ние отдельных факторов на изменение величины результа-
тивного показателя путем постепенной замены базисной ве-
личины каждого факторного показателя в объеме результа-
тивного показателя на фактическую в отчетном периоде. С
этой целью определяют ряд условных показателей, количе-



 
 
 

ство которых на единицу меньше, чем факторов.
Порядок применения этого способа лучше рассмотреть

на конкретном примере: объем продаж (стоимость товарной
продукции или выручка ТП) зависит от двух факторов пер-
вого уровня – количества проданной продукции (К) и цены
реализации (Ц): ТП = К х Ц.

Алгоритм расчета:
1. Рассчитаем плановую (ТПпл) и фактическую (ТПф) вы-

ручку:
ТПпл =Кпл х Цпл;
ТПф = Кф х Цф.
2. Определим выручку условную (ТПусл):
ТПусл = Кф х Цпл.
3. Рассчитаем отклонение фактической выручки от пла-

новой (ΔТПобщ).
ΔТПобщ = ТПф – ТПпл.
4. Рассчитаем изменение выручки за счет:
• изменения количества проданной продукции (ΔТП к):
ΔТПк = ТПусл – ТПпл
• изменения цены реализации (ΔТПц):
ΔТПц = ТПф – ТПусл.
5. Проверим правильность алгебраических расчетов: ал-

гебраическая сумма влияния факторов должна быть равна
общему приросту результативного показателя:

ТПусл + ΔТПц = ΔТПобщ.



 
 
 

Используя способ цепной подстановки, необходимо вы-
полнить ряд правил:

• в первую очередь учитывается изменение количествен-
ных, а затем качественных показателей. Если же имеет-
ся несколько количественных и качественных факторов, то
сначала следует изменить факторы первого уровня подчине-
ния, а потом второго;

•  в расчетах количественного влияния факторов на ре-
зультат обязательно используется условный показатель;

•  фактические данные сравниваются с плановыми (или
данные отчетного периода с базисными показателями).

Способ абсолютных разниц используется только в муль-
типликативных и смешанных моделях. При его использова-
нии величина влияния факторов рассчитывается умножени-
ем абсолютного прироста исследуемого фактора на плано-
вую (базовую) величину факторов, которые находятся спра-
ва от него, и на фактическую (отчетную) величину факторов,
расположенных слева от него в модели.

Алгоритм, расчета:
1. Рассчитаем абсолютное изменение:
• объема реализации (ΔК):
ΔК = Кф – Кпл;
• цены (ΔЦ):
2. Рассчитаем изменение выручки за счет:
• изменения количества проданной продукции (ΔТП к):
ΔТПк = ΔК х Цпл;



 
 
 

• изменения цены реализации (ΔТПц):
ΔТПц = Кф х ΔЦ.
3. Проверка расчетов:
ΔТПк + ΔТПц = ΔТПобщ
Способ относительных разниц применяется в тех же мо-

делях, что и при использовании метода абсолютных разниц.
Он значительно проще цепных подстановок, что делает его
более эффективным, особенно когда требуется рассчитать
влияние более 8 факторов.

Алгоритм расчета:
1.  Для расчета влияния первого фактора необходимо

плановую (базисную) величину результативного показателя
умножить на относительный прирост первого фактора, вы-
раженного в процентах, и результат разделить на 100 %.

Изменение выручки за счет количества проданной про-
дукции (ДТПк):

ΔТПк = (ТПпл х ΔК%)/100 %;
ΔК% = (Кф – Кпл)/Кпл х 100 %.
2. Чтобы рассчитать влияние второго фактора, необходи-

мо к плановой величине результативного фактора прибавить
изменение результативного показателя за счет первого фак-
тора и затем полученную сумму умножить на относительный
прирост второго фактора в процентах и результат разделить
на 100 %.

Изменение выручки за счет цены реализации (ΔТПц):



 
 
 

ΔТПц = (ТПпл + ΔТПк) х ΔЦ%/100 %;
ΔЦ% = (Цф-Цпл)/Цплх100 %.
3. Влияние третьего, четвертого и т. д. факторов (при их

наличии) определяется аналогично второму этапу с добав-
лением в сумму изменения результата за счет влияния вто-
рого, третьего и т. д. факторов.

4. Проверка расчетов:
ΔТПк + ΔТПц = ΔТПобщ
Недостаток предыдущих методов состоит в том, что науч-

но-технические факторы интенсификации производства не
могут быть включены в модель прямых связей, а следова-
тельно, их недоучет приведет к занижению или завышению
отдельных результатов.

Вторым недостатком является зависимость результатов
расчетов от того, насколько логически и экономически пра-
вильно составлена формула и, следовательно, могут быть
сформулированы различные выводы.

Поэтому, прежде чем приступить к расчетам, необходи-
мо:

• выявить четкую взаимосвязь между изучаемыми пока-
зателями (явлениями);

• разграничить количественные и качественные показате-
ли;

• правильно определить последовательность подстановок
в тех случаях, когда имеется несколько количественных и
качественных показателей.



 
 
 

Интегральный метод имеет преимущества, заключаю-
щиеся в получении более точных результатов расчета влия-
ния факторов по сравнению с другими методами и исклю-
чения неоднородной оценки влияния факторов. Это являет-
ся следствием того, что результаты расчетов не зависят от
местоположения факторов в модели, а дополнительный при-
рост результативного показателя, который образовался от
взаимодействия факторов, раскладывается между ними про-
порционально изолированному их воздействию на результа-
тивный показатель.

Интегральный метод применяется в мультипликативных,
кратных и смешанных моделях с использованием для каж-
дой из них определенных формул.

1. Для двухфакторных мультипликативных моделей.
Пример: ТП = К х Ц.
Расчет изменения выручки за счет:
• количества проданной продукции (ΔТПк):
ΔТПк =1/2К х (Цпл + Цф);
• цены реализации (ΔТПц):
ΔТПц =1/2Ц х (Кпл + Кф).
2. Для кратной двухфакторной модели: А = В/С.
ΔАобщ = Аф – Апл;



 
 
 

Способ логарифмирования применяется для измерения
влияния факторов в мультипликативных моделях. При ло-
гарифмировании используются не абсолютные приросты ре-
зультативных показателей, а индексы их роста или сниже-
ния. Общий прирост результативного показателя распре-
деляется по факторам пропорционально отношениям лога-
рифмов факторных индексов к логарифму индекса резуль-
тативного показателя.

Способ пропорционального деления используется для ад-
дитивных и кратно-аддитивных моделей.

Алгоритм расчета количественного влияния исследуемо-
го фактора на изменение результативного показателя для ад-
дитивной модели:

• абсолютное изменение результативного показателя де-
лится на сумму абсолютных изменений всех факторов;

• полученный результат умножается на абсолютное откло-
нение исследуемого фактора.

Пример: Y = х1 + х2 +  х3.
Изменение Yза счет фактора х1:



 
 
 

ΔYх1 = ΔYобщ /(Δх1 + Δх2 + Δх3) × Δх1.
Изменение Y за счет фактора х2:
ΔYх2 = ΔYобщ /(Δх1 + Δх2 + Δх3) × Δх2.
Изменение Y за счет факторах,
ΔYх3 = ΔYобщ /(Δх1 + Δх2 + Δх3) × Δх3.
Сумма влияния факторов должна быть равна общему из-

менению результативного показателя.
Метод корреляционно-регрессионного анализа позволяет

определить изменение результативного показателя под воз-
действием одного или нескольких факторов, т.  е. опреде-
лить, на сколько единиц изменяется величина результатив-
ного показателя при изменение факторного на единицу, а
также позволяет установить относительную степень зависи-
мости результативного показателя от каждого фактора. Кор-
реляционная зависимость проявляется лишь в среднем (как
среднее значение) и только в массе наблюдений.

Множественная корреляционная модель имеет вид:

y = а0 + а1х1 + а2х2 + а3х3 + … + аnхn,
где у – результативный показатель; aQ – свободный член

уравнения; а1,2,3 и т.д.  аргументы, показывающие, на сколь-
ко изменится результат при увеличении соответствующему
ему х на единицу; x1,2,3 и т. д. – факторы, воздействующие на
результативный показатель.

Многофакторный корреляционный анализ состоит из



 
 
 

нескольких этапов.
На первом этапе определяются факторы, которые оказы-

вают влияние на изучаемый показатель, и отбираются наи-
более существенные для корреляционного анализа.

На втором этапе собирается и оценивается исходная ин-
формация, необходимая для корреляционного анализа.

На третьем этапе изучается характер и моделируется
связь между факторами и результативным показателем, т. е.
подбирается и обосновывается математическое уравнение,
которое наиболее точно выражает сущность исследуемой за-
висимости.

На четвертом, этапе проводится расчет основных пока-
зателей связи корреляционного анализа.

На пятом этапе статистически оцениваются результаты
корреляционного анализа и практическое их применение.

В последние годы наибольшую актуальность в практиче-
ской деятельности приобрел такой метод изучения много-
мерных статистических совокупностей, как кластерный ана-
лиз, содержание которого было впервые раскрыто в 1939 г.
исследователем Трионом.

Сущность кластерного анализа заключается в разбиении
множества изучаемых объектов и признаков на однородные
группы или кластеры. Достоинство данного метода в том, что
он позволяет подразделять объекты не по одному параметру,
а по целому ряду признаков и в отличие от большинства ма-
тематико-статистических методов не накладывает никаких



 
 
 

ограничений на рассматриваемые объекты.
Кластерный анализ позволяет рассматривать достаточ-

но большой объем информации, сжимать массивы социаль-
но-экономической информации, делать их компактными и
наглядными. Однако состав и количество кластеров зависят
от выбираемых критериев разбиения. В то же время могут
теряться индивидуальные черты отдельных объектов за счет
замены их характеристиками обобщенных значений пара-
метра кластера. Это следует отнести к недостатку кластер-
ного анализа.

В процессе проведения кластерного анализа необходимо
на основании данных, содержащихся во множестве X, раз-
бить на множество объектов G на от (от целое) кластеров
(подмножеств) Q1, Q2, … Qm так, чтобы каждый объект Gj

принадлежал только одному подмножеству разбиения и что-
бы объекты, принадлежащие одному и тому же кластеру, бы-
ли сходными, в то время как объекты, принадлежащие раз-
ным кластерам, были разнородными.

В качестве целевой функции кластерного анализа может
быть взята внутригрупповая сумма квадратов отклонения:
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