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Аннотация
Современный мир – это мир сериалов, кино, видеоигр,

поскольку именно они стали заполнять досуг человечества.
Обычный человек все больше времени проводит в виртуальном
мире, теряя связь с миром реальным: погружается в
инореальность, где действуют супермены или зомби, которые
кажутся ему более реальными, чем все вокруг. Что же привлекает
его в этот мир? Мы «транспортируемся» в  виртуальный мир и
живем в нем глазами и чувствами героя. Выходя из него, несем
с собой в мир реальный полученное там. Фиктивное становится
реальным, обретая новую плоть.
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Введение

 
Современный человек сегодня имеет много своего сво-

бодного времени, гораздо больше, чем раньше, поскольку
работа перестала быть такой напряженной. При этом пада-
ет количество традиционных газет и читающих бумажные
книги. И это также освобождает время. Очень многие вме-
сто спортзала спешат к своему залу – уютному креслу пе-
ред экраном. И вот тут связь с реальным миром теряется на-
прочь: человек погружается в виртуальную инореальность,
где действуют супермены или зомби, которые ему кажутся
более реальными, чем все вокруг. Он сжимается в кресле от
страха, в другом случае готов вступить в борьбу за чужой
престол.

Мир все более переселяется в виртуальное пространство –
там ему удобно и комфортно. Там есть страхи, но они не так
страшны, как в реальной жизни. Зато герои там сильны, ведь
они супермены. Героини прекрасны, ведь они голливудские
красавицы.

Виртуальный мир дает видеоигры, о которых все спорят
после очередного теракта, не приучают ли эти игры к наси-
лию. Виртуальные герои и игры конкурируют за внимание
зрителя. Но виртуальный мир кажется бесконечным – в нем
для всех найдется место. Там принципиально строится мир
альтернативный настоящему. Это не случившееся прошлое,



 
 
 

еще не пришедшее будущее. И в каждом мы неотрывно сле-
дим за героями.

Общая тенденция такова, что виртуальность и ее статус
все время будут усиливаться по мере движения человече-
ства вперед. Ведь во многих профессиях людей заменят ро-
боты, и в физическом пространстве они потеснят людей. Что
же остается делать людям? Отправляться в виртуальное про-
странство.

 
* * *

 
Автор выражает признательность сайтам «Детектор ме-

диа», «Хвиля» и газете «Зеркало недели» за публикацию от-
дельных материалов книги.



 
 
 

 
Глава первая

Делу досуга верны
 
 

1.1. Мир досуга растет и ширится
 

Мир досуга растет и ширится, поскольку новые «захват-
чики мозгов» полностью перешли на новое оружие – визу-
альные коммуникации. Это когда-то романы покоряли ми-
ры, сегодня это делают телесериалы. Вроде близко и похоже,
но телесериал явно требует меньше интеллектуальных уси-
лий для усвоения. Не нужно описывать, как изменилось ли-
цо злодея? Я все это вижу своими глазами. Я увижу даже
больше, чем мне могли описать на странице книги, если за-
хочу.

Визуальное универсально и не требует перевода. Это ис-
торически наш первый язык – вербальный язык появляет-
ся позже. Самые страшные или самые захватывающие фото-
графии прекрасно понятны без слов, и они хорошо хранят-
ся в памяти. То, что мы видим, понимаем сразу, вербальный
текст требует дополнительного осмысления.

Сегодня визуальная цивилизация уже вытесняет вербаль-
ную. Это телесериал вместо романа, это школьное обучение
с помощью видеоигр, это продвижение новых смыслов визу-



 
 
 

альными, а не вербальными каналами. Новый день приносит
новые свидетельства о победе визуальной цивилизации над
вербальной.

Бывший аналитик ЦРУ М. Гарри пишет: «Дигитальный
век породил триумф изображения над печатным словом.
Посмотрим на цифры. 100 часов видео грузится на YouTube
каждую минуту, более 6 млрд часов видео ежемесячно про-
сматривают на этой платформе, или около 685 тыс. ча-
сов. Фейсбук – это больше чем просто социальная сеть: это
самое большое хранилище изображений в человеческой ис-
тории, которое содержит 250  млрд фотографий. Сервис
Snapchat превратил личные коммуникации в большой визу-
альный опыт, где ежедневно передают 700 млн фото и ви-
део. Весь этот поток визуальности производится почти
полностью обычными людьми, держащими в руках свои те-
лефоны. Правительство и индустриальные производители,
когда-то доминировавшие в этой сфере, отброшены в сто-
рону. Результатом стала передача огромной убеждающей
силы от авторитетных институтов в руки неуправляемой
публики. Визуальные медиа неотразимы, поскольку создают
иллюзию взгляда из окна в реальный мир. Мы реагируем как
свидетели, эмоционально отключая критическое суждение.
То, что мы видим, будет иметь решающее влияние на то,
что мы подумаем: фотографии издевательств в тюрьме
Абу Грейб, возможно, нанесли больший ущерб американской
операции в Ираке, чем поражение в любой битве» [1].



 
 
 

Наверное, можно признать и то, что наши мечты и сны
принципиально визуальны, то есть в неконтролируемой си-
туации мы погружаемся автоматически в визуальную сти-
хию.

Сфера досуга также в первую очередь визуальна. Это все –
от видеоигр до телесериалов, в виртуальной реальности ко-
торых люди проводят ежедневно многие часы. Человек на-
ходится в игре, но деньги он приносит другим – разработ-
чикам, поскольку даже бесплатные игры дают возможность
зарабатывать на рекламе. Игры часто становятся базой для
создания фильма, и тогда для них начинается другая жизнь.

Видеоигры являются мощной индустрией с растущей эко-
номикой: «Ожидается, что затраты на игры у пользова-
телей к 2021 году увеличатся до 180 млрд долларов, а сред-
негодовой рост составит 10,3 %. Тихоокеанский регион ста-
нет наиболее доходным, на него будет приходиться порядка
71,4 млрд долларов, что составит больше 50 % всего ми-
рового дохода. Больше всего на играх в 2017 году заработа-
ли в Китае – почти 38 млрд долларов. На втором месте –
рынок США, принесший разработчикам суммарно 30 млрд
долларов, третье место занимает Япония (19,9 млрд дол-
ларов)» [2].

Правда, экономика сейчас качнулась, когда Трамп связал
игры с массовыми расстрелами в США, хотя реально науч-
ные исследования такой связи не находят. Но слова Трам-
па привели к падению стоимости акций: «Заявления господ



 
 
 

Трампа и Патрика повлияли на стоимость крупнейших раз-
работчиков видеоигр. Акции Take Two Interactive снизились
на 6,3 %, Activision Blizzard – на 6,1 %, Electronic Arts – на
4,6 %, Zynga – на 3,9 %. Американская ассоциация произво-
дителей видеоигр (ESA) в ответ на слова господина Трампа
заявила, что видеоигры популярны во всем мире, однако ни в
одной другой стране с начала года не было более 250 массо-
вых расстрелов. „Более 165 млн американцев наслаждают-
ся видеоиграми, а во всем мире – миллиарды геймеров, – го-
ворится в заявлении ESA. – Тем не менее, другие страны не
сталкиваются с таким трагическим уровнем насилия, как
в США”» [3].

Сегодня даже школы переходят на обучение с помощью
видеоигр, поскольку только так могут удержать внимание со-
временного школьника. В том числе этим занимаются и Ин-
ституты серьезных игр в Великобритании [4] и США [5].

Исследователи отмечают множество позитива, который
приносит игра, например, такой: «В игре стираются грани-
цы между авторитетами и серыми массами, каждый че-
ловек получает право высказаться. По своей сути, уверя-
ют исследователи, видеоигра обладает тем же потенциа-
лом, что и, например, кино, книга и даже театр. Видеоигра
часто позволяет попробовать себя в роли кого-то другого,
понять логику принятия решений […] В большинстве игр в
жанре „стратегия” человек занимается управлением ресур-
сами, постройкой городов. Исследователи видят в этом во-



 
 
 

площение простейшей логики капитализма: деньги – товар
– деньги. Пусть этот опыт несколько упрощен, но он вполне
соотносим с реальной жизнью» [6]

Ученые обнаружили положительное влияние игр на детей:
«Дети, достаточно много игравшие в различные компью-
терные игры в одиночестве или в компании других школь-
ников, в среднем были на 58  % умнее, чем их неиграющие
сверстники, и на 67 % лучше проявляли себя в социальных
задачах. Этот эффект был скромнее среди тех школьников,
которые играли около одного-пяти часов в неделю – 25 % и
38 % соответственно» [7].

Игры нашли свое применение в лечении посттравматиче-
ского синдрома, здесь накоплен реально очень большой опыт
применения [8–13]. Есть даже отдельный журнал, посвящен-
ный использованию игр в медицине [14].

Есть еще институт креативных технологий, созданный ис-
ходно на деньги Пентагона для разработок в сфере исполь-
зования технологий Голливуда для армии [15]. И здесь тоже
заняты играми [16].

Более того, здесь нам встретилась весьма примечатель-
ная идея, что дигитальные игры заполнили культурную ни-
шу сказок: «Инструментализация фантазийной среды с по-
мощью математических конструктов создает живой пере-
ход жанра сказки из мира слов в мир чисел и далее в мир
компьютеров. Сегодня фантазийный мир Толкина, как и но-
вые сказки разработчиков игр, открылся в своей полной сла-



 
 
 

ве с помощью „правильной магии клавиатуры”. Остается
увидеть, как эти новые дигитальные сказки пройдут испы-
тание временем, как это сделали их литературные двойни-
ки, но мы считаем, что они выполняют близкую и жизнен-
но важную роль, предоставляя сегодняшним детям чувство
ритуала и веры в путешествие своего собственного героя от
детства до зрелости» [17].

И действительно, игра и сказки прошлого тренировали
ребенка в получении навыков правильного поведения, при-
чем на очень ярких запоминающихся примерах. Сюжет сказ-
ки идет через запрет и его нарушение, о чем писал В. Про-
пп, что и ведет к отрицательным и нежелательным в буду-
щем последствиям. Типа «Не надо пить из копытца, козле-
ночком станешь». Или запрет Красной Шапочке говорить с
незнакомцем…

Япония проявила в играх свои собственные культурные
особенности, так что мир делит игры на западные и япон-
ские [18–20]. Один из разработчиков игр так формулирует
различие: «Японцы никогда не стремились к реалистичному
изображению чего-либо. Я думаю, мы предпочитаем сюрре-
алистические и неясные художественные формы. В этом,
по-моему, и заключается главное отличие между Японией
и Западом» [21].

Серьезной проблемой для Японии стали хикикомори. Это
уже огромное количество населения, не покидающее дом,
ставшее социальными отшельниками, живя на средства ро-



 
 
 

дителей или пособие по безработице [22]. Именно они явля-
ются серьезными игроками, поскольку имеют уйму свобод-
ного времени. И это касается не только Японии, но и других
стран, где также имеют место подобные процессы, когда мо-
лодежь исчезает с рынка труда, создавая тем самым сложно-
сти для развития экономики.

Французам пришлось разработать посещение рекрутера-
ми пляжей, чтобы привлекать молодежь на работу в про-
мышленность, работая, так сказать, по месту обитания мо-
лодежи летом [23].

Настоящие серьезные игры находятся в руках у военных.
Впервые игры в виде штабных с фарфоровыми солдатика-

ми применили прусские военные в XIX в. Они создали меха-
низм решения в реальной обстановке на базе игрового обу-
чения. Однако первые примеры такого моделирования воен-
ных действий были уже у древних греков [24–27].

Потом корпорация РЭНД поиграла в ядерное противо-
стояние во времена холодной войны [28–30]. Сегодняшний
Пентагон видит плюсы игр в том, что они:

• «улучшают „понимание сложных, неопределенных сред
и изменяющийся характер войны”;

•  оценивают „оперативное влияние технологических
трендов? Будущих вызовов и военного соперничества”;

• делают „вооруженные силы более успешными в будущих
конфликтах” с помощью развития „новых способностей” и
„оперативных и организационных понятий”;



 
 
 

•  „определяют, как использовать новые возможности,
защищают от разрывности и создают долгосрочные конку-
рентные стратегии”,

• помогают разграничивать „разумные и неразумные” ре-
шения» [31–32].

Все это привело и к появлению феномена «военно-раз-
влекательного комплекса» [33]. Игры используют даже для
привлечения на службу в армию ([34–38], о разграничении
сценарного и игрового подходов см. [39]).

И в заключение не очень приятная истина, что всемирная
организация здоровья признала заболеванием зависимость
от игр [40]. Как видим, игровая индустрия очень серьезна,
правда, в игры иногда играют не очень серьезные люди, ко-
торые и портят красивую картинку.
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1.2. Мир досуга тоже

оказывается политически и
идеологически правильным

 
Мир досуга должен быть и политически, и идеологически

правильным, иначе его не было бы, поскольку с ним бы ак-
тивно боролись. Советский Союз, к примеру, имел макси-
мально возможный идеологический «каркас» и в мире досу-
га. Каждый советский сакральный герой обязательно реали-
зовывался и в художественных произведениях – это был не
только Ленин, но и герои более «низкого» уровня.

Эти произведения становились обязательными для чте-
ния и изучения – они тиражировались в разных жанрах, и
таким образом мир досуга также был политическим. В ху-
дожественных фильмах и литературе человек все равно по-
лучал «идеологические витамины», помогавшие ему пони-
мать жизнь. Все было в определенной гармонии, поскольку
новости также иллюстрировали идеологию. То есть энцик-
лопедия и новости отличались только уровнем тактической
информации, ибо стратегическая в них была едина.

Идеология и политика не любят изменений, поскольку
тогда рушится стройный список правильных произведений.
Литература и искусство заняты созданием «долгоиграющих»
произведений, годных к употреблению на десятилетия, то



 
 
 

есть несут стратегическую информацию. Они не меняются
в принципе. Это новости как тактическая информация еже-
дневно меняются, сохраняя свой стратегический каркас, где
одной из аксиом было, например, «Партия – наш рулевой».

По этой причине в угоду «долговечности» стараются не
вносить изменения в проверенные временем произведения.
Так случилось, к примеру, с известным романом А. Фаде-
ева «Молодая гвардия». Сегодня стало известным следую-
щее: «ЦК ВЛКСМ принял очень странное закрытое поста-
новление: „Историю „Молодой гвардии” нет никакого смыс-
ла ворошить, переделывать в соответствии с некоторы-
ми фактами, которые стали известны за последнее время.
Считаем, что нецелесообразно ревизовать историю „Моло-
дой гвардии” при выступлении в печати, лекциях, докладах.
Роман Фадеева издан в нашей стране на 22 языках и на 16
языках зарубежных стран… На истории молодогвардейцев
воспитываются и будут воспитываться миллионы юношей
и девушек. Исходя из этого, считаем, что не следует преда-
вать огласке новые факты, противоречащие роману „Моло-
дая гвардия”» [1].

Интересный пример выявляется, когда символическая си-
стема, стоящая за новостями, переносится на новый объ-
ект. Сначала в 2014–2015 гг. российское телевидение поль-
зовалось для описания Украины ментальным форматом, ко-
торым Советский Союз пользовался для описания войны с
Германией. Звучало почти со всех экранов: фашисты, нео-



 
 
 

нацисты, каратели… Тогда «силовики» были плохими, а на-
селение – хорошим.

Теперь для описания борьбы силовиков с московскими
протестами используется та же символическая модель, толь-
ко тут уже население «плохое», а «силовики» хорошие. К.
Мартынов фиксирует эту трансформацию: «Идет интенсив-
ный импорт символического насилия – того, которое, с од-
ной стороны, дегуманизирует оппонентов власти, превра-
щает их в массу без лиц, „майдаунов”, а с другой – дает обос-
нования для любой жестокости в отношении этой массы.
Полицейские вслед за телеведущими федеральных каналов
характеризуют московский гражданский протест как груп-
пу заговорщиков, которые хотят устроить в Москве Май-
дан и засланы с этим заданием из враждебных западных
стран. Задача патриотов и полицейских в этом контексте:
любой ценой зачистить город от „заразы”. В прежние годы
мы могли смеяться над глупостью российской пропаганды:
истории про „фашистскую хунту” в Киеве, очевидно, пред-
назначались для самых недалеких и нелюбопытных наших
соотечественников. Теперь мифология российского ТВ ока-
зывается прямым источником политических решений. Фак-
тически именно на основании российского мифа о Майдане
как иностранного заговора против легитимного Януковича
людей сажают в тюрьмы за участие в митинге и оформля-
ют происходящее в качестве „массовых беспорядков” » [2].

Культура – это индустрия по выработке смыслов, в основ-



 
 
 

ном, конечно, занятая удержанием старых смыслов, а не со-
зданием новых. Она позволяет видеть происходящее в ка-
кой-то осмысленной манере, поскольку человек нуждается в
понятном и предсказуемом мире для проживания. Репрес-
сии, к примеру, Сталина объяснялись происками врагов на-
рода, и человек, знавший, что он, конечно, не враг народа,
принимал такую интерпретацию как безопасную для себя, и
даже страшный мир приобретал нужную правильность.

Культура – это структурированное пространство смыс-
лов. Оно структурировано и идеологически, и националь-
но, однако это достаточно тонкий инструментарий, где ад-
министративные действия не несут желаемого результата.
Поэтому создание «патриотического» кино типа «Спящих»
или «Крымского моста. Сделано с любовью» может нести
непредсказуемый результат. По сути, это равноценно заби-
ванию гвоздей микроскопом…

Хотя фильм «Крымский мост» не вернул потраченных
на него государственных денег, так как зрители на него
не пошли, в этом, конечно, обвинили украинских ботов.
«Спутник» написал: «Боты, имитирующие действия доб-
росовестных пользователей на интернет-портале „Кинопо-
иск”, обвалили рейтинг нового фильма Тиграна Кеосаяна
„Крымский мост. Сделано с любовью!”. Из 1300 проголосо-
вавших более тысячи выставили картине 1 балл из 10 воз-
можных, сообщает RT со ссылкой на анализ, проведенный
изданием Daily Storm» [3–4]. Особенно раздражает критиков



 
 
 

фильма то, что он получил государственные деньги вообще
без конкурса [5–7]. И это совершенно неважный штрих, но
если бы фильм был хорошим.

Очень резкое высказывание прозвучало из уст А. Долина:
«Горячие головы могли бы назвать „Крымский мост” про-
пагандой. И зря. Пропаганда – это организованная машина,
управляемая умным и циничным машинистом откуда-то
сверху. Тут мы видим иное – безумную фантасмагорию, пре-
дельно далекую не только от реальности (это ладно), но
и от элементарных законов сюжетосложения и правдопо-
добия; мир безнадежно искривлен благодушной фантазией
влюбленных во власть лоялистов»  [8].

И это замечание более чем серьезно, поскольку пропаган-
да тоже может быть и плохой, и хорошей. Пропаганда, по су-
ти, есть во всех странах, даже тех, которые стесняются упо-
треблять этот термин. Однако чем жестче государство, тем
важнее для него идеология, являющаяся лакмусовой бумаж-
кой проверки на лояльность граждан. Идеология, наверняка,
есть и в случае Британии, но там за нее не бьют по голове,
и она более чем незаметна. Британский детективный сери-
ал всегда отличается, например, от американского, а сканди-
навский – и от того, и другого.

Постсоветские страны отказываются пускать киноверсию
крымского моста на свою территорию [8–9]. И это в принци-
пе вновь говорит, что не вся пропаганда хороша. И раз раз-
говор идет о финансировании, то государство должно было



 
 
 

бы пускать бесплатно зрителей на патриотическое кино, что-
бы не было разговоров о впустую потраченных деньгах.

Но одновременно получается, что есть пропаганда долго-
временная и кратковременная. «Крымский мост» отнесем к
последней, поскольку он удержал внимание только разово.
Но, наверное, в пропаганде и это важно.

А. Долин не оставляет этот великий фильм в покое: «Эта
картина похожа на слегка спятившую машину времени. Го-
воря о событиях 2018 года, она переносит нас одновремен-
но и в 1930-е, когда в отечественном кинематографе бы-
ли приняты бодрые производственные кинороманы о боль-
ших стройках (по всему похоже, что в Крыму тоже стро-
ят коммунизм), и в 1990-е, когда в России делалось жизне-
радостное, аляповатое и безразличное к каким-либо ожи-
даниям реального зрителя кооперативное кино. В 1990-е и
взошла звезда Кеосаяна, снимавшего не только фильмы, но
и видеоклипы для Натальи Ветлицкой, Ирины Аллегровой
и Михаила Шуфутинского. На музыкальный и визуальный
ряд „Крымского моста” этот творческий опыт оказал ре-
шающее влияние» [10].

В фильме даже Сталину досталось «спасибо» от крымско-
го татарина, что вообще полная чушь: «В мистической подо-
плеке фильма – не явленной, но подразумеваемой, – у Рос-
сии своя дорога, своя система координат, свои собственные
компас и глобус, и нечего тут делать чужакам, пусть ума-
тывают в свой Голливуд. История тоже своя, иностранцу



 
 
 

не объяснишь ее парадоксов: почему, например, татарин Да-
мир еще в детстве говорит о собственной семье: „Выслали –
значит, так надо было”, а в зрелые годы постоянно помина-
ет добрым словом Сталина. В этих эпизодах исчезает даже
добрый юмор – с такими темами не шутят. Как и с геопо-
литикой. Недаром сталинист Дамир Надырович единствен-
ный из героев фильма регулярно смотрит телевизор и одоб-
ряет спикера из безвестной аналитической программы, буб-
нящего важное: „Демократия западного образца не может
одинаково хорошо работать во всех странах…” В финале на
достроенном мосту замирают в объятии Дамир и найден-
ная им возлюбленная Рая („Обретенная Рая” – хорошее было
бы название для фильма), а остальные вдруг исчезают, буд-
то их и не было. Вместо них развеваются по ветру бесчис-
ленные триколоры: люди, наконец, превратились в простые
понятные символы, как в фантастическом рассказе, допу-
стим, Владимира Сорокина. Выходя из зала, как после 3D-
сеанса, машинально ищешь глазами коробку, чтобы сдать
розовые очки».

Кстати, это высказывание А. Долина очень четко соот-
ветствует реальной модели «осажденной крепости», ставшей
сегодня моделью идеологии России.

И. Чубайс видит в России определенную квазиидеоло-
гию, которая может быстро изменяться под нужный кон-
текст: «На практике же у нас некая идеология существует
– это идеология, которую можно было бы назвать „гибрид-



 
 
 

ной” или „идеологией винегрета”. Все зависит от ситуации.
Вот сегодня нужно Сталина критиковать, значит, руково-
дитель государства приезжает в Катынь и посылает поля-
кам сигнал: „Это только банда Сталина могла расстрели-
вать людей, это преступление!” Он встает на колени и про-
сит прощения. А потом наступает другая ситуация, когда
нужно Сталина хвалить. И оказывается: кто победу обес-
печил, кто вождь нашего народа? Сталин! И вот эта ситу-
ация все время крутится и вертится. Нынешняя идеология
в том, что мы – то как россияне, то как антироссияне, то
как советские, то как антисоветские, то как прозападные,
то как антизападные. Нет системы ценностей, нет правил,
нет истории, нет идентичности» [11].

Как видим, борьба ведется на чисто виртуальный объект,
запрещенный в конституции, которого вроде бы и нет, но он
есть – на идеологию. Это «шевеление» происходит по той
причине, что потеряны все ценности, из которых и должна
вырастать идеология. Сама идеология утеряна сознательно,
поскольку больше всего ее любят тоталитарные государства,
поэтому кричать о нужности идеологии стало неприлично.

Однако идеология не существует сама по себе, она также
опирается на имеющиеся ментальные предубеждения. Вот
как Э. Фромм говорит о психологии нацизма: «Почему же
нацистская идеология оказалась столь привлекательной
для низов среднего класса? Ответ на этот вопрос необхо-
димо искать в социальном характере этой группы населе-



 
 
 

ния. Ее социальный характер заметно отличается от со-
циального характера рабочего класса, верхов среднего клас-
са и высших классов, в том числе аристократии. В сущно-
сти, некоторые черты, характерные для этой части сред-
него класса, видны на протяжении всей истории: любовь к
сильному и ненависть к слабому, ограниченность, враждеб-
ность, скупость – в чувствах, как и в деньгах, – и особенно
аскетизм. Эти люди всегда отличались узостью взглядов,
подозрительностью и ненавистью к незнакомцу, а знако-
мый всегда вызывал у них завистливое любопытство, при-
чем зависть всегда рационализировалась как презритель-
ное негодование, вся их жизнь была основана на скудости
– не только в экономическом, но и в психологическом смыс-
ле» [12].

Отсюда достаточно легко можно перейти к формулиров-
ке идеологии, которая не будет отвергнута, а принята на
«ура». Перед нами закодированные ценности, которые мож-
но и нужно раскодировать, чтобы успешно разговаривать с
населением.

В одном из своих интервью Фромм говорит такие слова
о ценностях: «Мы должны принять решение о ценностях.
Если нашей высшей ценностью является развитие запад-
ной традиции – человека, для которого важнейшей являет-
ся жизнь человека, а любовь, уважение и достоинство явля-
ются высшими ценностями, то мы не можем сказать: „Ес-
ли так лучше для нашего выживания, то мы могли бы оста-



 
 
 

вить эти ценности”. Если это высшие ценности, то живы
мы или нет, мы не будем их менять. Но если мы говорим:
„Ну, может быть, мы сможем лучше справиться с русски-
ми, если тоже превратим себя в управляемое общество, ес-
ли мы, как кто-то предложил на днях, будем обучать на-
ших солдат, чтобы быть, как турки, которые так смело
боролись в Корее…” Если мы хотим изменить весь наш образ
жизни ради так называемого выживания, то я думаю, мы
делаем именно то, что угрожает нашему выживанию. По-
тому что наши жизненные силы и жизнеспособность каж-
дого народа основывается на искренности и на глубине веры
в идеи, которые он объявляет. Я думаю, что мы в опасно-
сти, потому что говорим одно, а чувствуем и действуем по-
другому» [13].

Кстати, в этом интервью есть красивые слова, которые вы-
несли в заголовок: «Если вы спросите людей про рай, они
скажут, что это большой супермаркет». Правда, это справед-
ливо потому, что для большинства людей характерны имен-
но материальные трудности. И эта ситуация, к сожалению,
будет только нарастать, а не падать. Один из исследователь-
ских институтов продемонстрировал, что 90 % детей, рож-
денных в 1940-е, когда выросли, стали зарабатывать боль-
ше своих родителей [14–15]. Однако сегодня только полови-
на детей, вырастая, получают больше родителей. Как видим,
«американская мечта» тоже стала другой.

Ценности, смыслы определяют нашу жизнь. И это пло-



 
 
 

щадка культуры. А. Архангельский подчеркивает по этому
поводу: «Культура – это не воронка, в которую утягива-
ются государственные и частные средства, это система
смыслов, которая помогает человеку жить. И чем слож-
нее эпоха, чем сложнее депрессия, тем важнее культура. И
тем выгоднее для государства вложения в нее. Выгода изме-
ряется не отдачей финансовой, а социальным комфортом,
снижением социального напряжения. Второе, культура так
устроена во всем мире, что это культура малых индустрий,
а не культа больших производств. Это культура быстро
развивающихся индустрий, которые возникли, дали рабочие
места, а через 2–3 года их нет, и люди пошли в другое ме-
сто. Поэтому в эпоху кризисов добавляют деньги разумные
политики» [16].

Культурное производство, с другой стороны, является та-
ким же производством, как и все остальные, выдающим на-
гора свой продукт, но поскольку оно находится в развлека-
тельной сфере, то борьба за внимание здесь важнее всего.
И это эмоциональное требование вступает в противоречие
с рациональными требованиями идеологов, которые в наше
время «переоделись» в пропагандистов.

Очень много на тему этого синтеза идеологии – пропаган-
ды – досуга писал Д. Дондурей. Правда, его интересовала да-
же более острая тема – формирование ценностей и смыслов
дня сегодняшнего, особенно в аспекте того, кто и как это де-
лает. Этих людей он обозначил как «смысловики», признав



 
 
 

их роль важнее роли «силовиков»: «Крупнейшее, вездесущее
и самое влиятельное производство современного мира – из-
готовление массовых, элитарных, групповых и индивидуаль-
ных представлений о происходящем – многократно усили-
вается сетевой природой этой деятельности. Тут в одних
случаях есть, а в других нет жесткой организационной си-
стемы, штатного состава, закрепленных полномочий, про-
цедур утверждения внедряемых идей. Нет субординации при
их утверждении. Наряду с министрами и высшими чинами
администрации, генеральными продюсерами телеканалов и
знаменитыми ньюсмейкерами действует армия професси-
оналов „на местах”: ученые и прокуроры, журналисты и
бизнес-аналитики, сценаристы сериалов и директора школ.
Они делают свою работу как с ангажементом, так и без
него. Предметы их оценок и суждений совсем не обязатель-
но касаются каких-то глобальных тем. Они могут быть
ожидаемыми, обыденными или причудливыми. Профессио-
нальными или полулюбительскими. Прозорливыми, наивны-
ми или циничными. Но это всегда в конечном счете способ-
ствует созданию целостных „картин мира” у большинства
граждан или сопровождает специальные усилия, предприня-
тые в этом направлении» [17].

Он пытается отделить их от пропагандистов, говоря:
«Смысловики в отличие от пропагандистов не получают
специальные задания по работе с массовым сознанием. Они
просто живут в своей естественной среде, у себя дома. Де-



 
 
 

лают то, что и всегда, – воспроизводят коды национальной
культуры. Но именно это и есть их не объявляемые функ-
ции, можно сказать, миссия, которую они выполняют, пе-
ремещаясь в истории. Сохраняют сквозь все формы государ-
ственных перезагрузок (минимум пять только за последние
100 лет) родные протофеодальные матрицы. С их особым
типом перемещения во времени: быстро вперед и сразу же –
вспять. Именно они гаранты самого священного – усвоения
гражданами российского „порядка вещей”. Не случайно же
он точнее всего предстает только в искусстве».

Если они не пропагандисты, то тогда это определенные
«смысловые картографы», демонстрирующие пропаганди-
стам кратчайший путь к массовому сознанию. Они должны
вывести современные «понимания» из корней, заложенных
в прошлом. В результате современность кладется на «ре-
шетку» прошлых пониманий и реакций, поскольку провере-
ны временем. Кстати, точно по этой модели идут современ-
ные создатели фильмов, базирующихся на старых комиксах.
Прошлый супергерой, нашедший свое место в душе зрителя,
повторяет этот же путь, но в другом формате.

Дондурей говорит: «Все те структуры, которые занима-
ются самым важным, – а самым важным, на мой взгляд,
является культурное программирование принципов устрой-
ства российской жизни – всячески скрывают свое вели-
чие. И это уникальная ситуация, поскольку обычно ника-
кие структуры – ни Deutsche Bank, ни нефтяные компа-



 
 
 

нии – никогда не будут молчать о том, что они великие.
Но российское телевидение, те люди, которые занимаются
производством массовых представлений о жизни (я их на-
зываю „смысловики”, парафраз понятию „силовики”), и мне
кажутся на сегодняшний день самыми могущественными,
скрывают и свою работу, и технологию своей работы, и ее
цели, эффективность, форму, и персональный состав этих
виртуальных спецслужб, которые занимаются программи-
рованием массовой интерпретации современной российской
жизни» [18].

И это не журналисты, поскольку журналисты идут по уже
заданным «лекалам» фактической, а не стратегической ин-
формации, которую для них создают другие. Вот слова Дон-
дурея о режиссере Рязанове: «Рязанов обладал фантасти-
ческим мастерством в двух профессиях, на мой взгляд. Он
был замечательный сценарист, то есть рассказчик о жиз-
ни, автор второй реальности. Люди не могут не жить
во второй реальности, им мало эмпирической – той, где
они открывают двери, покупают продукты, ругаются, де-
рутся, выходят замуж. Они не могут не жить в той ре-
альности, которая придумана авторами, – драматургами,
режиссерами, операторами, актерами, продюсерами, инве-
сторами и так далее. Люди не могут жить без мифов, и
Рязанов был величайший мифотворец, величайший рассказ-
чик» [19].

Вспомним, что «Ирония судьбы…», как и первый фильм



 
 
 

Рязанова «Карнавальная ночь» были самыми обсуждаемы-
ми лентами, по крайней мере, в момент их выхода. И в рам-
ках этого обсуждения и рождались смыслы, поскольку, что
очень вероятно, смыслы создаются не в монологе, а в диа-
логе, когда эти мысли обкатываются в дискуссиях на языке.
Ведь и советскую идеологию студенты тоже осваивали на за-
нятиях по марксизму-ленинизму, а не в жизни. Соглашаясь
или не соглашаясь, они становились участниками этого об-
суждения, чем облегчалось проникновение этих идей в ин-
дивидуальное и массовое сознание.

Еще мы можем назвать этот процесс «приручением ми-
фов». У людей в сознании есть множество мифов, где ге-
рои прошлого восставали против богов и правителей. Совет-
ский Союз трансформировал эту матрицу, сделав героем то-
го, кто, наоборот, отдает свою жизнь на защиту правителей.
Это спрятано в формуле «защита родины», но, по сути, речь
идет о защите правящего режима. И на наших глазах этот
правящий режим несколько раз кардинально менялся, а ро-
дина при этом оставалась все равно.

В наших терминах речь все время идет о создателях и
защитниках виртуальной реальности. Ее необходимость со-
стоит в том, что она позволяет нам ориентироваться в под-
линной реальности, и очень часто именно эти интерпрета-
ции жизни оказывают более сильное воздействие на массо-
вое сознание, чем любая идеология, подкрепленная автори-
тетом государственных институтов. Последние поднаторели



 
 
 

только в наказаниях, никакой креативный подход им недо-
ступен.

Т. Становая подметила такую особенность реагирования
власти на протесты: «Сейчас главная проблема – это аресты
так и не состоявшихся кандидатов на выборах в Мосгорду-
му. Пока они сидят, уличный протест будет сохранять по-
тенциал и повестку. Образуется парадокс: власть сажает
лидеров (и не только), чтобы обезглавить протест, но про-
тест воспроизводится, так как лидеры сидят» [20].

Постсоветское пространство никак не выйдет из времени
перемен, что делает жизнь человека беспокойной, поскольку
он не знает, что ждет его завтра. Специалист по тоталитар-
ным сектам А. Штайн пишет: «Во времена частых перемен,
огромных людских движений и общего чувства нестабиль-
ности люди, естественно, будут стремиться к безопасно-
сти и стабильности. В таких условиях процветают куль-
ты и тоталитарные режимы. Учитывая те же обстоя-
тельства, почти каждый человек уязвим для психологиче-
ского и ситуационного давления. Уважаемые ученые в этой
области неоднократно повторяли, что единственный спо-
соб защитить себя от такого воздействия лежит в знании.
В 1952 году Аш писал: „Чем меньше человек знает о принци-
пах его социального окружения, тем больше он подвержен
его контролю; и  чем больше он осведомлен о действиях в
его окружении и возможных последствиях, тем он свобод-
нее”. Эти знания должны быть конкретными. Людям необ-



 
 
 

ходимо знать, как осуществляется контроль и как лидеры
внедряют психологические методы изоляции, поглощения и
страха» [21].

Кстати, газета и телевидение все же работали на приоб-
щение человека к какому-то общему взгляду на события.
Они делали его частью большого коллектива. Соцмедиа, ес-
ли и выполняют такую функцию, то, как правило, делают его
частью малого коллектива, что является хорошим «стадио-
ном» для тренировки в злости, буллинге и ненависти. Фейс-
бук объявил, кстати, что он теперь будет отслеживать и груп-
пы в борьбе с подобным агрессивным контентом [22–23]. То
есть подобная закрытая группа будет открыта для контроля
со стороны Фейсбука. Инстаграм тоже включился в борьбу с
подозрительным контентом [24].

Д. Дондурей видит управление российским массовым со-
знанием в том, что в России смысловики сознательно тор-
мозят пути перехода к рынку, хотя бы в мозгах: «Каким-то
внутренним чутьем, культурологическим „животом”, ин-
туитивным классовым чувством проектанты массовых
представлений о происходящем отторгают неотвратимо
развивающуюся философию глобального рынка, генетиче-
ски враждебную контролирующему все и вся государству.
При этом хитрость современного программирования убеж-
дений людей заключается в том, что благодаря креатив-
ным ресурсам таких мощнейших культурно-психологиче-
ских механизмов, как двоемыслие и имитация, в нашей стра-



 
 
 

не сохраняются практически все формы, приметы и сти-
листика существования полноценной рыночной системы за-
падного образца. „Подавляющее большинство граждан” –
здесь кроется секрет – не должны разбираться в том, как
она устроена по своей сущности, куда со всем миром дви-
жется, какие новые испытания ее ждут. Но при этом при-
званы очень умело и с удовольствием пользоваться двойны-
ми стандартами: свободой приобретать и перемещаться,
но твердо знать, что чиновничество и есть сегодня настоя-
щая знать, новое дворянство, а коррупция вовсе не преступ-
ление, а повсеместный, всесословный и негласно во все вре-
мена признаваемый в России оброк» [25].

Набор идеологических кирпичиков дня сегодняшнего ти-
па «Россия – осажденная крепость», «Запад хочет напасть»
имеет глубокие корни в прошлом. Поэтому он столь живуч и
актуален и сегодня. И. Прохорова замечает: « Мы привыкли
сопоставлять Россию и Европу. Есть довольно старая идео-
логическая конструкция, под влияние которой мы подпада-
ем: что Россия – нечто особое, неумопостигаемое, необъяс-
нимое. Отсюда и проистекают вопросы, кто мы, куда мы
идем, Европа мы или Азия, Восток или Запад. В зависимо-
сти от того, к какому лагерю вы принадлежите, вы либо
оплакиваете тот факт, что Россия не Европа, либо, на-
оборот, раздуваетесь и говорите: „У нас свой путь, и Ев-
ропа нам не указ”. Петру I приписывают фразу: „Нам Ев-
ропа нужна на несколько дней, а потом мы повернемся к



 
 
 

ней задом”. Это метафора отношения к Европе, которая
распространена в нашем обществе. Поэтому я думаю, что
для того чтобы серьезно говорить о проблемах собственной
страны, надо целиком сменить оптику и увидеть, что мы
включены в общие процессы и очень часто бываем тренд-
сеттерами иногда хороших, а иногда печальных явлений.
Мне кажется, что развенчание мифа о нас самих – важней-
шая задача как профессиональных историков, так и обще-
ства. Хватит трясти вот этим „да, скифы мы, да, азиаты
мы”» [26].

Даже военные хотят поучаствовать в выработке идеоло-
гии, ощущая свою слабость именно в этой сфере: «Необхо-
димо уже сейчас создавать стратегию идеологического пе-
ревооружения, ценностную политику, основанную на высво-
бождении внутренней энергии общества. Без такой страте-
гии, без активной идеологической политики войну сегодняш-
него дня – информационно-гибридную войну, войну идеоло-
гий, не выиграть» [27]. И они говорят это в контексте борь-
бы с гибридными угрозами.

Увлекаясь патриотическим кино, государство может по-
лучить антипатриотический результат. Это связано с тем,
что идеологический компонент в развлекательном модусе
может быть только фоном. Когда он выходит на первое ме-
сто, мы нарушаем это правило, что нарушает все законы раз-
влекательности.

Власть любит, когда ругают ее врагов. Но хвалить своих



 
 
 

друзей она предпочитает выборочно. К примеру, Украина
как государство не снимает фильмы о Стельмахе или Гонча-
ре, об Амосове или Глушкове, даже Щербицком, предпочи-
тая прятаться в глубины истории, где можно активировать
беспроигрышную борьбу с врагами.

Мир досуга может иметь как прямую, так и скрытую идео-
логию. Но она обязательно будет, поскольку модель мира в
голове режиссера, сценариста и продюсера всегда есть. И они
будут выступать либо в подтверждение ее, либо в опровер-
жение. Поэтому власть, особенно в случае своего финанси-
рования, всегда будет контролировать этот процесс, ведь у
нее в голове тоже есть своя картина мира. А расхождение
картин мира ведет к тяжелым последствиям…
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1.3. Телесериалы смотрят в

будущее, как романы – в прошлое
 

Если романы систематизируют наше прошлое, то телесе-
риалы проводят ту же ментальную операцию над нашим бу-
дущим. Мы можем увидеть то, чего нет, но что вполне может
быть. И это тоже достаточно важный опыт.

Истоки романа нашли не только в Древней Греции, но и в
Японии, где первый роман появился тысячу лет назад [1]. В
его английском переводе 1300 страниц. Кстати, его написала
женщина, и он был успешным, хотя художественная литера-
тура находилась внизу жанровой иерархии. Потом XVIII в.
дал скачок любви к роману, появились буржуа, читавшие в
послеобеденное время.

Роман, как и сказки до этого, приучили человечество к
нарративной форме повествования, когда события выстраи-
ваются линейно в причинно-следственной связи. И все они,
по сути, создавали осмысленную модель мира, логично ло-
жившуюся и на новую реальность.

Литература, как видят это психологи, учит людей эм-
патии. Мы начинаем лучше понимать людей, видим при-
чинно-следственные связи в их поведении. Литература дает
опыт взаимодействия с другими людьми.

Телесериалы оказались более современной формой, для
которой условности «прошлое – будущее» оказались не так



 
 
 

важны. Более важной была борьба за внимание. Именно так
первые комиксы сделали массовым героем суперменов, по-
скольку новая технология подачи информации в виде рисо-
ванного рассказа нашла для себя «изюминку» в виде нового
типажа.

В целом человек, не контролируемый культурой и пропа-
гандой, проявляет свои собственные интересы. Это не толь-
ко, условно говоря, бег или коллекционирование марок, это
и другие ментальные интересы, которые не находят отклика
в индустрии культуры.

Такой взлет от потребителя получила в советское время
фантастика, которая явно не носила такой нудный характер,
как произведение, собранное по кальке соцреализма. И тут
многое зависело уже от тех или иных представителей инду-
стрии, например, книгоиздания, если это не вступало в про-
тиворечие с идеологией. Так, в издательстве «Молодая гвар-
дия» в 1958 году появилась редакция фантастики, которую
возглавил писатель С. Жемайтис. Так распорядилось время
оттепели, когда идеология временно отпустила свой надзор
над здравым смыслом.

Выходили интересные книги, вокруг них формировалось
молодое поколение, и все шло прекрасно. Когда позже лю-
ди идеологии нахмурили свои брови, все стало похуже. Ту-
чи сгустились и над фантастикой, которая явно в принципе
и всегда выпадает из обоймы, что всегда для надзирающих
плохо, ибо внушает подозрение.



 
 
 

Этот новый период с новым заведующим редакцией опи-
сывают сегодня так: «В эти годы Стругацкие безуспешно пы-
тались добиться в „МГ” книжного издания „Пикника на обо-
чине”, а редакция Щербакова чинила им всякие идеологиче-
ские препятствия. „Для философской фантастики я вижу
только два пути: первый – в корзину, второй – в КГБ”, –
объяснял своим подчиненным Щербаков. В начале 1980-х я
сам присутствовал на его выступлении перед молодыми ав-
торами в Малеевке и осторожно оглядывался по сторонам:
неужели только мне речи Владимира Ивановича кажутся
бредовыми? Лишь в начале 1990-х, когда редакция фанта-
стики в издательстве схлопнулась, Щербаков покинул „МГ”
и стал писать книги о своем происхождении от древних
этрусков и о личных встречах с Богородицей. Тогда-то всем
стало, наконец, ясно. Но поскольку он проводил правильную
„партийную линию”, у вышестоящего начальства не было
формальных причин снимать его с поста»  [2].

Интересно, что определенные сферы между приватно-
стью и публичностью старались уйти от идеологического на-
жима даже в советское время. И это, хоть и частично, но
удавалось. Это, например, так называемая бардовская песня.
Малочисленность аудитории, это не песня с экрана, позво-
ляла таким явлениям уходить с радара идеологии.

Хотя каждый руководитель скорее хотел перестраховать-
ся и не разрешить, чем разрешить. Л. Шевцова вспоминала:
«На заре своего комсомольского восхождения, будучи пер-



 
 
 

вым секретарем райкома ЛКСМ в Киеве, я получила выго-
вор по партийной линии за то, что в Киеве, в ДК авиазавода
мы провели Всесоюзный конкурс авторской песни. В Москве
бардам не разрешали петь сомнительные песни, поэтому в
Киев, на это „всесоюзное ЧП районного масштаба”, прие-
хали все звезды-барды. Конкурс прошел успешно, а потом
они дали концерт, где спели все, что хотели. Меня вызва-
ли в КГБ, прокрутили бобину с записью концерта и дали со-
ответственную оценку моей идеологической недальновидно-
сти. Потом по полной программе я получила разборку на
бюро райкома партии. Досталось и за мой „поющий райком”
– барды были среди комсомольских работников. Короче, по-
лучила выговор под мольбу не запрещать этот проект. За-
претили – мол, не ваше дело, пусть в Москве разбирают-
ся…» ([3], см. также [4–6]).

Еще одним таким вариантом, более приближенным к че-
ловеку, были так называемые разговоры на кухне. Это не
1937 год, когда люди боялись говорить даже с собственными
детьми, поскольку те могли на людях сказать что-то не то.
Это переход к позднему СССР, когда власть уже не стреми-
лась так много слушать и знать. Нечто ироническое есть у
Шварца, когда он говорит в своей пьесе, что начальник по-
лиции надевает сапоги со шпорами, когда идет слушать в на-
род, поскольку потом можно такого наслушаться, а так все
говорят то, что нужно, и все хорошо.

И. Прохорова пишет об этом типе коммуникации: «Эти



 
 
 

кухни фактически были отдельным социальным институ-
том. Здесь в поисках выхода концентрировалась обществен-
ная мысль, здесь вырабатывалась особая этика. Кстати,
в коллективной этике доносительство всегда презиралось,
поэтому, несмотря ни на какие призывы Павликов Морозо-
вых, доносов было не так много, как кажется сейчас. Эти
жесткие этические императивы, которые вырабатывались
в таком, казалось бы, фрагментированном обществе, в ка-
кой-то момент слились воедино. И зазор между старой пар-
тийной верхушкой, которая ментально осталась в трид-
цатых-сороковых годах, и очень динамично развивающимся
обществом становился все шире. Во многом именно он при-
вел к краху Советского Союза. Несмотря на все попытки
государства давить полуподпольную частную инициативу,
общество все равно ее жаждало. Сильное обуржуазивание
общества шло и через культуру: тогдашние кумиры и лиде-
ры общественного мнения транслировали идеи гуманности
в противовес жесткой милитаристской доктрине. Так что
за 25–30 лет, прошедших после войны, общество изменилось
радикальным образом. Без этого не было бы 1991 года» [7].

Когда и если государство слушает, ему приходится моде-
лировать народное счастье жесткими методами. Если же оно
только догадывается, то и реагировать не нужно. Кстати, пер-
вые социологические службы в советское время появились у
КГБ, все же государство захотело узнать, что о нем думают.

Интересно отслеживаются перестроечные изменения в



 
 
 

том, что можно и что нельзя в кино, на фильмах о школе,
поскольку это не фильмы о вождях, то здесь смена границы
разрешенности бросается в глаза еще сильнее.

Фильмами оттепели названы ленты 1956–1968 гг., пере-
стройки – 1986–1991 гг. [8–9]. Об изменениях мировоззре-
ния героев в фильмах времени перестройки говорится так:
«Мировоззрение практически всех героев фильмов школьной
тематики созвучно тому времени. Идеологические запреты
и ограничения, действовавшие в доперестроечный период,
стали неактуальными в эпоху демократизации и плюрализ-
ма мнений. На смену им пришла новая идеология – идеоло-
гия перестройки, которая неоднозначно сказалась на нрав-
ственных ориентирах и ценностях общества. Для одних она
стала проверкой на прочность, для других – путевкой, сме-
щающей все важные ориентации и представления о мире
и заменяющей все только одним – материальным успехом.
Таким образом, мировоззрение персонажей аудиовизуальных
медиатекстов на тему школы и вуза периода „перестрой-
ки” все чаще теряло оптимизм, в сюжетах фильмов возни-
кали шокирующие натуралистические сцены. Еще недавно
привычная череда „школьных” лент, где доминировала при-
вычная иерархия ценностей (коммунистическая идейность,
коллективизм, трудолюбие, честность, готовность прийти
на помощь хорошим или отступившимся людям), осталась
в прошлом. Зато все чаще и чаще на экране возникали от-
ражающие реальность факты».



 
 
 

И о мировоззрении студентов времени оттепели: «Взгля-
ды и убеждения героев медиатекстов о студенчестве связа-
ны, прежде всего, с осмыслением и поиском своего места в
жизни, с выбором жизненного пути, с желанием получить
образование, с поиском истины. В большинстве случаев это
романтики своего времени – молодые убежденные ученые,
отстаивающие свои принципы […] Ценностные ориентации
людей „студенческого мира” включают такие важные при-
оритеты в жизни героев как образование, профессия, само-
реализация, дружба, семья, уважение, счастье. Главным ге-
роям вузовской темы эпохи „оттепели” – студентам (поло-
жительным персонажам) – свойственны честность, прин-
ципиальность, товарищеский дух и готовность прийти на
помощь, целеустремленность, бескомпромиссность, вера в
силу науки, стремление учиться и постигать истину. Они
презирают стереотипы, комфортный быт и мещанство.
Отрицательные персонажи медиатекстов о студенчестве
– своего рода „антипримеры” – молодые люди, юноши или де-
вушки, „идущие по линии наименьшего сопротивления”, вы-
бирающие наиболее легкие пути для достижения цели, из-
бегающие жизненных трудностей, предающие науку ради
престижа или карьерного роста, изменяющие своим идеа-
лам и принципам. В целом, имиджи студентов в фильмах
эпохи «оттепели» более или менее приближены к реалиям
того времени, но главные положительные персонажи, при-
званные служить образцом для подражания, в большинстве



 
 
 

случаев, несколько идеализированы. Зачастую, „идеальный
студент” эпохи „оттепели” – романтический персонаж, це-
леустремленный, мыслящий, непредсказуемый, бескомпро-
миссный правдоискатель, с сильным характером, – подлин-
ный герой „мобилизационного проекта” своего времени ».

Как видим, перед нами два типа прорыва, которые пыта-
лось совершить советское общество, и которые даже сегодня
удалось лишь частично. Население хотело одного, но партия
и государство, – а оно и сегодня является продолжателем де-
ла партии, – хотело другого. Многие порывы к свободе пога-
сили и получили то, что имеем сегодня.

Л. Гудков говорит, отвечая на вопросы интервью:
«Власть в очень большой степени восстановила ту центра-
лизованную систему подавления гражданского общества,
которая была в позднее советское время. Вся технология
господства сводится к разрыву возможностей граждан-
ской солидарности, недопущения усложнения социальных
связей между различными сегментами общества, подавле-
нию чувства солидарности, взаимопонимания, сочувствия,
морали. Это не относится к небольшой части общества,
которая по-другому настроена, живет с совершенно другим
пафосом, другой моралью. Но это примерно 12–15 % насе-
ления» [10].

И еще: «С одной стороны, это остатки или инерция им-
перских настроений, с другой – это проявления очень важ-
ной вещи – компенсаторного национализма: когда демон-



 
 
 

страция силы вызывает некоторый рост самоуважения.
Примерно такая логика: да, мы плохо живем, несопостави-
мо с гражданами западных обществ, но зато мы сильная
и мощная держава. Нас уважают, потому что боятся. Та-
кой синдром шпаны. И политика Путина направлена на то,
чтобы восстановить статус и авторитет России как су-
пердержавы. Вот это чувство принадлежности к великой
державе, к империи греет душу среднего россиянина, кото-
рый в своей повседневной жизни чувствует себя зависимым и
униженным, испытавшим сильнейший комплекс коллектив-
ной неполноценности».

Мир строится и в мозгах, и в физической реальности. И
в песне поется, правда, по другому поводу: «Как это часто
не совпадает». И «не совпадает» оно не только по объектив-
ным причинам, но и по субъективным, ибо таково желание
и удобство управления у правителей этого мира. Создается
четкое ощущение, что правильность управляемого мира ле-
жит в картинке кино сталинского периода: «Мировоззрение
людей мира, изображенного в фильмах на школьную тему
периода 1930-х – первой половины 1950-х годов, было весьма
оптимистичным, направленным на построение „светлого
коммунистического будущего”. Учащихся объединял успеш-
ный и счастливый коллектив, способный под руководством
мудрых наставников (учителей, родителей, партийных ра-
ботников) управлять своей судьбой, то есть самоотвер-
женно становиться стандартным „винтиком” самого луч-



 
 
 

шего в мире социалистического государственного механиз-
ма. Мировоззренческие установки персонажей рассматри-
ваемого периода отличает твердость и непоколебимая ве-
ра в коммунистическую партию и правительство. Взгляды
персонажей фильмов школьной тематики укладываются в
строгие рамки общепринятых норм и правил общественно-
го поведения, полностью соответствующих идеологии тех
лет. Так, на одно из первых мест у персонажей-школьников
наряду с активным участием в общественной жизни выхо-
дили высокие показатели успеваемости и примерное поведе-
ние. Отличная учеба и отсутствие замечаний по поведению
стали ценностно значимыми для каждого ученика, его се-
мьи и школы, выступали стимулом для участия школьника
во внеурочных мероприятиях
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