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Введение
Роль копирайтинга в интернете огромна. С помощью слова можно раскрутить любой

бренд, товар или услугу. Под копирайтингом в интернете понимается способ написания ста-
тей или иного текстового контента для пользователей интернета, и для индексации робо-
тами поисковых систем.

Индексация – это процесс добавления материалов сайта в общую базу поиска. Роботы
поисковых систем, к примеру, Гугл и Яндекс, «заходят» на интернет – ресурс и ищут полезную
информацию для пользователей. Находят ее и в случае, если она действительно полезна для
человека, выдают в поиск (ранжируют) по позициям. Топ 5 – главная цель поиска. Текстовой
контент, в частности статьи, помогают достичь Топ 5 в максимально короткие сроки и при
минимальных вложениях.

Поведенческий фактор является первым и  главным показателем при ранжировании.
Посетитель сайта или иного интернет – ресурса должен найти ответ на свой вопрос на дан-
ном ресурсе. Показатель ответа для роботов поиска – это полное прочтение текста и в целом
активность по  сайту. Статья должна захватить, увлечь, продать. Путь к  продажам
с помощью текстового контента начинается с поисковых (ключевых) слов и фраз, и прора-
ботки продающих факторов.

Поисковой запрос  – это вопрос, который возникает в  голове у  пользователя. Он его
вводит в строку браузера, и система поиска выдает информацию в виде блоков. Поисковой
запрос должен 100% соответствовать ключевому слову или фразе. Последние располага-
ются на интернет – ресурсе и являются своего рода «ушами», за которые роботы тянут
сайт в  индекс. То есть поисковой запрос – это слова в  браузере, ключевой запрос – слова
и фразы на сайте.
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Семантическое ядро сайта
Здесь стоит отметить, что общую классификацию запросов и слов не стоит рассмат-

ривать в контексте копирайтинга. Достаточно транзакционных запросов. Именно они счи-
таются наиболее конверсионными. Их можно сразу узнать, так как в основе лежит дей-
ствие. Например, «Окна заказать», «Окна купить» и так далее. А вот с типами советую
разобраться подробнее.

Типы ключевых слов – поисковых запросов:
•  Высокочастотные запросы: 1 – 2 слова, общее значение. Пример, «окна ПВХ». ВЧЗ

характерны большим траффиком, но малой конверсией.
• Низкочастотные запросы: 3- 4  слова, конкретика. Пример, «окна ПВХ купить».

Небольшой траффик, но достаточно высокая конверсия, которая достигается за счет про-
дающих добавок – «купить», «продать», «цена» и так далее.

• Среднечастотные запросы: 2 – 3  слова, считаются производными от ВЧЗ и НЧЗ,
хорошо зарекомендовали себя в работе по геоположению. Пример, «окна ПВХ Москва».

Методы подбора семантического ядра для сайта:
1. Подсказки поиска.
2. Яндекс Вордстат.
3. Раш – Аналитикс и аналогичные программы.
 – самый практичный способ получить ключевые слова, которые помогут продвинуть

интернет – страницу с текстовым контентом. Где искать подсказки? В строке поиска. Вво-
дите слово в строку и вашему взору предстает целый список популярных у пользователей
поисковых запросов. Внизу строки выдачи есть еще перечень поисковых слов и фраз. Под-
сказки поиска

 – азбучный инструмент для сбора СЯ. Яндекс Вордстат
Программы типа помогают в автоматическом режиме собрать СЯ. Раш – Аналитикс
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