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Терроризм. Как вербуют людей?

В последнее время в различных СМИ постоянно говорят о мировом терроризме, особенно много про вербовку людей, особенно молодых людей и девушек в ИГИЛ (организация признана в России экстремистской и запрещена). Граждане России и особенно родители начали бояться за своих детей-подростков, и хотят знать, как вербуют людей в ИГ (Исламское Государство) (организация признана в России экстремистской и запрещена) в России и за рубежом.
Как вербуют людей в террористические организации?

Это не учебник по вербовке, поэтому мы не будем подробно анализировать все детали и точно определять, как вербуют людей в различные запрещенные террористические организации. Наша задача понять, почему так легко можно завербовать в ИГ (организация признана в России экстремистской и запрещена) людей, а особенно юношей и девушек, тем более из обычной, нормальной семьи, с нормальным интеллектом, и неплохим средним образованием (как, например, многим уже известную студентку престижного московского ВУЗа)…
На самом деле, почти любого человека, а тем более подростка, с еще несформировавшейся психикой, и особенно юную девушку, с ее «девичьими» мечтами и грезами, можно завербовать куда угодно… хоть в ИГИЛ (организация признана в России экстремистской и запрещена), хоть в различные организации, сообщества и секты… Вербовщики психологически воздействуют на своих жертв – это сродни программированию, и на это необходимо некоторое время.
Сначала, для того, чтобы завербовать, с человеком, юношей или девушкой, входят в контакт – сейчас для этого есть много всяких возможностей, начиная с социальных сетей для знакомства и общения и заканчивая личными встречами…
Предварительно, перед знакомством для последующей вербовки в различные террористические организации, или в секты, вербовщики исследуют личные страницы в социальных сетях – это просто кладезь информации для составления профайла и «психологического портрета» объекта), анализа и первичного отбора наиболее подходящих для вербовки людей (в социальных сетях таких встречается очень много)…

Конец ознакомительного фрагмента.
Текст предоставлен ООО «ЛитРес».
Прочитайте эту книгу целиком, купив полную легальную версию на ЛитРес.
Безопасно оплатить книгу можно банковской картой Visa, MasterCard, Maestro, со счета мобильного телефона, с платежного терминала, в салоне МТС или Связной, через PayPal, WebMoney, Яндекс.Деньги, QIWI Кошелек, бонусными картами или другим удобным Вам способом.




cover.jpg
AMUTPUIA TYTYNOB

Teppopusm

_KAK BEPBYIOT JIOOEN?







